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Forord

Denne arbeidsrapporten ble til for & forstd hvordan kameramobilen pavirker vanlige
menneskers hverdag og journalistikken. Mobiltelefoner er ikke noe nytt blant journalister. De
siste par drene har mobiltelefonen fatt en fornyet plass i moderne journalistikk. Med
lanseringen av kameramobiler 1 2002 pa det norske markedet, ble denne fort viet
oppmerksomhet i journalistikken. Det ble skrevet flere og flere artikler om mobiltelefonen
som var blitt mer enn kun en mobiltelefon. Da denne begivenheten hadde mistet nyhetens
interesse, ble oppmerksomheten til journalistene og nyhetsmediene flyttet mot hvordan denne
kunne bli brukt i journalistikken formidlet i og med mobiltelefonen. Arbeidsrapporten handler
om erfaringer gjort med kameramobiler i journalistikken i bred forstand og om & utvikle teori
som kan gripe dette forholdet og forklare prosessene.

Svein Brurés, Barbara Gentikow og Sverre Liestol fortjener takk for gjennomlesing,
tilbakemeldinger og innspill underveis. Det samme gjor Bente Gunn Lien og Reidun Heydal
som koordinerer FOU ved HVO. Jeg vil ogsa takke andre deltakere i KIM-prosjektet
Kulturteknikker for innspill i arbeidet. En tidlig versjon av arbeidsrapporten er ogsa blitt
presentert og kommentert pd Hostseminaret til Norsk medieforskerlag 1 Trondheim i 2004.
Ikke minst gér en takk til Avdeling for mediefag ved Hogskulen i Volda og medarbeiderne
her som har stilt ressurser til radighet under arbeidet med rapporten.

Volda, august 2005



Innledning

Words make division, pictures make connection
Otto Neurath (1936).

Fotografiet er var tids viktigste og mektigste bildemedium. Vi er omgitt av fotografier. Hvor
vi vender oss, mater vi dem. Fotografiet er en av de viktigste formene for diskurs som vi ser
andre og oss selv gjennom. Det bringer oss i kontakt med virkeligheten. Fotografier er
avtrykk av virkelighet, og de er sosialt, kulturelt og historisk bestemte representasjoner av
virkelighet. Men fotografiet er ikke helt det samme som for. Teknikken bak fotografiet er blitt
vesentlig endret de seinere drene. Den utfordrer etablerte oppfatninger av fotografiet. For
dreyt 20 ar siden kom digitale fotoapparater pa markedet for de kjopesterke, de siste ti arene
for folk flest. Med disse kameraene blir det tatt store mengder fotografier til hverdag og fest 1
og utenfor de tusen hjem. A ta fotografier er ikke helt hva det en gang var. I samme periode
har mobiltelefonen blitt allemannseie. Den er nerverende over alt. Det har medfert at telefonen
heller ikke er hva den engang var. Etter at telefonen mette kamera og ble en kameramobil, er
fotografi blitt en del av diskursen i mobiltelefonkulturen. Det som for ikke var verdt &
fotografere, blir ogsa fotografert. Dagens album for fotografier er heller ikke det samme som

for. I gar var de private, 1 dag er de offentlige.

Til alles store overraskelse ble SMS meget populart blant ungdom, og en viktig del av
mobiltelefonkulturen. Ungdom sendte SMS fra mobiltelefon til mobiltelefon i en stadig
okende mengde. Pa ganske kort tid kom de eldre etter, gjorde de unges vaner til sine og
sendte SMS seg i mellom. De siste par arene har MMS supplert SMS, og det er rom for mer
enn fotografi. I denne multimediameldingen er det ogsa skapt et rom for grafikk, animasjon,
audioklipp, videoklipp hver for seg eller sammen. Om MMS vil bli like populeert, er et

spersmal som na henger i luften.

Mens analytikere og journalister har slaktet fremveksten av kameratelefoner etter tur, og
beskrevet det som alt fra en unyttig trendbelge som snart vil dg ut, til en av de mest uegnete
teknologiene 1 manns minne, har andre 1 voksende antall faktisk begynt & bruke den nye

teknologien. Og at mobiltelefonen ikke er hva den engang var, at den er mer enn en mobiltelefon,



har né fanget journalistenes oppmerksombhet. Likedan at kombinasjonen av mobiltelefon og
fotografi pavirker og kan endre visuelle kulturer lokalt og globalt. For det underbygger bare at
bilder er blitt den mest vanlige méten & spre informasjon pé, til & gjere inntrykk med, til & ove

innflytelse pa andre med, til & pavirke med, til & uttrykke seg med og til selvpresentasjon.

Oppmerksomheten mot kameramobiler gér 1 to hovedretninger i journalistikken: En
journalistikk handler om kameramobiler og fotografier fra disse, og en journalistikk med
kameramobiler og med bruk av fotografier fra kameramobiler. Det fanget ogsa
oppmerksomheten min som forsker, og jeg anskaffet meg en kameramobil for a {4 innsikt og

kunnskap om denne fjerde skjermen.

Illustrasjon 1 I de fleste land er mobilen med over alt.
Det reflekterer fotografiet av den skadete gutten med
mobiltelefon som preget en rekke forstesider etter
terroraksjonen i Madrid 11. mars 2004. Det gjaldt ogsa
VGs forsteside 12.3.2004.

Fokus for denne rapporten er hvordan
kameramobiler er blitt introdusert i samfunnet
og de konsekvenser dette har fatt for
journalistikken og journalister i lopet av de to
siste drene. Den handler om hvordan
mobiltelefonen med det integrerte kameraet har
apnet muligheten til & fotografere, og til 4 sende
og motta MMS-meldinger der fotografi inngér
som et viktig element. Dermed er muligheten til

d|b0m_l] i a dele visuelle og audiovisuelle opplevelser

med andre, blitt en del av hverdagen for stadig

flere. Den handler videre om den kontinuerlige utforskningen og utprevingen av
mobilteknologien der flere etablerte grenser blir forstyrret. I kjolvannet av denne
kommunikasjonskulturelle endringen blir det skapt nye former for sosial atferd i hverdagen
for folk flest og for journalister. Knipsekulturen vi ser konturene av, blir oppfattet som en pest
og en plage for noen. Andre ser knipsekulturen i et optimistisk lys, forst og fremst fordi

denne hverdagslige fotograferingen med kameramobiler gir offentlig adgang til fotografier



som for var vanskelig tilgjengelig. Dette danner bakgrunn for en endring av journalistikken vi
1 dag ikke kan se rekkevidden av. Rapporten beskriver og diskuterer disse spennende
endringene som omfatter bruken, remedieringen og betydningen disse MMS-fotografiene pa
kort tid har fatt for dagspresse, kringkasting og internett. Likedan blir den journalistiske
praksis for bruk av MMS-fotografier, som er blitt etablert i lopet av mindre enn to ar, et viktig
anliggende i rapporten. Denne introduksjonen av ny teknologi og konvergensen mellom flere
eksisterende teknologier kan skape friksjon og nye former for journalistikk. Derfor blir
medieetiske avveininger, syn og diskusjoner en viktig del av det lerret rapporten skal sl& opp.
Alle disse forholdene ma beskrives og diskuteres for & fa en forstéelse for og kunne forklare

hva som skjer.



Nokia 6600

Vision becomes reality. Nokia 2003

Da jeg skaffet meg en kameramobil mot slutten av 2003, kunne kameramobilen Nokia 6600,
en sdkalt smartphone, by pa svert mange muligheter som jeg satte meg som mal a fa
forstehandserfaring med. Det integrerte fotografiapparatet var faktoren som utlaste
anskaffelsen av nettopp denne mobiltelefonen. Kameraet er lyssterkt med overraskende god
opplesning, skjermen er stor og med titusener av farger. Til & fotografere bruker jeg
standardprogrammet, men jeg har ogsa installert en del andre programmer som Photographer
og Photoeditor for & kunne redigere fotografier i mobiltelefonen. Et innebygdt program lar en
bruker som meg ta opp smé videosnutter med lyd. Klippene kan sendes til venner, til
redaksjoner eller bli avspilt med den medfelgende Real One videospilleren. Siden det
medfolgende videoprogrammet har en innebygd begrensning, slik at videoene bare kan vare 1
ti senkunder, installerte jeg Tim PhotoMSG for & kunne lage videoer med ubegrenset

varighet.

Ilustrasjon 2 Nokia 6600 tilbyr svaert mange muligheter. Den har et lyssterkt
kamera som kan ta stillbilder og video Skjermen er stor og har god opplesning
med titusener av farger.

Sending og lesing av tekstmeldinger, MMS og vanlig e-post gar
som en drem pa den store skjermen. Telefonen har et
velfungerende staveprogram av typen T9 som gjer det raskt &
skrive inn tekst i normalprosa. Den innebygde nettleseren Opera

er ogsa noe positivt, fordi den lar brukeren lett lese vanlige

websider pa mobilen. Det tar fortsatt tid 4 laste ned, men fungerer
bra. Enda bedre er den innebygde nyhetsagenten til Opera som
raskt gir oversikt over nyhetsbildet. For nyhetsjunkies, som undertegnede, gir telefonen enda
flere muligheter. Den hadde nyhetsprogrammer fra CNN Live og Reuters innebygd. Et eget
program lot meg ogsa felge med pd Dagens Nyheters live-dekning av fotballkamper. Noen av
disse ma jeg betale for & bruke, men de viser likevel en helt ny méate 4 lese nyheter pa.

Nyhetene blir lastet ned via GPRS.



Etter en treg start 1 1999 er Wireless Application Protocol (WAP) som er en apen,
internasjonal standard for tradles overfering av data til mobiltelefoner som Nokia 6600 og
Internett via en teleoperater som Telenor, blitt brukt av stadig flere. Den ble utviklet av
Ericsson, Nokia, Motorola og Phone.com. Med denne kan man lese nyheter som stadig flere
medier tilbyr leserne som en alternativ kanal. Mediene har ogsa lagt til rette nyhetene for
formatet rss/xml, slik at man har kunnet lese nyhetene kjapt som tekst forst og fremst med en
sakalt RSSfeed-leser for pc. Etter at jeg fant ut at det var muligheter for a lese RSSfeeds med
mobiltelefonen ved & kople til Bergens Tidende, VG, NRK eller Forskning.no via Blogstreets
RSS 2 XML, har dette vert en glede for en nyhetsinteressert person som meg, og som jeg
gjerne deler med andre med mobiltelefon.! Meg bekjent er det f& som kjenner til og bruker

denne muligheten.

Det som virkelig skiller Nokia 6600 fra mengden, er muligheten for & laste ned og installere
programmer laget av uavhengige utviklere. Allerede né finnes en rekke nettsteder som tilbyr
mer eller mindre gratis programvare til disse kameramobilene. Photographer og Photoeditor

er eksempler pa slik programvare.

Ilustrasjon 3 Nokia 6600 har et kamera med en kvalitet fa andre tilsvarende
mobiltelefoner i Norge hadde i 2004.

Jeg har ogsé lastet ned programmer som Agile Messenger. Dette er
et program som lar deg koble til meldingstjenestene ICQ, MSN
Messenger, Yahoo Messenger og AOL Instant Messenger.
Fungerte utmerket. Seinere overforte jeg Oplayer, som kan brukes
for & streame korte filmer til mobilen, slik at man ikke trenger a

laste den ned og dermed oppta plass pa minnebrikken. Et program

kalt IRemote samler alle mine fjernkontroller, slik at mine ulike
fjernsyn, cd-spillere og sa videre, kan bli betjent med samme fjernkontroll. Etter at jeg utvidet

standardminne som var 32 MB til 128 MB, har jeg lastet ned og lagt inn en rekke

! http://swww blogstreet. com/rssecosystem html (Sist besokt 15.5.2005). Ifolge denne gjor du slik: Du legger til

den RSS URL du ensker etter denne adressen som et bokmerke 1 mobilen din:

http://blogstreet.com/wap/t/ For eks. http.//blogstreet.com/wap/t/www.bt.no/rss, og dermed kan du lese nyheter i

rss format med mobilen din. Da slipper du & kjepe et tilsvarende program fra Handango.
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programmer. Dette fordi mobiltelefonens operativsystem er Symbian Series 60. Programmene
ble forst lastet ned til pc og sd overforte jeg selve programmene fra pc-en ved hjelp av
Bluetooth, men man kan ogsé bruke infrared overfering, sende dem til telefonen som e-post
eller MMS eller laste de rett ned fra nettet. Imidlertid har savnet av innebygget WLAN meldt
seg.2 Det ville dpnet for & kunne seorfe pd nettet via det trddlese nettet 1 hjemmet,
arbeidsplassen, pd cafeen eller pa hotellet gjennom sékalte hotspots ute pa reise. Dette er pa
plass 1 nyere mobiltelefoner, slik at nedlasting og opplasting til internett kan skje langt

billigere enn gjennom teleoperaterenes mobilnett.

Nar det gjelder produktutviklingen knyttet til mobiltelefoner er vi pa langt naer kommet til
veis ende, her er vi kun 1 startgropen nér det gjelder nye modeller og funksjoner. Det er flere
kommunikasjonsmater i vente. Disse vil journalister kunne trekke veksler pa for a bli forst
med det siste fotografiet fra en nyhetshendelse, men ogsa til a komme i kontakt med

publikum.

? Tradlost WLAN (engelsk: Wireless LAN, WLAN, WIFI) er en samlebetegnelse pa lokale datanett som benytter
radiobglger til kommunikasjon. Dette nettet har lengre rekkevidde enn bluetooth som ogsé bygger radiobglger.



Mobilkommunikasjon og MMS

We are looking at something completely new, the delivery
of the still image in real time. In the past, the time lag
between taking a picture and showing it went from months,
then to weeks, following that it went to days, and then to
hours, and more recently to minutes, finally now we have
for the first time all of this happening in real time. Pedro
Meyer (2003)

Mobiltelefonen er et resultat av utviklingen av generell radiokommunikasjon. Rettene til
radiokommunikasjon strekker seg tilbake til slutten av 1800-tallet og til arbeidene til
Maxwell, Hertz, Hughes og Marconi. Historien til mobiltelefonen og hvordan den moderne
mobiltelefonkulturen blant unge er vokst fram, er beskrevet av flere, blant annet Rich Ling
(2004:6-11) i The Mobile Connection. 1 denne beskrives utviklingen fra Nordic Mobile
Telephone (NMT) i 1980-arene, via Global System for Mobile Communication (GSM) til
General Packet Radio Service (GPRS), der den unyttige SMS-funksjonen til mobiltelefonen
blir nyttig for stadig flere i lopet av 1990-arene. NMT var standardisert for Norden og det
forte til at systemet ikke kommuniserte med for eksempel Total Access Communication
System (TACS) i1 Storbritannia og system 1 andre land. Imidlertid ble GSM og GPRS utbredte
standarder for mobilkommunikasjon over de europeiske landegrensene. I samme periode
endret mobiltelefonen seg fra a vaere en heller tung og tungvint gjenstand, til a bli en lett og

lettvint gjenstand folk har med overalt.

Mobiltelefonen endrer seg stadig og designes pé stadig nye mater. Den blir designet for a
kommunisere med, men ogsa for 4 bli sett med. Mobiltelefonen fér stadig nye nyttige og
unyttige funksjoner. Ustanselig kommer nye modeller, og ustanselig blir nye tjenester utviklet

og tilbydd.

Verdens forste mobiltelefon med innebygd kamera, J-SHO04, ble utviklet av japanske Sharp 1
2000. Mens Nokias forste modell, Nokia 7650 med kamera, kom pa det norske markedet i
midten av 2002 (Bjerkeng 2002). Siden har stadig flere begynt & bruke dem. I Asia og sarlig 1
Japan ble kameramobiler tatt i bruk tidligere enn i Europa, og der har denne nye

kamerakulturen med et teknososialt tilsnitt fatt best fotefeste (Okabe & Ito 2003).



Illustrasjon 4 Verdens forste mobil med innebygd kamera ble utviklet av japanske Sharp i november 2000. En
liknende ble levert av Nokia i 2002. Den ble kalt Nokia 7650. Avisene viet den stor oppmerksombhet i juli 2002, blant
annet VG.”

I lopet av 2003 oversteg salget av kameramobiler vanlige fotoapparater. Dermed kunne folk
fotografere og sende fotografiene fra mobiltelefon til mobiltelefon som en del av en MMS
(multimedia-message-service). Folk kan mye raskere enn for dele fotografier med noen andre.
Dele minner. Si mer enn ord. Folk kan ogsa dele fotografier med mange andre ved & sende
dem som tips til mediene. Men MMS omfatter mer enn fotografi, den gir ogsa rom for lengre
tekster, grafikk og kart, audioklipp, videoklipp, animasjon eller en kombinasjon av disse
elementene. Det er na etablert en praksis i mediene der fotografier tatt med og sendt fra
kameramobiler blir betegnet som MMS-fotografier. Men prinsipielt skiller ikke disse seg fra
digitalt fotografi, slik det er blitt kjent de siste rene. Takket vaere proveordninger fra de
norske leveranderene av MMS-tjenester med gratis MMS, deretter med gratis MMS i helger,
okte salget av MMS/kameratelefoner 1 lopet av 2003. I oktober 2003 ble det sendt nesten 6
millioner MMS-meldinger. Veksten startet for alvor i juni, da bade Telenor Mobil og Netcom
gjorde det gratis & sende bildemeldinger fra mobiltelefon. Da Telenor begynte a ta betalt for
MMS-meldinger ble bruken halvert, og ved utgangen av 2003 sendte Telenor-kundene daglig
40-50000 meldinger (Veseth 2004).4 Mens mobiltelefoner med kamera bare utgjorde 12

prosent av mobilsalget 2003, forventer bransjen at 70 prosent av mobiltelefonene som blir
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solgt 1 2004, vil ha kamera. Hele 90 prosent vil vere i stand til & sende MMS (Dagens
Neringsliv 19.5.2004).

Totalt ble det omsatt mobiltjenester for omkring 11 milliarder kroner i1 2003, og av dette
utgjorde SMS/MMS-markedet to milliarder kroner. Et voksende antall tjenesteleveranderer
som Tele2, Sense, Chess med flere har avtaler med operaterene Telenor eller Netcom. Totalt
var det 19 akterer av denne typen 1 det norske mobilmarkedet (Dagens Nearingsliv

14.9.2004:26-27).

Ilustrasjon 5 Norge har mobilde-dilla kunne Dagens
Neeringsliv (7.8.2004) fortelle sine lesere. Dette gleder nok
teleoperatorselskapene som tjener pa dette.

Annonse
22001075

:Norge har mobilde-dilla

l:: | {( Tf??A ‘

Sommeren 2004 skjedde det en bilde-eksplosjon
fordi mobilen ble en yndet befordrer av postkort
levert av andre enn postvesenet. Den er med
overalt og ligger klar til bruk alle steder man

besegker og til & dokumentere opplevelser man

kommer ut for.” Antallet sendte MMS gikk opp fire

hundre prosent i Norge, tre ganger sa mange som i

Sverige. I Norge radde det i 2004 det Dagens

Neringsliv kalte for mobilde-dilla.

Men vridningen fra SMS mot MMS tar tid. Fortsatt
utgjor ikke MMS mer enn 3,6 % av alle meldinger (It-avisen 18.8.2004). Derfor stimulerte
bade Telenor og Netcom sommeren og hesten 2004 forbrukerne til 8 sende MMS-meldinger 1
helgene. Da var det gratis. I England har undersekelser vist at stadig flere har mulighetene til
a fotografere og til & sende MMS. Mange fotograferer, men for fa sender MMS-fotografier,
fordi de ikke vet hvordan det skal bli gjort.” Derfor har teleoperaterer et opplaringsproblem
de inntil nd har tatt for lett pa, og de har noe & lare av norske teleoperaterer. 90 prosent av

mobiltelefonene som ble solgt i 2004, hadde MMS-funksjon, og i lapet av aret ble antallet

* digi.no; hitp://www.digi no/php/art php?id=97523.

> Dette er ogsi et sporsmal reist og diskutert av Lehtonen, Koskinen & Kurvinen (2002).
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MMS-brukere mer enn doblet. Ved utgangen av fjoraret benyttet over 500.000 av Telenor

Mobils kunder aktivt MMS-meldinger som kommunikasjonsmetode. Men tendringsjentene er

flittigere 1 bruken av MMS-meldinger enn gutter 1 samme alder. I en undersekelse utfort av

Telenor Mobil, fremgér det at de sender mer enn 10 ganger sd mange meldinger som sine

jevnaldrende med motsatt kj onn.’

Bildemeldinger gir ny fart i mobilsalget

Salg av mobiltelefoner i Norge fra 1993
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*alenor Mobil og MetComtilhud qratis bildemaldinger. Ngsd i sommer 0g i hast har selskapene hatt
periodar mad gratis tilbud. Ordingr pris pd an bildemelding er kraner 2,50
Mobilprodusentenes salg [antall telefoner] og markeds-

andel i verden i 2. kvartal 2004 m ot tilsvarende periode ifjor.

Milliangr | Markedsandal Millinnar | Markedsandsl
Selskap 006 | 2004 2003 | 203
Nokia 4 | v 2| 00 T
Motorola %5 | 158% 167 | 145%
Samsung 13 | 121% 18| 102% B0
Siamans 00| &% [0 51 0%
Sony Ericsson | 10,3 | 44% [0 53| siw
LG 94 | &0% I | diull
Bndre %9 | 9w 269 | ui1w
Totalt 1563 | 1000 % 1158 | 1000%

Hilde: Gartner

Ilustrasjon 6 Faksimilen av den grafiske
framstillingen fra Dagens Neeringsliv 15.9.2004 som
viser antall solgte mobiltelefoner, antall sendte MMS-
meldinger og mobilprodusentenes salg av
mobiltelefoner.

P& verdensbasis er salget av
kameratelefoner i ferd med 4 bli den
hurtigst voksende forbrukerteknologien
noensinne. Det ble solgt 84 millioner
kameramobiler 1 2003, langt mer enn
digitale fotoapparater som endte pa 49
millioner (It-avisen 30.3.2004).8 Det er
omkring 1.2 milliarder mobiltelefoneiere i
verden. Det sendes flere SMS enn e-post.
En oppsummering av MMS-aret 2003 utfort
av Textually.org gir flere de:ltaljer.9 I Norge
er det forventet et salg pd omkring 800.000
kameramobiler 1 2004. Det vil knapt bli
solgt en ny mobiltelefon i 2005 uten

kamera.

hltp_l&mmc.lhmmnmt.nﬂé.amﬂe_lm (Sist besgkt 20.9.2004).
hnplimmmohlLLelﬁnatmahﬂde.efmﬂLasp__pageill&aﬂuﬂ_e_ZZl (Sist besakt 10.3.2005).
hm[&m&msmﬂnlaﬁmﬂﬂ.hnnl (Sist besakt 1.4.2004)

? Textually.org: 2003 Figures that counted: http:/www textually.org/textually/archives/002566.htm
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Det skjer en bevegelse fra orer til gyne. Mobiltelefonen vil ikke bare vare en telefon, den vil
ogsé vaere fotoapparat. Denne sammensmeltingen er blitt kalt en foto- eller en kameramobil.
Med dette er instamatic-kameraet'® kommet i en ny forkledning. Introduksjonen av disse sma,
enkle fotoapparatene forte til at det ble tatt fotografier som aldri for, og det oppstod det som 1
ettertid er blitt kalt en Kodak-kultur 1 USA og verden ellers (Chalfen 1987). I Frankrike
foranlediget dette Bourdieus, Boltanskis & Chamboredons [1965] (1990) undersegkelse av
fotografiets sosiale bruk. Undersgkelsen pdviste klasseforskjeller. Fotografiene til den avre
middelklasse hadde fokus pa det estetiske og kunstneriske, og skilte seg klart fra den lavere
middelklasse med fokus pa tekniske aspekter. Folk velger sine objekter for fotografering ut

fra kulturelle skjema.

Illustrasjon 7 Kodak lanserte det forste Kodak Instamatic 50 i
1963, og kom etter hvert med en rekke modeller. Det gjorde ogsa
konkurrentene. Resultatet ble en knipsekultur.

I et seinere arbeid som fulgte opp

fotografiunderseokelsen, innforte Bourdieu (1995) skillet
mellom ren og barbarisk smak. S& kom digitalkameraene, og den ene harddisken etter den
andre er blitt fylt med fotografier fra folk i de tusen hjem. Det kostet sé & si ingenting & ta et
fotografi. Mye fotorelatert angst forsvant. Na er tiden inne for mobilfoto. Forbruket av
fotografier bare gker. Det er grunn til & anta at klasseforskjellene Bourdieu identifiserte, gjor
seg gjeldende med hensyn til fotografier tatt med digitalkameraer og kameramobiler. Og at
kameramobiler er mer utbredt og tilfredsstiller den barbariske smak snarere enn en ren smak.
I tr&d med Bourdieu er man pé trygg grunn ndr man péstar at fotografi handler om mer enn &

fotografere, det handler vel s& mye om identitet og sosial samhandling pé flere felt.

Instamatic-fotografenes mulighet til & pavirke fotografiene var begrenset. Men instamatic-
kamaraet hadde gjort det enkelt & fotografere. Dagens kameramobilfotografers utsikt til &
pavirke fotografiene er ogsd mer begrenset enn for fotografer med mer avanserte kameraer.

Like fullt pavirker han fotografiet for fotograferingen: Fortsatt velger fotografen motiv fra

' Kodak lanserte det forste Instamatic 50 i 1963 med med 126 film, og kom etter hvert med en rekke modeller.
Mer enn 50 millioner ble instamatic-kamera ble produsert av Kodak mellom 1963 og 1970.
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den uoverskuelig verden av motiv han retter sitt kamera mot. Dette valget kan veare personlig
bestemt og bestemt av den institusjon han er knyttet til. Det er ikke frie valg, men valg
bestemt av den kontekst fotografiet skal brukes i. Ofte iscenesetter fotografen sitt motiv. Og
han forsgker a forandre pé virkeligheten for a fa til et overvbevisende fotografi. Det gjor
kameramobilfotografen 1 mindre grad, han reper knapt at han vil fotografere. Hvis motivet er i
bevegelse, fir han problemer han ikke kan handtere. Da blir fotografiet for uskarpt.
Kameramobilfotografen pavirker ogsa fotografiet under fotograferingen: Fotografen velger
synsvinkel, beskjaring av fotografiet i LCD-sekeren, og i plasseringen i forhold til motivet.
Vanlige valg av objektiv, tid og blender er viktige valg med betydning for resultatet for en
enhver fotograf, men ikke for kamaremobilfotografen. Fotografen kan gjere mye mer, for
eksempel dobbelteksponere, fotografere med lang ekspoeringstid. Det er utelukket for dagens
kameramobiler. Alle disse tekniske beslutningene en fotograf ma ta heyde for, er
pavirkninger av fotografiet som skjer umiddelbart i forbindelse med fotograferingen. Disse er
kameramobilfotogafen avlastet fra 4 ta, i stedet er de innebygget de enkle kameraene dagens
mobiltelefoner er utrustet med. Og han gjor det etter fotograferingen: Fotografiet kan
pavirkes pé en uskyldig méte etter at det er tatt ved at fotografen under kopiereringen kan
gjore deler av fotografiet litt morkere eller litt lysere, framkalle det i farger eller svart hvitt.
Kameramobilfotografer flest er i dag avgrenset fra & pavirke fotografiet etter at det er tatt. De
mé leve med fotografiet, slette det, eller eventuelt bearbeide det i en pc. Om ikke
kameramobilen har satt den avanserte kamerateknologi utviklet gjennom arhundrer helt ut av
spill, s& er den forenklet og demokratisert, slik at flere skal kunne fotografere, dokumentere

opplevelser og delta i noe vanlige folk ellers ikke ville ha kunnet ta del 1.

Fotografier tatt med de mest utbredte kameramobilene, er forelopig ikke noe sarlig gode med
hensyn til kvalitet. De duger likevel til & bli vist og forbrukt pd dagens mobiltelefonskjermer,
og kan bli forbrukt pa tradisjonelle nettsider, weblogger - ogsé kalt blogger og fotoblogger.
Fotobloggene har medvirket til & omforme mobiltelfonen fra & vaere forst og fremst en en-til-

en kommunikasjon til & bli en-til-mange kommunikasjon.

http://www.kodak.com/US/en/corp/kodakHistory/1960_1979.shtml (Sist besgkt 2.mars 2004)
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Iustrasjon 8 1 2004 var Sony Ericsson T900 og T910 i
skuddet. Modellene inneholder alle de viktigste lomme-PC-
funksjonene, men ikke sterre enn en stor mobiltelefon. TV2s e
Midt Osten-fotografer er utstyrt med slike.

Tidligere gikk ungdommer med fotografier i
lommeboka, né ligger de i mobilen. En stund i alle fall.

For jo mindre minne mobilen har, dess kortere liv

far fotografiene i mobilen. Da ma fotoene sendes

andre som en MMS eller sendes med sakalt

bluetooth'" til en venn i de nare omgivelser eller
slettes. Tidligere spurte ungdommer om autografen
til en artist, fotballspiller eller lignende, na tar de
fram kameramobilen. For kunne artister se hevete lightere pa konserter, na ser de mer og mer
rekker av hevete kameramobiler. Fotografier fra kameramobilene bidrar til & forsterke den

medierte selvrefererende livsstilen der ingenting er virkelig hvis det ikke er blitt fotografert.

Ilustrasjon 9 Samsung har utviklet mobiltelefoner som er like mye et digitalt fotoapparat som en mobil. SPH-
S2300 til venstre har 3.2 megapiksel som betyr bilder pa opptil 2048 x 1536 punkter. Mobilen har ogsa blits og
autofokus. SCH-S250 i midten har et stillbilde- og videokamera med 5 megapiksler. Mens nyvinningen, med
navnet SCH-V770, skal ogsé vere utstyrt med et relativt godt videokamera, og skal kunne kobles direkte pa tv-
en for avspilling av video og stillbilder.

" Bluetooth er en tradles teknologi som gjer at data kan overfores mellom ulike elektroniske maskiner. Gjerne i
et kontor, i bilen eller for eksempel pa toget. Overforingen kan skje mellom to mobiltelefoner, eller mellom
mobiltelefon og f. eks en pc. Radius er begrenset til om lag 10 meter. Se ellers:

http://www.hardware.no/guider/bluetooth/index.html
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Mens forbrukerne tidligere var opptatt av opplesningen pé bildefilene 1 PC-en, av kvalitet pa
skjerm og lagringsminne, er né deres oppmerksombhet flyttet til mobilen, og de venter pa
heyere opplosning pa fotografiene med flere piksler. En megapiksel er et mal pd opplesningen
-- skarpheten -- digitale kameraer leverer. En megapiksel blir lik en million bildepunkter. En
megapiksel egner seg bra for papirkopier 1 storrelse 10 x 13 cm og mindre. Men fotografiet
blir fort uklart ved storre forsterrelser. Ved 3 megapiksler og over begynner kvaliteten & bli s&
hey at den blir til forveksling lik film. Digitalkameraer til hjemmebruk har né 3-8
megapiksler. Men de venter ogsa pa bedre kamera, bedre skjermer og et storre lagringsminne.
De arlige CEBIT-messene er vanligvis arena for presentasjon av kameramobiler med stadig

. .12
flere piksler og sterre minne.

Naér det gjelder minnets storrelse, kan det vaere motstridende interesser mellom forbrukere og
teleoperatorer. Folk vil ikke nedvendigvis sende alle fotografiene som MMS til andre, de
onsker ogsa a kunne lagre dem eller bruke bluetooth for & overfere fotografiene til en
harddisk. Mens teleoperaterene onsker at forbrukerne skal sende flest mulig MMS, fordi de
tjener pa dette. Derfor blir det tenkt tanker om hvordan man kan forhindre eller gjore det
umulig 4 lagre fotografiene pa mobilens minnekort, slik at man blir nedt til & sende
fotografiene som en MMS. Alan Reiter argumenterer for at dette ikke tjener forbrukernes

. 13
Interesser.

? Panasonic er pa markedet i Japan med 900iv med 2 megapiksel kamera:

http://900i.nttdocomo.co.jp/main.html. Sharp lanserte i mai 2004 mobiltelefonen V602SH, den ferste som tilbyr

et digitalt kamera med optisk zoom (2X). Kameraet er ogsa utstyrt med en 2,02 megapiksel CCD bildesensor

(Digi.no 14.5.04). http://www.digi.no/php/art.php?id=104172 Men omtrent samtidig kunngjorde Casio at en kameramobil
med opplesning pa 3,2 megapiksel ble sluppet i Japan. Foruten et avansert stillbildekamera har den nye

modellen stereolyd og kan spille inn opp till 60 minutter video (Idg.se 20.5.04). Og i juli lanserte Samsung SPH-

S2300 med 3.2 megapiksel og har blits og autofokus: 3x optisk zoom (38~114mm), en ISO rekkevidde fra 100

til 400, lukker hastighet fra 1/1000 til 4 sek. Og lagrer bildene pa et SD card. I slutten av oktober viste Samsung

fram enda en forbedring av kamera i modellen SCH-S250. Det har hele 5 megapiksler (Aftonbladet 20.10.04).

http://www.aftonbladet.se/vss/mobil/story/0,5476,549877,00.html. Og i mars 2005 fikk pressen se Samsung
SCH-V770 med 7 megapiksler kamera http://www.vg.no/pub/vgart.hbs?artid=269650 (VG 9.3.05) og
http://www.dagbladet.no/dinside/2005/03/09/425687. html (Dagbladet 9.3.05). Dette betyr at de sma og digitale

kameraene far en hard konkurranse fra kameramobilene. Her er et aber med hensyn til kameramobiler utstyrt
med 2-3 megapiksler, fordi fotografiene blir sa store at ingen av dagens teleoperaterer tillater overforing av filer
med denne storrelsen.

" http://www wirelessmoment.com/2004/02/cellular_operat html (24.2.04)
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Fagbladenes nettutgaver informerer ukritisk om den lopende utviklingen fra dag til dag. P4
Internett har Alan Reiter fulgt med og har hyppige oppdateringer om kameramobilens gang
verden over i sin blogg.14 Det samme har Emily Turettini og Cyril Fievet gjort.15 Der Reiters
blogg overvaker med et kritisk blikk, er Turettini og Fievets blogg forst og fremst

registrerende.

I lapet av de siste to arene er kameramobilene og de fotografiene vi fotograferer med disse,
blitt bedre og bedre. Antall megapiksler i kameraene oker, lagringskapasiteten eker, og
skjermene blir bedre og bedre. Kameramobilene er blitt en reell trussel mot digitalkameraene.
Det har fort til redusert salg av digitalkamera verden over. Folk deler fotografier med
hverandre som aldri for. Det russiske ordtaket som sier det er bedre & se noe en gang, enn &

here om det samme hundre ganger, har fatt en ny betydning.

' Reiter's Camera Phone Report (http://www.cameraphonereport.com/)
'® Picturephoning (http:/textually.org/picturephoning/)
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Remediering, konvergens og endringer

- Mobilteknologi kan endre sosial atferd, og sosial atferd
forer til ny mobilteknologi. Det er en toveis gate. Daisuke
Okabe. '

Foruten & vaere et fotoapparat vil mobiltelefonen ogsa vere en radio, et fjernsyn, en avis, en
jukeboks eller walkman for nedlastet musikk og radioprogram, en spillmaskin, og smatt om
senn en datamaskin. Endringene skjer fort. Det handlet i 2004 om mobilen som kamera, i
2005 om mobilen som walkman, MP3-mobil og mobcasting der lydfiler blir kringkastet til

mobiltelefonen."” Og 2006 skal dreie seg om mobilen som tv, heter det fra informert hold.

Ilustrasjon 10 P& den ene siden lanserte Sony Ericsson W800c varen 2005 under CEBIT 2005. Denne modellen
er ikke bare en kameramobil med et to megapiksel kamera, men ogsé en MP3-mobil med innebygd FM-radio og
memorystick for lagring av foto og musikk. Men pa den andre siden kunne Samsung vise Samsung 1300 3GB
MusicPhone som skal konkurrere med Ipod. Den har et godt kamera og 3 GB minne for musikkfiler og andre
lydfiler som til demes “Hallo i uken” eller ”Verden i dag” gjennom mobcasting. Brukerne skal bestemme nér og
hvor lyttingen skal skje.

Mobiltelefonen forstyrrer grensene mellom tidligere atskilte medier. Dermed smelter stadig

flere funksjoner sammen i en enhet — i mobilen.'® Det betyr at vi ikke trenger & ga rundt med

' Daisuke Okabe er professor i utdanning ved Yokohama National University. SiliconValley.com News
9.7.2003
http://www.siliconvalley.com/mld/siliconvalley/business/technology/personal _technology/6266547.htm
' Satser pé nedlasting av radio. Dagens Neeringsliv 4.juli 2005 side 30.
' Undersokelser viser at nokkelpersoner i teleindustrien forventer at en alt-i-ett mobil som bygger pé 3G, vil
komme i neer framtid i folge [ITWeb 29.10.2004 (Sist besgkt 29.10.2004).
http://www.itweb.co.za/sections/quickprint/print.asp?StoryID=147421
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mange “dingser” — vi kan neye oss med en. Dette er en prosess som er kommentert av blant
andre McLuhan & McLuhan (1988), Bolter & Grusin (1999), Kittler (1999), Manovich
(2001), og et norsk forskningsprosjekt er 1 gang med & neste opp disse prosessene.19 Den
grunnleggende norm for alle nye medier, er at gamle medier og kjente sjangere og formater,
blir sjangere og formater i nye medier. Marshall og Eric McLuhan (1988:102-106) har
betegnet dette som “law of retrieval”, Jay D. Bolter og Richard Grusin kaller dette
“remediation” (1999:2-15), mens Lev Manovich (2001:71) trekker veksler pa de ferstnevnte
og skriver: the language of cultural interfaces is largely made up from elements of other,
already familiar cultural forms. Fridriech Kittler (1999:1) kaller dette for overflateeffekter der
lyd, bilde, stemme og tekst er blitt redusert til tall, med den folgen at skillet mellom mediene
blir visket ut. Internett har remediert alle media som er kommet for det, og na gjentas denne
remedieringen for mobiltelefonen - den fjerde skjermen. Kommunikasjonen mellom
mennesker endrer seg kontinuerlig. Kameramobilen bidrar i hoyeste grad til & stadfeste James
Careys (1992:23) definisjon av kommunikasjon: a symbolic process whereby reality is

produced, maintained, repaired and transformed.

Konvergens-utvalget (NOU 1999:26) nyanserte mellom fire former for konvergens:
tjenestekonvergens, nettverkskonvergens, terminalkonvergens og markedskonvergens da det

utredet sammensmelting av tele-, data- og mediesektorene pa tampen av det forrige drhundret.

Tjenestekonvergensen kan ses pa forskjellige vis. Det skjer dels ved at bade innhold,
redigering og tjenestelevering blir preget av en tiltakende tendens til at ulike tjenester trekker
veksler pa hverandres formelementer. Det kommer til syne ved at teleselskap tilbyr telefoni i
kombinasjon med tekstbaserte tjenester, og en Internett-akter som utvikler tilbud som
kombinerer bade tekst, lyd, bilde og video. P4 den maten oppstér hybridtjenester som kan
presse ut eller supplere tradisjonelle tjenester. Dels skjer det ved at et innholdstilbud blir
publisert i ulike formater som nar aviser blir utgitt bade pa nett og papir, og at tv-kanaler
publiserer sitt stoff over bade tradisjonelle kanaler og Internett. Og det skjer ved at det vokser

fram flere interaktive tjenester som bygger pd at det er opprettet en returkanal som muliggjer

"% Participation and Play in Converging Media er et forskningsprosjekt ved Institutt for Medier og
Kommunikasjon, Universitetet i Oslo, og er finansiert av KIM-programmet i Norges Forskningsrad i perioden
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toveis kommunikasjon mellom tjenesteleverander og bruker. En forbruker far dermed
gjennom interaktivitet en storre innflytelse over eget forbruk av denne type tjenester. Sett fra
tjenesteleveranderenes side, skaper interaktivitet muligheter for & skreddersy tjenester for den
enkelte forbruker. I slutten av 1990-arene var innslaget av interaktivitet mest utbredt for
teletjenester som mobiltelefoni, og for internett-tjenester. De siste arene har innslaget av

interaktivitet ekt innen kringkasting.

Nettverkskonvergens er kjennetegnet ved at tidligere spesialiserte distribusjonsnett som tele-,
data- og kringkastingsnettene kan formidle alle typer IK-tjenester. Dette er et resultat av at
lyd, bilde og tekst blir transportert som likeartede digitale bits. De ulike distribusjonsnettene

blir dermed substitutter for hverandre, og folgelig ogsd konkurrenter.

Digitaliseringsteknologien og ulike former for kompresjonsteknikker gir bedre utnytting av
kapasiteten 1 overforingsnett. Videre har nye typer av fysisk infrastruktur, serlig optiske
fibrer, betydelig storre kapasitet enn de tradisjonelle kobberledningene som hittil har vert
mest vanlige. I tillegg har liberalisering av etablerings- og investeringsregler, utbredelsen av
PC og fremveksten av nye tjenester som Internett og betal-TV medfert en generell vekst i
investeringene i ny infrastruktur. Et annet aspekt ved nettverkskonvergens er at
distribusjonsnettene far interaktive egenskaper. Telenettene har alltid vert interaktive.
Kringkastingsnettene har pa sin side tradisjonelt vaert envegs og ikke interaktive. Tendensen
na er at ogsa kringkastingsnettene far interaktive egenskaper, dels ved at de bygges ut med en
egen returkanal, dels ved at de samspiller med det ordinare telenettet. En konsekvens av de
utviklingstrekk som utvalget beskriver, er at tele- og kringkastingsnettene i funksjonell
forstand naermer seg hverandre. Telenettene har vaert preget av interaktivitet og lav
bandbredde, mens kringkastingsnettene har vert preget en hog bandbredde og lite
interaktivitet. Na er tendensen at begge former for nett blir kjennetegnet av bade interaktivitet

og hag bandbredde.

Begrepet terminalkonvergens fanger opp en prosess der tjenesteleveransene forutsetter at

brukerne har tilgang til elektronisk utstyr (PC, TV, telefon etc.) for mottak og utsending av

2003-2007.
20



digitale signaler. Slikt utstyr inneholder grensesnitt som etter hvert vil gke funksjonaliteten 1
forhold til hvilke tjenester de ulike apparater kan hindtere. Det er en klar tendens til at
terminalene blir stadig mer fleksible i forhold til hvilke typer tjenester de kan motta ved at
fijernsynsapparater kan ta inn Internett. PC-ene kan fungere som tv-skjermer, og

mobiltelefoner kan handtere e-post, internett-tjenester, fjernsyn og radio.

Og endelig er markedskonvergens et resultat av at de tidligere konvergensprosessene spiller
sammen. Det betyr at ekonomiske tidligere klart skilte sektorer vokser helt eller delvis
sammen. Tidligere markedsgrenser forsvinner. Dermed blir akterer i ulike verdener
konkurrenter. Konkurranserelasjonene blir endret og markedsakterene mé posisjonere seg pa
nytt. Dette har fort til at markedsakterene har utvidet tilbudene sine, strategiske allianser har
oppstatt, det skjer oppkjep og fusjoner. Disse prosessene er viktige for & kunne forstd det som

har skjedd med mobiltelefoner de siste arene.

Mobiltelefonen endrer forholdet mellom det private og det offentlige, og forstyrrer grensen
mellom disse sferene (Rasmussen 2003, Geser 2004). Den forstyrrer grenser mellom
samfunnsomrader, som mellom det nare og det fjerne, mellom arbeid og fritid, og ferer til en
oppsplitting mellom sted og rom. Dette fordi stedet kan skifte samtidig som man har romlig
kontakt. Mobiltelefoner underminerer tidligere definisjoner av situasjoner samtidig som de
definerer nye teknososialt situasjoner og definerer nye grenser for identitet (Ito & Okabe
2004). Med mobil kommunikasjon reiser folk og kommunikasjon sammen overalt ifolge
Mark Poster (2004), og vér stedsfelelse er 1 fundamental endring:

This complex mixture of mobility and
communications among people and information
causes havoc with, as Joshua Meyrowitz (1986) wrote
some time ago, our “sense of place.” If television, as
he presciently wrote, disrupts the cultural categories
of private and public, formal and informal,
foreground and background, then how much more
discombobulated we must have become with the
developments in communications media since the
mid-1980s when Meyrowitz published his findings! So
deeply shuffled about has the perception of space by
individuals become that many suffer from what might
be called “space anxiety.” (Poster 2004:2)
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Forskning har vist at fotografiet er i ferd med & endres péd grunnleggende mate teknologisk,
perseptuelt, genremessig og praktisk (Mitchell 1992, Lister 1995, Ingemann 1996, Hausken
1998, Bertelsen 2000, Lister 2004). Arild Fetveit (1999), liksom John Taylor (2000) og
Sivertsen (2004) argumenterer for at dets autentisitet som dokument i sterre og sterre grad er
avhengig av en utenforliggende autoritet. Derfor vil Arild Fetveit i et prosjekt revurdere
fototeori som konsekvens av digital bildekultur og stadig flere fotografiske praksiser. Dette
inngar 1 et storre prosjekt i regi av KIM som skal underseke mediets rolle 1 visuell kultur der
ulike kulturuttrykk blir mediert og remediert pa tvers av flere skjermer og pé en rekke
arenaer.”’ Prosjektet reiser spersmal i slekt med spersmél kunsthistorikeren Lars Kiel
Bertelsens (2000) har reist om hva som skjer nar vi ser fotohistorien, i lys av digitaliseringen
snarere enn digitaliseringen 1 lys av fotohistorien og om digitaliseringen av fotografiske bilder
representerer et brudd eller kontinuitet i fotohistorien. Bertelsen (2000:691f) skiller mellom en
hvit og en svart mytologi i en diskusjon av konsekvensene av at det digitale, fotografiske
bildet visker ut grensene mellom fotografi, tegning og maleri. Han hevder med rette at
digitaliseringen av det fotografiske bilde har rystet den etablerte oppfatningen av hva et
fotografisk bilde er, og hvordan det forholder seg til virkeligheten.

Den hvite mytologien beskriver det konvensjonelle fotografi, mens den svarte mytologien
beskriver det digitale fotograﬁ.21 Med det digitale fotografiet blir det klart at dette bildet er en
kodet konstruksjon i og med at oppbyggingen bestar av valg eller koding. Det forer til at den
fotografiske bildetype som alle andre bildetyper er en visuell konstruksjon. Den er skapt med
et formdl. Den svarte mytologien understreker med andre ord det fotografiske bildets kodete
trekk med vekt pa det opakte — det ugjennomsiktige, der den hvite mytologien understreker
fotografiets preg av & vere et avtrykk og dets umiddelbare - transparent - tilgang til
referenten. Endelig framhever den hvite mytologi forestillingen om et passivt

dokumenterende medium, mens den svarte mytologi framhever den aktivt skapende

0 prosjektet Medieestetikk; materialitet, praksis og erfaring er knyttet til UiO, og er i regi av NFRs
Kulturforskningsprogram og KIM-programmet. http://www.media.uio.no/prosjekter/medieestetikk/

?! Bertelsen har hentet begrepet fra Michael Charlesworth (1995) som henviser til Jacques Derrida som
opphavsmann til begrepet “hvit mytologi”. Derrida brukte begrepet i sin dekonstruktive filosofi til a beskrive
forestillingen om en verdingytral retorikk. Charlesworth overferer dette normative verdibegrepet til fotografi.
Selve mytologibegrepet henter Derrida — og dermed Charlesworth og Bertelsen — hos Roland Barthes
mytologibegrep slik det ble utformet i hans hovedverk Mytologier fra 1957.
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konstruksjon. Langt pd veg er den svarte mytologi ogsa en refleksjon av de siste tiarenes
kritikk av det konvensjonelle fotografiet. Denne spenningen mellom de to mytologiene blir
gjenkjent som spenningen mellom mimesis og poesis, og ble oppsummert slik av Bertelsen

(2000:82):

Konvensjonelt fotografi: Digitalt fotografi:
Hvit mytologi Svart mytologi
Avtrykk Kode

Referent Tegn

Transparens Opasitet

Realisme Konstruktivisme
(Passiv) dokumentasjon (Aktiv) konstruksjon
Mimesis Poesis

Dette skillet setter rammer for det digitale, fotografiske bilde generelt, pa samme méte som
det setter rammer for det digitale fotografi fra kameramobilen. Det inngér som regel i en
kontekst. At fotografiet betyr ikke noe i seg selv, er Viktor Burgins (1982:153) tese, det
oppndr forst en betydning i konteksten som dannes av bruks- og fortolkningssituasjoner. Slik
er det ogsa for det digitale, fotografiske bildet fra kameramobilen: de mange kontekster

bestemmer dets betydning og verdsettingen.

Blir fotografiet mindre og mindre verdt? Er det et bilde som blir forbrukt umiddelbart, og
glemt? At mer og mer blir et fotografi verdt, pavirker vér visuelle kultur. Flere og flere
fotografier krever var oppmerksomhet. Blir et MMS-bilde en ytring pé linje med en SMS-
melding og har et liv med samme lengde? Hvilke fotografiske praksiser vil kameramobilen

skape 1 hverdagen og i regi av institusjoner i samfunnet?

Det som for gikk fra munn til munn, gar nd fra SMS til SMS eller fra MMS til MMS. I lgpet
av ganske fa ar utviklet det seg et eget karakteristisk SMS-sprdk. SMS-spraket er enkelt,
simpelt og effektivt vil de ”smesser” med andre. Mens hverdagssprak blir brukt til to formal,
enten sosiale morosamtaler eller utveksling av informasjon, er SMS-spréket derimot en
blanding av begge to. Sprikforskere forventer at bildekommunikasjon blir det neste skrittet i

utviklingen, slik at det blir sendt et foto av et kdlhode nér vi mener noen er idiot, eller en
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robat ndr noen prover seg pa en bortforklaring.22 Undersegkelser har vist at SMS er for jentene,
mens MMS er for guttene. Jenter liker tekst, gutter liker bilder nar de vil kommunisere pa
denne maten med andre. Og nar det gjelder selve mobiltelefonen, er jentene mest opptatt av
design, mens guttene vil ha det nyeste og beste. Jenter er opptatt av & kunne bruke kameraet,
gutter er mer opptatt av hvor mange piksler det har. Men om en stund kan dette bildet av

kjonnsrelatert bruk vere endret.

Hlustrasjon 11 Sommeren 2004 skjedde det en bildeeksplosjon i Norge
utlest av kameramobiler. De ble en yndet befordrer av postkort fra folks
ferier og opplevelser.

Forskning har pavist kommunikasjonskulturelle endringer,
identitetsendringer og innovativ bruk (Johnsen 2000, Skog og
Jamtoy 2001, Sti 2002, Grjotheim Hareide 2001, 2002,
Fortunati 2002, Kasesniemi 2003, Skog 2003, Nysveen,
Pedersen & Torbjernsen 2003, Preitz 2003, Julsrud et. al 2004,
Geser 2004, Ling 2004). Vil MMS-spraket utvikle seg i de
samme baner? Sier et bilde mer enn tusen ord? I hvilke
situasjoner vil en visuell MMS bli foretrukket framfor en SMS?

Hvordan vil samspillet mellom fotografi og tekst bli? Vil det

komme ikke-tekstlige foringer pa tolkningen, slik vi har sett i
SMS med tegn som ;-) og (*.”). Og hvordan blir tilkoplingen til lyd? Vil tradisjonell SMS-
tekst 1 framtiden bli omformet til lyd for mobiltelefonen og formidlet som en del av en MMS?
Vil bruk av fotografi ta nye uante veger pd samme vis som SMS? Hva sd med video-MMS og

lyd-MMS? Med andre ord er det i dag mange spersmal og fa svar.

Med en bevegelse fra tekstlig til ikonisk/fotografisk kommunikasjon som apner for samspill
mellom tekst og bilder, vil det oppsta en ny uttrykksform og en ny verden av
tolkningsmuligheter og misforstaelser (Noth 2001, Koskinen, Kurvinen & Lehtonen 2002,
Kurvinen 2003, Ling & Julsrud 2004). For begrepet mening er glatt som et sapestykke,

** Ingrid Spilde: Vil bilder erstatte SMS? Forskning.no 17.2.2003
hitp: Corskni K ler/2003/fel 1452231306 ikkel ori
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spesielt nér det blir brukt om bilder, skrev kunsthistorikeren Ernst Gombrich (1972:2).
Vanlige folks fotografier og folks MMS-fotografier bidrar i hverdagen til & fortolke livet til
folk som dokumenterer det, og blir en aide de memoire, som Koskinen (2004) uttrykker det.
Det er grunn til & starte med noe kjent. For kameramobilen er snapshotfotografiet i ny ramme.
Folgelig blir disse fra tid til annen kalt mobile snaps 1 engelskspréklige nettsteder. Richard
Chalfen (1987) hevdet at dette fotografiet ikke forst og fremst ga en dokumentarisk
informasjon om hvordan verden sa ut, eller er et magisk speil som viser hvordan fortiden sa
ut, snarere definerte han det slik: /¢ is more the case that snapshooters and family album
makers selectively expose parts of their world to their cameras, or said differently,
snapshooters selectively use their cameras at specific times, in specific places, during specific
events and for specific reasons (Chalfen 1987:98). Langt pa veg er snapshots collections
manifest a pride-filled movement toward adult life, og utgjer en versjon av virkeligheten.
Chalfen hevder at disse fotografiene utgjor en del av et symbolsk miljo eller omgivelser. Det
symbolske miljeet er et stottesystem som utfyller de fysiske, biologiske og sosiale

stgttesystemene.

Gjennom store deler av 1900-tallet blir det uttrykt et ubehag ved kulturen, og et ubehag ved a
bli fotografert. Roland Barthes ([1980] 1987:24) har skrevet en rekke artikler og baker om
fotografi, likevel er han en representant for ubehaget ved & bli fotografert, slik han beskrev i
boka Det lyse kammer: ”...ndr jeg oppdager meg selv som et produkt av denne operasjon, ser
jeg dette: at jeg er blitt et Allbilde, det vil si Daden selv; de andre — Den Andre — tar min
egenart fra meg og gjor meg grusomt til objekt, som pad ndde og undde stdr til deres
disposisjon, ordnet i kartotek og parat til alle mulige subtile triks”. Det er ikke til & komme
fra at nr man blir fotografert, taper man kontroll. Det kan bli offentlig og det kan bli brukt og
tolket pd mange vis. Med det myldret av fotografer og fotografier som preger hverdagen foler
mennesker det samme ubehaget, og som derfor ikke smiler til fotografen. P4 den annen side
er det stadig flere i den private og offentlige sfaere som nyheter behaget i alle &ndedrag ved a

bli fotografert og seinere sett av andre. De har alltid et smil til fotografen.
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Ilustrasjon 12 MMS-fotografiene fra en messe i Sevilla i
2005 og folk som knipser med kameramobil mens de passerer
baren til paven i april 2005, illustrerer bedre enn tusen ord at
kameramobilen har entret arenaen tradisjonelle smakameraer
tidligere dominerte.”

Snapshotfotografiene som blir tatt med
kameramobiler, kan vare private, men blir i langt
storre grad enn tidligere tiders snapshots delt med
andre i nye situasjoner og sammenhenger. Det blir
gjerne knipset et fotografi med kameramobilen, og
sendt til venner for & kunne fortelle at man har veaert
der og der. Pa Island ble det en sport blant mange &
kjore til et hus der en kvinne var blitt myrdet

sommeren 2004 og sa be en kamerat eller ei

venninne om 4 knipse et snapshot med
kameramobilen. Det er dristigere a sende et
fotografi i noen situasjoner enn & beskrive den

samme med tekst. Denne omforente og utvidete

formen for kommunikasjon med fotografier blir

presentert og droftet av David Frohlich (2004) i

boka Audiophotography. 1 boka med et
grunnleggende fokus pa lyd, blir bruksstudier av fotografi kombinert med brukernes kritikk
av det innholdet nye medier har skapt, og den fokuserer pa hvordan digital teknologi kan

endre amaterfotografiet og andre former for fotografi, slik vi har blitt kjent med dem.

Snapshotfotografiet spilte en viktig rolle 1 1990-arenes fotokunst med sin vekt pa dets
antiestetiske, banale og virkelighetsrelaterende karakter. Det syntes 4 ta et oppgjer med den
manglende referensialitet i 1980-arene ved at det bevisst og formelt utnyttet snapshottets
estetiske muligheter (Sandbye 2000). Lomografiets estetikk er en del av dette bildet, og
kameramobilfotoene kan forsties i lys av dette. Denne estetikken har sitt opphav i kameraet

Lomo Kompakt Automat. Lomo star for Leningradskoye Optiko-Mekhanicheskoye

* hitp://www elmundo.es/elmundo/fotosdeldia/2005/03/25/index_4 html (Sist besokt 28.3.2005) og BBC

http:/mews.bbe.couk/2/hi/uk news/magazine/4415947 stm (Sist besokt 7 .4.2005)
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Obedinyeniye. Det billige kameraet ble opprinnelig produsert 1 Sovjet fra 1970-4rene, og bruker
professor Radionovs spesielle lyssterke linse som bygger pa optikken i1 militeere nattkikkerter. Det
har fatt sine tilhengere.24 De knipser lekelystent og slentrende fra hoften og peker pé alt mulig
interessant uten & bekymre seg for lys, fokus eller komposisjon. Derfor blir gjerne lomografier
spontane, uklare, skakke, tilfeldig lyssatte og har en lav kvalitet, men noen kan ha en stil med
personlighet.25 Langt pé veg er malet & knipse fotografier av hverdagslige hendelser og pa det
viset dokumentere disse som i det ultimate reality-programmet. Sann er det med fotografiene fra
kameramobilen ogsa. Begge bidrar pa sitt vis til en knipsekultur. Det er ikke oppsiktsvekkende at
kameramobilens inntog er blitt notert av lomografer over hele verden. Derfor oppfordrer The
Lomographic Society folk til & bruke kameramobilen i trdd med reglene til lomografene, og da
seerlig den sjette regel: Ikke tenk.”® For pd den maten & oppseke og utforske “optiske eventyr”, og
dele sakalte ”lomofi” med andre pa samme vis som MMS. At den hverdagslige fotograferingen
gjor seg gjeldende pa kunstutstillinger, og at noen knipser seg til for eksempel Hostutstillingen
2004, er ikke s& oppsiktsvekkende som TV2 vil ha det til.*”” For dette har nok juryen vurdert som

”litt lomo™. ..

Mobiltelfoni har bidratt til & fremme en form for mikrokoordinering (Ling og Yttri 2002). Det
betyr at serlig unge ikke lenger trenger a lage bindende avtaler med venner om metesteder
om de vil pleie hverandres selskap. Tid og sted kan endres i siste oyeblikk. Hverdagslivet blir
for stadig flere preget av just-in-time-lgsninger (Misuko 2003). Dagens meter, antall
deltakere, spisetider og transport, samver med venner — ”skal jeg vaere med deg” — blir

avklart etter behov og om det har oppstatt hindringer. Med kameramobiler apner det seg

* Lomografi-bevegelsen har laget nettsider i en rekke land, inklusive Norge. Det er fotografiets
dogmebevegelse. Her er reglene for en lomo: Ta med din LOMO overalt. Bruk den nér som helst — dag og natt.
Lomografiet forstyrrer ikke ditt liv, men er en del av det. Ikke tenk. Ver rask. Du trenger ikke & vite pa forhand
hva som havner pa filmen din. Du trenger ikke & vite det etterpa heller. Skyt fra hoften. Ikke bry deg om regler.
http://www.lomo.no/regler.html. Se ogsa: Dagbladet 17.6.2000 Bli Lomo du ogsd!

* hitp:/120seconds.com/features/021025_lomo/website/lomography.swf Denne flashen demonstrerer og
kommenterer hva lomografiet handler om, og at lomografer har sin stil og temperament. (Sist besegkt 1.10.2004).
% hitp://'www lomography com/ppp/ Sjekk menypost Lomofi. http:/www lomofi.com/start html (Sist besgkt
2.2.05)

*” For pa Hestsutstillingen 2004 ble det antatt fire MMS-fotografier fra, Jorund Sollid, som holder p4 med en
dr.grad i biologi. Han hadde knipset fire hverdagsfotografier, satte disse i passe partout og sendte dem til juryen
for Hestutstillingen. Fotografiene ble antatt, Sollid ble debutant, og det ble forste gang MMS-fotografier ble vist
pé Hostutstillingen. TV2 mente & ha pavist en Sokal-effekt, og brukte med all rett hendelsen til a stille spersmal
om hva som er kunst pad TV2 Nyhetene 9.9.2004. Se ogséd Romsdals Budstikke 8.9.2004 som TV2 hadde hentet
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muligheter for en lopende visuell kontakt (Katz & Aakhus 2002) og en interaktiv, sosial
kontekst der folk svarer umiddelbart pA MMS-meldinger (Koskinen, Kurvinen & Lehtonen
2002).

1w DUPPEDITTER DUPPEDITTER n

nye kroppsdel

Dol av kroppene Mobilbebeforen e Bliclen forbeige
del v kropgien his norske angrlommer. e crden B
wikiiggste materielle genstanden § deres [,

Ilustrasjon 13 Mobiltelefonen er blitt ungdommens nye kroppsdel forteller faksimilen av Dagens Neeringsliv
24.4.2004, og den er den viktigste materielle gjenstanden i livet deres.

MMS er ofte forbundet med fritid og lek for de fleste, men det er ogsa 1 ferd med & bli en del
av arbeidet for noen. Telenor har gjennom en undersgkelse av MMS-brukere identifisert
MMS-sjangrer gjennom gruppeintervjuer i ulike jobbmiljeer (Julsrud et. al 2004). Bruken av
MMS er kreativ og innovativ (Julsrud et. al (2004:27). De skiller mellom instrumentelle
MMS: visuell dokumentasjon, forklaringer og illustrasjoner pa den ene side og ekspressive
MMS: snapshots, kjedemeldinger, feriebilder og hilsener. Mens de instrumentelle MMS-
sjangerne inviterer til samarbeid, bygger de ekspressive MMS-sjangerne sosiale nettverk, er
forskernes tese. Forskergruppen overser i sin identifisering genren som er oppstétt i

skjeeringsflaten mellom nyhetsmedier og publikum, der personer blir fotografer ved et uhell,

saken fra: http://www.romsdals-
budstikke.no/apps/pbes.dll/artikkel? AID=/20040909/KULTUR/109090006/0/LOKFOTLINK
28



eller blir vitner til en hendelse og tipser presse og fjernsyn. Noen sender fotografier av seg og
sine til tv-kanalenes ITV-produksjoner og deltar i konkurranser i regi av nyhetsmediene.
Dette skyldes nok undersgkelsens fokus, som var rettet mot yrker som selgere, boligmeglere
og handverkere og ikke mot de jobbmiljeene der journalister dominerer. Journalistene vil nok

fa mer oppmerksomhet framover, og far det 1 denne rapporten.

Pé den annen side har en engelsk forskergruppe undersekt konkret hvordan folk bruker
kameramobiler ved hjelp av en metode som kombinerte intervjuer og fokusgrupper samlet rundt
et utvalg MMS-fotografier for & underseke folks intensjoner da de tok fotografiene og hvordan de
brukte disse (Kindberg et. al 2004, 2005). Her arbeidet denne forskergruppen med distinksjoner 1

slekt med forskerne fra Telenor.

Medier er 1 bred forstand midler til & skape sosial kontakt, og de er like mye selskapelige
teknologier som informasjonsteknologier. Stig Hjarvard (2003) sper om et samfunn preget av
internett og andre nye medier egentlig skaper et informasjons- og kunnskapssamfunn. Skaper
ikke medieutviklingen snarere mer underholdning, samveer, lek og snakk? Han beskiver det
han kaller et selskapelig samfunn, der mobiltelefoner er et element som presser seg inn 1
stadig flere sosiale sammenhenger. De gjor det mulig & vere i selskap med andre uavhengig
av tid og sted. Det forstyrrer grenser. Med SMS pleier og deler unge oppmerksomhet og
deltar i flere selskap samtidig. For kontakt med venner er det desidert viktigste med
mobiltelefonen, og SMS og MMS er limet 1 vennegjengen (Proitz 2003). Tekstmeldinger
fungerer som gaver, og det & gi gaver er det viktige for & knytte sosiale band innad i
ungdomsgrupper. Innholdet i meldingene er uvesentlig (Harper 2002, Johnsen 2003). A styrke
nettverk og tilherighet er mélet for tekstmeldinger (Dolmen 2004). De unges hverdag
gjennomgar en medialisering der sma og store opplevelser blir lapende delt med venner — og
ukjente — ved hjelp av MMS-meldinger med fotografier. Ofte deles disse med andre i fotoblogger
som en “’flow of perceptions” ifelge Rheingold (2002): They re like visual streams of

consciousness, which is both their appeal and limitiations.

For & forsta denne formen for kommunikasjon i lys av eldre innsikter, kan Granovetters (1973)

tese om sterke og svake band bidra. Kommunikasjonen med dem man har sterke band til, har
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foregatt pa andre premisser og med et annet innhold enn kommunikasjonen med dem man har
svake band til. Begge former for kommunikasjon spiller en koordinerende rolle i samfunnet. Men
kameramobilen er 1 ferd med & endre dette, fordi mye taler for at skillet forstyrres av den utstrakte
delingen av MMS-fotografier. Denne delingen foregér ogsa med personer man verken har sterke
eller svake band til. Tesen kunne vare aktuell for KIM-Prosjektet Personlige digitale medier
som blant annet Terje Rasmussen og Lin Preitz er knyttet til.*® Dette prosjektet skal
underseke den digitale sjangerutviklingen og fokusere pa fleksible personlige medier som er
tatt 1 bruk 1 stort omfang, dels ut fra individuelle interesser for personlig interaksjon og dels ut
fra behovet for 4 ytre seg. De personlige mediene mobiltelefon, SMS, Web-chat, e-post, peer-
to-peer kommunikasjon, blogger, elektroniske dagbeker blir forstétt i lys av individualisering
av samfunnet og den historiske fleksibiliseringen mediene har gjennomgatt. Mélet for
prosjektet er i1 trdd med prosjektbeskrivelsen & utvikle begrepet sjanger mot en flerfaglig
forstéelse av tekstformer, kommunikasjonsformer og kommunikasjonsmenstre generelt. Med
andre ord har forskere fatt opp eynene for mobiltelefonkulturen som er i stopeskjeen, og filosofer
har plassert og tolket denne teknologien og kulturen i lys av eldre filosofer (Nyiri 2003, 2004,
Hansen 2004). Her har den ungarske filosofen Krisof Nyiri utmerket seg og kommet med en

: - . . : 29
rekke bidrag, og gér i bresjen for internasjonale konferanser om emnet.

Ingen hadde forventet at mobiltelefonene skulle bli s& populare, og bane vegen for en industri
av leveranderer av underholdning, av spill, og av muligheter til kontakt med radio- og
fjernsynskanaler gjennom interaktivt tv (ITV). Etter kinolerretet, fjernsynsskjermen og
dataskjermen, er den fjerde skjerm — mobiltelefonen — blitt et format for underholdning til
massene. Disse formatene fyller ikke bare hverdagen, de fyller ogsa medieselskapenes og

teleoperaterenes kontoer.

* KIM-prosjektet Personlige digitale medier: Digital genreutvikling — smalbdndskommunikasjon mot en
bredbandsverden har ogsé noen beskjedne nettsider:
htto: lia i ekcter/i endri . |
%’ Se internett-tilgjengelige publikasjoner fra Kristof Nyiri: http:/swww phil-inst hu/nyiri/
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Ilustrasjon 14 To
fotografier hentet fra t-six-
ten internettmagasin, og de
er sendt av “angmoh”:
glowstick og ”dmm”: sad &
happy clown. Dette
dokumenterer det globale
landskapet MMS er en del
av.

Sony Ericsson etablerte magasinet z-six-ten der det ’beste” fra hele verden innen denne
knipsesjangeren ble sortert, vist og remediert fra mai til desember 1 2003. Mer enn ti tusen
bildespeidere deltok i fem forskjellige fotoutfordringer. De mange MMS-fotografiene kan
fortsatt ses 1 nett-magsinet. VG har alt laget et album der leserne kan sende inn sine MMS-
foto, og dele disse med andre gjennom en remedieringsform for fotografi som er blitt etablert
de siste arene (Se ELCLngzt;t).30 Dermed deltar de 1 en konkurranse og kan vinne premier. Dette
er en mite a skape kontakt med leserne som andre aviser ogsa felger opp. Og selvfelgelig blir
det skrevet artikler om kameramobiler for & hjelpe leserne til & ta bedre fotograﬁer.31 En rekke
andre aviser kom etter hvert i gang med varianter av lgsningen til VG. Danske TV2 har
opprettet en sakalt moblog for seerne sine. En moblog bestar av innhold som er postet til
internett fra en mobil eller annet baerbart utstyr.32 Dermed kan de sende inn fotografier og vise

dem til andre.™

30 .
http://foto.vg. no/MMSgalleri.php

*! Slik tar du gode MMS-bilder: VG Nett 1.7.2004 http://www.vg.no/pub/vgart hbs?artid=233082 (Sist besokt

1.7.04).

** Se Wikipedia om moblogs: hitp://en wikipedia.org/wiki/Moblog

* hitp://mobil tv2.dk/mablog/min php (Sist besekt 15.5.2005)
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Ilustrasjon 15 En visjonar
nyskapning i mobilpakken til Nokia
7610 var PC-programmet Lifeblog
(Aftenposten 24.6.2004).

Nokia har fanget opp signalene

om at blogging er i ferd med &
bli tett integrert med bruk av

kameramobiler og leverte PC-
programmet Lifeblog sammen

med Nokia 7610. Dette er en

automatisk dagbok som samler
alle bildene, SMS og videoer gjennom en tidslinje. Dermed forsvinner de ikke. For
fotografiene trenger steder og kanaler. Slik blir de tradisjonelle fotoalbum remediert. De
samme signalene fra brukerne er blitt oppfattet av det Schibsted-eide Inpoc. Sommeren 2004
lanserte Inpoc hjemmesider for mobiltelefoner som den forste i Skandinavia (VG 4.8.2004).34
Inpoc er leverander av mobile tjenester og underholdning, og hovedformélet er & utvikle
innhold og tjenester rettet mot mennesker i mobile situasjoner. Tjenestene markedsfores av
alle Schibsted-eide nyhetsmedier. Her kan brukerne ha en kort selvpresentasjon, sende SMS
gratis, bli med 1 SMS-grupper, og ikke minst lagre fotografier 1 arkiver. Arkivet som de vil
dele med alle andre, arkivet som de deler med de som blir gitt adgang og det helt private

arkivet med fotografier som ikke deles med noen.

Therese Dahn Naess (2005) har beskrevet mobiltjenestene fra Inpoc og tjenestene som blir
tilbydd av NRK Aktivium og TV2 Interaktiv. En av de populere tjenestene er den sakalte
Trynevrengeren. Publikum tar et fotografi av andre eller seg selv med kameramobilen og
sender det til Inpoc som MMS og far det manipulert og vrengt tilbake som en MMS.
Imidlertid er denne tjenesten etter hvert blitt tilbydd av en rekke aviser og nettsteder i Norge

og i verden ellers etter at den ble skrevet av QuanCex i 2000.%

** http://www.vg.no/pub/vgart.hbs?artid=237543
* http://www.management.free. fr/formation/nbmorphing/readme. txt
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Ilustrasjon 16 Trynevrengeren

’ iy blir beskrevet som verdens kuleste
j mobiltjeneste av Inpoc og andre
1. $ leveranderer av mobiltjenester til
e . = underholdningsmarkedet i Norge.
ril: [IlACT O
rdens | maﬁﬁ
mobiltjeneste!

Ta bilde av deg selv eller venner, og Naess beskriver det mobile

fa tilbake vanvittig forvrengte bilder. .
'y : tjenestemarkedet som svart

Pregv selv na og le deg skakk!

uoversiktlig med en rekke
ulike akterer med rotete og ustrukturerte nettsider. Derfor er det umulig & fa en fullstendig
oversikt over alle aktorer og tjenester som beveger seg 1 hovedgatene underholdning og

informasjon.

Mens Hewlett Packard Laboratorier har registrert at det fins behov for a kunne dele
fotohistorier med andre som et supplement til MMS med kun et fotografi og en tekst. Derfor
har team utviklet StoryCast36 og Plog37 for & fremme folks bruk av kameramobiler til &
fortelle enkle fotohistorier ledsaget av fortellerens stemme, slik at disse skal kunne deles med
andre som en MMS, http eller epost. P4 sikt er malet & stimulere og utvikle en mer avansert

bruk av kameramobilen og den teknologi den bygger pa blant folk flest.

Mens pilgrimmer 1 tidligere tider provde & fa med et toystykke eller liknende fra en helgen som
en relikvie, prover de nd a sikre seg en digital relikvie, gjerne i form av kameramobilfotografi. I
forbindelse med pavens ded 1 2005 ble vi minnet om hvor populer og utbredt kameramobilen er
blitt over hele verden. Fotoalbumene er blitt endret. I gar var de private, i dag er de offentlige
og delt med andre ukjente 1 en blogg eller liknende. Mobiltelefonen er med overalt og blir
brukt overalt. Den blir brukt og vil bli brukt i stadig nye og uventa situasjoner. For det er mer &
hente og mer kommunikasjon i vente. En del situasjoner blir fanget opp av journalister, men

mye gér journalistene hus forbi.

%% Se video: http://www hplhp com/research/storycast/StoryCast%20dema%20(medium%20quality) wmv (Sist
bes@kt 19.5.2005)

*7 hitp://www hpl hp com/research/idl/projects/plog/index html (Sist besekt 19.5.2005).
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Journalistikk om kameramobiler

- A camera phone is just another digital camera - or is it?
The evidence says no. There's something different about
camera phones that are generating a whole new way of
doing and looking at photography. Peter G. Aitken (2004)

Fagbladene fokuserer entusiastisk pé alle de fine, tekniske kvalitetene kameramobilene har og
vil fa for den vanlige forbruker, mens det knapt gar en dag uten at avisene forteller om hva
slags uforskammetheter som sendes som SMS eller MMS eller alle problemene
kameramobilene kan skape (Sivertsen 2003). Norske og utenlandske aviser har brakt og
bringer artikler som viser hvor skremmende dette er, og at teknologien utvikler seg raskere
enn lover og reguleringer.38 Ikke overraskende har pornoindustrien utnyttet MMS og java,
slik at hvem som helst kan laste ned porno ved & rette seg etter rddene annonsert i

Dagbladet.39

Det viser seg videre at noen fristes til & bruke mobilkamera til & jukse pa eksamen. En student
ved en High School i California ble tatt for & jukse pd eksamen med sin kameramobil. Ikke
overraskende medferte dette at mobiltelefoner ble bannlyst ved skolen, skrev The Register i
folge It-avisen (14.5.2004).40 Avisene forteller om skoler som for lengst har lagt ned forbud mot
kameramobiler, at Utdanningsforbundet tilrar et forbud i alle skoler, at treningssentre vil forby
slike, at det er blitt sendt avslerende fotografier fra nachspiel rundt omkring, og at de blir brukt

. 41
for 4 mobbe.

Forskere knyttet til Senter for atferdsforskning ved Universitetet i Stavanger har gjennom
flere ar forsket pa mobbing for & oppné et faglig grunnlag for forstéelse av hva mobbing er,

omfanget problemet har og rsaksmenstre. Dette perspektivet blir ogsé lagt til grunn for en

* NPR journalisten Alex Chadwick intervjuet den amerikanske journalisten Dahlia Lithwick fra Slate
(18.5.2004) om at lovgivere og regulerende instanser har problemer med & folge med den teknologiske
utviklingen i samfunnet generelt og kameramobiler spesielt. Forbud mot kameramobiler? Den kan bli hert her:

39 . . . . N

*! Se ogsé Nettavisens (8.9.2004) intervju med Therese Nzess som har skrevet en hovedfagsoppgave i
medievitenskap ved Universitetet i Oslo om mobbing pd SMS. Hun har intervjuet ungdommer i Oslo om deres

forhold til denne formen for mobbing. http:/pub.tv2.no/nettavisen/spray/samfunn/article276053.ece
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http://www.journalisten.no/artikkel.asp?GUID={6747FD76-2D8E-4827-81EA-DFC0E10331B9}&kategoriID=3&temaID=242
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http://pub.tv2.no/nettavisen/spray/samfunn/article276053.ece

landsomfattende sperreundersegkelse blant 1650 elever der mélet var & finne ut om
mobiltelefonen er blitt brukt av elever i skolen til mobbing. En artikkel publisert i Tidsskrift
for spesialpedagogikk slér fast at mobbing via mobil er blitt redusert fra 2001 til 2004, og
folger samme trend som vanlig mobbing, i felge forfatterne Erling Roland og Gaute Auestad
(2005) som star bak artikkelen.” Den viste at gutter er mer utsatt for mobbing med mobil enn
jenter, at 96 prosent guttene og 98 prosent av jentene 1 9. og 10. klasse aldri er blitt fotografert
med mobiltelefon 1 skoledusjen eller garderoben, og at vel 27 prosent svarer at de er engstelig

for & bli fotografert med kameramobil i den nevnte situasjonen.

Hn.um

Kameramohll (MMS) er
mobbernes nye vapen

Unge trues med

Ilustrasjon 17 Et tilfeldig oppslag fra Dagbladet 15.2.2004 som pastar at MMS er mobbernes nye vapen. Dette
er oppslag som utvilsomt kan nere opp under mediepanikken. Liknende oppslag har det veert flere av i VG,
Rogaland Avis og NRK i april 2005.

Likevel ble Dagsavisens vinkling slik: Dusjbilder havner pa internett. "Nesten 6.000 norske
skoleelever er blitt fotografert med mobil av medelever i garderoben eller dusjen pé skolen.
Hundrevis av bildene har havnet pa internett” (Dagsavisen nett 21.5.2005, BA 22.5.2005).43
Her overdriver Dagsavisen betydelig fordi dette tallet fins ikke i artikkelen. Pressemeldingen
fra Senter for atferdsforskning om samme sak forte til oppslag i VG og NRK en méned
tidligere om at kameramobil er mobbeverkt;z;y.44 Dagsavisen fortsetter oppslaget med &

fortelle at kameramobiler er 1 ferd med & terrorisere og skape uante problemer for mange av

Qe Rogaland avis 26.4.05 http://www.rogalandsavis.no/nyheter/article1559243 ece
hﬂp.[&amdagsamsmmﬁnnmmksﬁamdﬂmgcﬁ (Sist besgkt 22.5.2005)

35


http://www.rogalandsavis.no/nyheter/article1559243.ece
http://www.dagsavisen.no/innenriks/article1593791.ece

landets 9.- og 10.-klassinger. De blir brukt av elever til & fotografere medelever i private
situasjoner i skolegarderoben og dusjen. Sa blir bildene spredt i stort omfang pa internett.
Avisen framhever at undersgkelsen viste at: "5 prosent av landets 9.- og 10.-klassinger er blitt
fotografert pa denne maten en eller flere ganger”. Det at bildene havnet pa internett i 26,5
prosent av tilfellene hvor jenter ble tatt bilde av, og 1 6,5 prosent av tilfellene hvor gutter ble
fotografert ble understreket. Fagfolk frykter nd at bildene kan komme pa avveie og skape
problemer for elevene langt inn 1 voksenlivet. Langt pa veg bidrar forskerne til den
mediepaniske vinklingen Dagsavisens journalist anlegger om at fotografiene blir spredt pa
nettet: ” Vi spurte ikke om bildene ble tatt med eller uten samtykke, men vi mener det er
sannsynlig at den som blir fotografert ikke har kontroll over bruken av bildene etterpa. I det
oyeblikket de sendes videre fra en mobiltelefon, kan de havne absolutt overalt”, sier Roland
og fortsetter: Vi har undersokt de overste klassetrinnene i grunnskolen, men jeg tror
problemet kan veare det samme ogsé blant yngre elever, som tross alt har ganske god
teknologisk kunnskap. Mobiltelefoner med kamera er jo nesten allemannseie” (Dagsavisen
21.5.2005). Fagfolk knyttet til Nye Kripos, Redd Barna og Barneombudet uttrykte sin
bekymring for kameramobiler til avisen. Dette til tross for at artikkelen til grunn for oppslaget
egentlig slo fast at mobbing med mobil er blitt redusert siden 2001, at fem prosent er blitt
fotografert med kameramobil i1 skoledusj eller garderobe, og at denne formen for mobbing

ikke er serlig utbredt, men alvorlig.

Datatilsynet har ogsa et skeptisk syn pd kameramobiler og stetter iverksetting av restriksjoner,
men stotter ikke forbudet Utdanningsforbundet har etterlyst.45 Andre norske undersekelser har
dokumentert at en av fire elever har jukset med SMS.* Dette skjer selv om de fleste skoler har et
generelt forbud mot a ta med mobiltelefoner i skoletida. Laerere opplever at mobilen skaper uro i
undervisningen, at den edelegger elevenes norsk og vil forby mobilen snarere enn & ta den

utfordring det er & bruke den i undervisningen. *’

* VG 25.4.05 hitp://www.vg no/pub/vgart hbs?artid=275190 (Sist besekt 22.5.2005). NRK 25.4.05
hlm[bammanLKmmegrammgrﬁy[plﬂsﬂﬁSlQﬁihlml (Sist besgkt 22.5.2005)
hIl;LMdlgmm[php&Eph}LidJﬂZZﬁl Datatilsynet vil ikke forby kameramobiler (Sist besgkt 31.5.2004).

hﬁp[&mmghtnoﬂnkahﬂlergenlaﬁmlem Taster seg gjennom skoledagen (BT 27.11.2004)
7 To av tre bruker SMS i skoletimen. Aftenposten Aften 10.1.2005:6
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I en rekke bedrifter sitter ledere som vurderer a begrense bruken av kameramobiler blant ansatte
fordi de utgjer en sikkerhetsrisiko ved at tyver kan kartlegge kameraovervaking for innbrudd,
utro ansatte kan fotografere nye produkter og sende dem til konkurrenter og fotografier av

interier kan komme pa avveie skrev TechNewsWorld*® (19.7.2004).

Kameramobilene er blitt et problem i norske fengsler fordi innsatte bruker slike til & kartlegge
fluktmuligheter sammen med hjelpere utenfor. Flere partier gar né inn for & endre loven for &
f slutt pa ulovlig bruk (NRK tekst-tv 22.7.2004). De forste rapportene om et forsek pé
"digital shoplifting" er kommet fra Japan, der butikkeiere er blitt lei av kunder som
fotograferer kule frisyrer eller klaer i magasiner og sender snapshots til venner i stedet for &
kjope magasiner (The Feature 13.10.2003). Fra Korea kommer det meldinger om at unge
kopierer sider fra beker hos bokhandlere med kameramobiler (JoongAng Daily 17.8.2004).
Akkurat dette viser at MMS blir utforsket og brukt pa alternative mater blant ungdom, og
flere bruksmaéter vil komme. Svenske Aftonbladet har fortalt at kameramobiler er et problem
for helsepersonell ved akuttmottaket ved et sykehus 1 Stockholm. For helsepersonell er her
blitt fotografert med kameramobiler mot sin vilje, og s& kommer det trusler i etterkant fra
kriminelle (Aftonbladet 20.9.2004).49 Endelig er det blitt rapportert om flere tilfeller der menn
blotter seg via MMS. Kvinner har meldt til politiet i Bergen at de har fitt tilsendt fotografier
av kjs@nnsorgan.50 Kort sagt er det ikke alle som finner grunn til & smile til kameramobilen, og

mange knytter et ubehag til & bli fotografert.

Foreldre synes kameramobiler er blitt en plage fordi vanlige norske jenter og gutter nd sender
en mengde MMS-foto til nettsiden deiligst.no, pd samme mate som svenske ungdommer
sender MMS-foto til snyggast.se. Ungdommer kan selvsagt surfe inn pa nettstedene med
mobiltelefon til nettsidenes wap-adresser. Disse MMS-fotografiene er diskutable av den
grunn at mange personlige fotografier knipset i det private rom blir publisert og offentliggjort
pa denne nettsiden. De blir en del av det offentlige rom pa godt og vondt. I juli 2004 kom det

for en dag at en mor hadde funnet et halvpornografisk fotografi av sin datter pa nettstedet

48
http://www.technewsworld.com/story/35169.html
* http: (sist besokt 20.9.2004)

*0 hitp://www stavangeravisen.no/art.asp?art=20875 (sist besokt 2.1.2005)
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Deiligst.no ifelge VG (18.7.2004).51 Moren advarte foreldre om det som skjer. Avisen fortalte
at Barne- og familieminister Laila Davey var kjent med deiligst.no, og at hun ensker a sette
en stopper for nettsiden som legger ut bilder av halvnakne tenarings; enter.”” At guttene gjor
det samme, ble ikke nevnt av Davey. Hun har ikke midler til & stoppe nettsiden, derfor
advarte enda en mor mot nettsiden 1 slutten av september 1 BT (27.9.2004) fordi hun hadde

funnet fotografier av jenten sin.”

= (deilligstnof231304) =-

Ilustrasjon 18 MMS-fotografiene fra nettsiden deiligst.no er sendt inn av jenter og gutter som sgker det
offentlige rommet med fotografier av kropper tatt i det private rommet. Mange av fotografiene er refleksive, de
viser gutter og jenter fotograferende med kameramobilen i handen.

Andre foreldre synes det er en plage at barn helt ned i 2-arsalderen blir tilbudt porno via en
operater som Telenor paskeaften 1 2005. Telenor toer sine hender og viser til at det ikke er
mulig & gardere seg mot at slike SMS-meldinger blir spredt via SMS-nettet til selskapet. Men

Telenor vil undersgke om nettstedet opererer i lovlige former (Tromse 30.3.2005).

Datatilsynets oppdrag er & vaere skeptisk, og ser kameramobilene som en utfordring for
personvernet. Nar mange har kameramobiler og raskt kan sende fotografier og videosnutter

videre, vil det kunne fore til uvettig bruk og overtramp. Plutselig kan dagligdagse handlinger

1 VG nett 18.7.2004 hitp://www.vg no/pub/vgart hbs?artid=235235

*2 VG nett 18.7.2004 http://www.vg.no/publ/vgart hbs?artid=235237
> http://bt.no/innenriks/article293552
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bli straftbare, fordi de krenker privatlivets fred (It pro 29.3.2004, Dagbladet 29.3.2004,
Datatilsynet54 2004a:49, Datatilsynet55 2004b).

8 onsdag 30. mars 2005
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Iustrasjon 19 Bladet Tromse (30.3.2005) kunne
fortelle om en gutt pa to ar som fikk tilbud om porno

via Telenor pa mobiltelefonen han disponerte som en
hjelpetelefon.

Ta kontakt med en av
vare meglese i dag!

Men Datatilsynet har heller ikke grepet inn
overfor nettsiden deiligst.no til tross for at
NRK rettet sokelys mot nettstedet hgsten
2003, da en EU-dom slo fast at bilder av

lettkledde personer ikke er lov a publisere

Joachim Sjegren
(2) fikk melding
om ulovlig nett-
porno til mobil-
telefonen. Na ser

dersom foto-objektet ikke har godkjent det.’®
Dette fordi det er vanskelig & dokumentere om
jentene selv ensket & presentere seg slik, om

de ensket & formidle et slikt inntrykk av seg

selv til andre, eller om fotografiene som

REAMIX-

Tit: 77 65 77 00.

presenterer dem, er formidlet av andre til

nettstedet deiligst.no uten samtykke fra jentene

og guttene. Rapporter 1 samme gate fra en rekke land har fort til at mobilprodusenten
Samsung har utformet en etikette for bruk av kameramobiler som kundene blir oppfordret til &

folge. Dermed kan privatlivets fred bli beskyttet om folk retter seg etter reglene.57

Etter at de avslerende fotografiene fra amerikanske soldaters mishandling av irakiske fanger
ble publisert i mediene i mai 2004, nedla den amerikanske forsvarministeren Donald
Rumsfeld angivelig forbud mot kameramobiler, digitale kamera og videokamera ved

amerikanske militeere installasjoner i Irak (The Business 23.5.04, Dagsavisen 24.5.0458) ved &

Det mangler ikke pa oppslag verden over om hvordan kameramobiler truer privatlivets fred. Se for eks:

337955 htm og MMMWMMWW&hm
> http://www.datatilsynet.no/arkiv/andreforsideoppslag/v2004/pvrapp04.pdf

> NRK nett 26.11.2003: MMS-bilder ulovlig pé nett http://www nrk no/nyheter/innenriks/3296884 html
hnp_maumsamsung.mmﬁnlpmmmts&dmaigmdﬁ]mcshndex.hnn (Sist besgkt 10.5.2005)

*¥ Dagsavisen 24.5.04 http://www.dagsavisen no/utenriks/article1 124105 ece
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vise til et militert direktiv.” En stund seinere ble bloggingen til soldatene problematisk.60
Likefullt fortsatte amerikanske soldater & legge ut fotografier fra fronten i Irak i blogger som
Yafro®, og publiseringen syntes a fungere som et tidsfordriv og pusterom for soldatene
(Haukeland 2004). Men en forbudslinje i forhold til kameramobilene er ikke vegen & gé. Alt
nytt er ikke farlig. Mobiltelefonen er for tiden et offer for denne holdningen. ifelge etnolog

Truls Erik Johnsen som forsker pa kameramobiler.”

Illustrasjon 20 Alt i 1890 ble de
allestedsnervarende amaterfotografene
kommentert med en karikaturtegning i det
engelske bladet Punch noe denne siden
viser.

166 PUNCH., OR THE LONDON CHARIVARI [Ocraene 4, 1880,

Det minner om medie- eller moralsk

(Vis] | panikk (Critcher 2003)
NS il
L

Mediepanikk oppstar ofte ndr nye
popularkulturelle sjangrer gjor seg
gjeldende. Slik var det da filmen
kom, og bade jazz, rock, tegneserier,
TV, video, videospill og Internett
ble eksempelvis rammet av den
samme panikken. Det offisielle og
religiost sanksjonerte forbudet mot
kameramobiler i Saudi-Arabia er det

heller ingen grunn til & kopiere.63

Kameramobiler er blant annet brukt

til & fotografere kvinner 1 skjul.
Aviser kan fortelle om en mann som fikk 10.000 kroner i bot for & ha fotografert noen kvinner

mens de spiste sin lunsj, og at de blir konfiskert pa flyplasser ved ankomst til landet. Forbudet blir

59 :

% Soldiers' Iraq Blogs Face Military Scrutiny: mmmmgéfcaanMmphp&&ﬂgEM& (Sist
besekt 30.8.2004).
o Blogg for fotografier fra amerikanske soldater i Irak, sist besgkt 15.8.2004

52 Alt nytt er sikkert farlig var tittelen pa et intervju med Truls Erik Johnsen i NRK 23.4.2004.
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trosset av ungdom. Det er ikke til & komme forbi at i storbyer verden over kan kameramobiler
foles som en pest og en plage fordi de er sd utbredt. Men det er ikke nytt. Allerede 1 1890
spurte det britiske bladet Punch med en karikaturtegning om ikke amaterfotografene var mer til

plage enn til glede.

Derfor vurderte New York Metropolitan Transport Authority (NYMTA) hesten 2004 & forby
fotografering og videofilming pé busser og undergrunnsbaner og Staten Island jernbane, og
kun tillate dette for journalister med gyldig pressekort utstedt av New York Police
Department (NYPD).64 Imidlertid ble dette avvist pd forsommeren 2005 av New York Civil
Liberties Union fordi det & ta fotografier er beskyttet av The First Amendment, og dette forte
til at forslaget ble trukket tilbake av NYMTA.* Av samme grunn overveier amerikanske
myndigheter a forby at fotomobiler brukes av militere, fordi fotografier har lekket ut og
avdekket mishandling i Irak. - Der er kun én mdde at undga billeder af mishandlinger pa. ved
at undgd mishandlingerne selv, kommenterte Helene Nissen Kruuse (2004) i Ejour. Mens
redakter Clarence Page fra Chicago Tribune, formulerte det slik i en lederartikkel: - 7 like those

. . . 66
little cameras because certain power elites don't.

Samme reaksjon kom fra amerikanske myndigheter da fotografier fra en kameramobil av
Saddam Hussein i underbukser ble trykket i engelske tabloidavisen The Sun 20. mai 2005.
Fotografiene ble publisert med enerett i Norge av Dagbladet. Steve Outing kommenterte 1
bloggen E-Media Tidbits som drives i regi av Poynter Institute, at de amerikanske
myndigheter ikke har lert noe av tidligere erfaringer med fotografiet. Det er like fafengt i ar

som i fjor & prove a kontrollere publisering av kontroversielle fotograﬁer.67

hnp /[www.chron.com/cs/CDA/ssistory.mpl/world/2822375 (Houston Chronicle 29.9.2004)
% http://www.wirelessmoment.com/2004/09/new_york_city c.html (Sist besekt 29.9.2004)

% The Empire Journal 25.5.2005 http://www.theempirejournal.com/525051 _taking_photographs_consti.htm
% Ferst trykt i Chicago Tribune 22.5.2004, gjengitt i Southern Illinoisan:

http://www.southernillinoisan.com/rednews/2004/05/23/build/opinions/OP1002.html

87 Attempts to Control Controversial Photos Are Futile. “...military leaders' [have a] naivety about the media
world we now live in. They don't have to like it, of course, but in a world of small digital cameras, photo cell
phones, e-mail, "citizen journalists," and several million blogs, for any organization to think that they can
control photos like this is absurd. The Pentagon should have learned that lesson when it tried and failed to
prevent publication of photos of flag-draped caskets of dead American soldiers coming home from Iraq and

Afghanistan”. http://www.poynter.org/column.asp?id=31&aid=82745 E-media Tidbits 20.5.2005
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® Saddam ensom i fengselet @ Skriver dikt og spiser muffins ® Vil saksoke engelsk avis
e Dagbadel) g

Avkledd

Her er blldene verden snakker om.

itrusa,
avkledd all pomp og prakt, makt og myte

Hlustrasjon 21 Faksimile av Dagbladet 21.5.05 som med enerett for Norge publiserte fotografiene Saddam
Hussein i underbuksa. De var tatt med kameramobil i skjul og ble forst publisert i The Sun 20.5.05.

Forst blir det skapt en mulighet til & kunne fotografere nér som helst, hvor som helst og hvem
som helst med kameramobilen. Dette er ikke i alles interesse, derfor blir det arbeidet for &
utvikle teknikker som kan sla av kameraet, eller forhindre dette ved & scramble fotografiene
slik at de blir uskarpe og ubrukelige.68 P4 den méiten kan det defineres kameramobilfrie soner.

Det tjener interessene til sd vel Donald Rumsfeld som Donald Trump.

Til forskjell fra norske aviser og fagblader er de utenlandske fagbladene i sin journalistikk
mer opptatt av de spennende mulighetene disse kameramobilene apner for amatorer,
amaterjournalister og profesjonelle journalister og de avisene de arbeider for. For her ses det
muligheter for & fa i stand et nytt samspill med leserne.”’ Og mobiltelefoner blir betraktet som
journalistikkens sjette belge etter avisene, radio, tv, opptaksutstyr og internett. Alle disse
belgene har formet journalistikken pa sin mite.” Gjennom tips kan nyhetsmedier av
forskjellig slag fa tilgang til fotografier som dokumenterer hendelser med ulik karakter og

betydning. Utenlandske aviser, magasiner og nettsteder fokuserer i sin journalistikk pa

% HP arbeider nettopp med & utvikle slike teknikker ifelge Picturephoning 29.1.2005.

hito: 1 . honi hives/006861 1

% Se Bérd Michaelsens omtale av Wan-rapporten: Shaping the Future of the Newspaper: New Resource for the
Newspaper Industry 1 Dagens Medier nr 7 2004.

" Mobile evolution; http://www lavanguardia.es/public/series/51156663356.html
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hvordan disse kan endre journalistikken og fotojournalistikken.71 Dette ses i ssmmenheng
med framveksten av blogger. De siste arene er en egen bloggejournalistikk — instant
journalism - 1 ferd med & bli formet pa nettet, og disse bloggene og bloggerne publiserer
fotografier fra egne og andres kameramobiler i et gkende tempo. Og det blir sett i
sammenheng med civic journalism og citizen journalism. Denne formen for journalistikk er
blitt styrket med en tilgang til digital teknologi som internett, epost, blogger, digitale kamera
og kameramobiler i stadig sterre deler av befolkningen (Outing 2005).

Journalistikken om kameramobilen har forst og fremst handlet om de uheldige sidene knyttet
til folks bruk av kameramobiler 1 gamle og nye situasjoner. Det er sarlig de unges bruk av
den som blir kritisert. Det har preget bade det internasjonale og nasjonale mediebildet de siste
arene. De lengre oppslagene har hatt et negativt fokus og er preget av ulike interesser,
konflikter og mediepanikk i forskjellig grad, mens de kortere innslagene og notiser framhever

den spennende og nye kommunikasjonen kameramobilen er en del av.

"' Digital Cameras & Photo Phones Indeed Might Revolutionize Photojournalism. E-media tidbits
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Blogger og journalistikk med kameramobiler

- Bloggerne vil ikke erstatte tradisjonelle
Jjournalister. Dersom bloggerne gjor jobben sin
riktig, vil de gi sitt bidrag til miksen av nyheter.
Der «Big Journalism» som regel er en leksjon, er
blogging en konversasjon. Dan Gillmor

Naér det skal tegnes et bilde som skildrer hvordan journalistikk med kameramobiler er blitt
etablert, har bloggene vert en viktig informasjonskilde. Derfor er det pa sin plass & forst kort
presentere bloggfenomenet. Bloggene presenterer et uoversiktlig bilde av denne utviklingen,
derfor er det gjort plass for egne observasjoner av journalistikk med kameramobilen, samt

mine egne, beskjedne journalistiske erfaringer med kameramobilen.

Fra 1998 da det kun fantes en handfull nettsteder som 1 dag ville blitt betegnet som en blogg
har det skjedd en eksplosiv utvikling av blogger (Blood 2000). Det blir startet nye blogger
hver dag, men innen et &r er en fjerdedel forsvunnet (Terdiman 2004). Bloggene er en form for
meningsytring i grenselandet mellom journalistikk og personlige meningsytringer (Mortensen og
Walker 2002, Shachtman 2002, Hitz 2003, Okabe & Ito 2003, Gillmor 2004). Jill Walkers
definisjon av en weblog er slik:

A weblog, or *blog, is a frequently updated website
consisting of dated entries arranged in reverse chronological
order so the most recent post appears first (see temporal
ordering). Typically, weblogs are published by individuals
and their style is personal and informal. Weblogs first
appeared in the mid-1990s, becoming popular as simple and
free publishing tools became available towards the turn of
the century. Since anybody with a net connection can publish
their own weblog, there is great variety in the quality,
content, and ambition of weblogs, and a weblog may have
anywhere from a handful to tens of thousands of daily
readers (Walker 2003).

Fenomenet blogging fir meg til 4 tenke pa pamflettene og flygebladene som ble utgitt her til
lands og i utlandet pa 1700- og 1800-tallet. Pamflettene var ogsé personlige ytringer som ble
spredt lokalt til abonnerende lesere 1 det tempo som den gang kunne besorges (Myre 1944).
Liksom pamflettene holdt pé a revne i spennet mellom det saklige, kulturradikale budskap og
det overflatiske, idiotiske og det ekshibisjonistiske, trues blogger av det samme. Men pé
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samme vis som pamflettene en gang bidro til dialog 1 den framvoksende borgerlige

offentlighet, kan bloggene bidra til 4 revitalisere dialogen i dagens sammensatte offentlighet.

Howard Rheingold (2003) ser bloggene som en demokratisering: -the most important
remaining ingredient of a truly democratised electronic newsgathering is neither a kind of
hardware nor a variety of software, but a species of literacy. ] USA har mediene for lengst
fitt eynene opp for bloggerne (Henning 2004). Debatter om grensene mellom blogging og
journalistikk er fort intenst pa en rekke nettsteder og blogger. - Bloggerne vil ikke erstatte
tradisjonelle journalister. Dersom bloggerne gjor jobben sin riktig, vil de gi sitt bidrag til
miksen av nyheter. Der «Big Journalism» som regel er en leksjon, er blogging en
konversasjon, skrev Dan Gillmor, kommentator i San Jose Mercury News og nettstedet
Silicon Valley, 1 sine blogger.72 Dette synet deler Gillmor med Boczkowski (2004), som har
gjort en etnografisk undersgkelse av akterene og prosessene i redaksjonene til noen
amerikanske dagsaviser med satsing online. Internettutgavenes redaksjoner er kvalitativt
forskjellig fra papiravisene, og redaksjonene sgker en konversasjon med publikum snarere

enn en monolog.

Da det demokratiske partiets landsmete 1 Boston 1 august 2004 ga presseadgang til bloggere,
var det en viktig anerkjennelse. Tradisjonelle medier kunne ikke forsta at meningsytrerne
kunne sidestilles med journalister til tross for at bloggerne var i et forsvinnende mindretall, 37
mot 15.000 mediefolk (Olsen 2004). Demokratene har sett hvor viktig bloggene er blitt for
opinionsdanningen. I de nevnte debattene blir det ogsd dreftet hvordan amaterjournalister og
profesjonelle journalister skal kunne nytte fotografier levert fra en kameramobil. Riktignok er
blogger flest bare basert pa tekst, men blogger som kombinerer tekst og foto, og rene

fotoblogger gker i antall (Badger 2005).

Avisa Dagbladet offentliggjorde den 25. april 2003 en blogg for nyheter og kommentarer pa
sitt nettsted. Det var avisen ganske alene om. Forste posten var av Jan Thoresen og handlet
om designtelefoner. Redakter Rune Resten karakteriserer bloggen slik: - Min raskt skrevne og

upretensiose blogg gir leserne tilgang til primeerkilden, er dpen om skriveprosessen, gir litt

7 Dan Gillmors blogger: eJournal og We the Media:
http://wethemedia.oreilly.com/archives/2004/07/boston_bloggers.html.
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bakgrunn og kontekst samt inviterer til kommentarer. ” For Dagbladet var dette en form for
formidling som skulle bedre kontakten med leserne. De er ikke lenger lesere av Dagbladet,
men brukere. Blogger er gjerne kritiske roster. De stiller spersmal ved etablerte nyhets- og
informasjonskanaler. Derfor virket det selvmotsigende da Dagbladet startet sine egne blogger.
Det ble ikke annonsert som en ny, redaksjonell linje, skrev Torill Mortensen, men som en ny,
organisatorisk linje: - De knyttes opp mot demokratiseringen av nettet, og peker framover,
mot en avis folk selv skal kunne skrive (Mortensen 2003). Droyt to ar etter kom VG etter med

en kommentarblogg.74

Blogger kan levere journalistikk. Blogger kan vaere et korrektiv til dérlig journalistikk. Men
bare de ferreste blogger leverer original journalistikk. Bare et mindretall av bloggene
formidler verifiserbare fakta til et allment publikum, og bare de feerreste blogger hegner om
idealet om & etterstrebe en balansert framstilling. Begge idealer danner en sentral grunnvoll i
journalistikken (Blood 2003, Andrews 2003). Likevel er blogger blitt en kilde for journalister
1 stadig flere medier over hele verden, Norden medregnet. Den danske frilanseren Borge
Kristensen har foreslatt at journalister folger med pa webloggen en stund, slik at man kan
danne seg et bilde av dens troverdighet, mens redakter Helle Nissen Kruuse ogsé ensker a

leere kommende journalister & skrive blogger (Kristensen 2004).

Ilustrasjon 22 En japansk forretningsmannen tok dette fotoet
fra et annet fly da et Concorde tok fyr under avgang fra Roissy,
Paris 1 2000.

I denne rapporten fungerer imidlertid blogger som
nevnt 1 forste rekke som research-kilder for

journalistikk med kameramobiler. Utgangspunktet er

at kameramobilene er med overalt. Det vil vere
bildespeidere og kamera der det for ikke var kamera. Hvilke fotografier ville blitt publisert
hvis slike kameramobiler hadde veert tilgjengelig 11. september 2001 blant passasjerene i de

» http://www.dagbladet.no/weblogg/?show=blogg&id=4002000000045

™ VG startet 31.5.05 og skrev: “Hvordan vil det pavirke blogging som et individuelt grasrotmedium nér de store
mediene inntar «bloggosfereny, vites ikke. Men fra i dag blogger VGs kommentatorer bade her 1 avisen, og pa
nettet — hvor vi er apne for kommentarer og dialog med og fra dere. Hva var det Mao sa i kulturrevolusjonen?
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kaprete flyene, blant ofrene 1 Twin Tower eller 1 liknende terroraksjoner rundt om i verden?
Da ville vi ventelig fi fotografier som den japanske forretningsmannen tok fra et annet fly da
et Concorde tok fyr under avgang fra Roissy, Paris, 1 juli 2000 (Ward 2002). Fotografiet kom
forst for en dag da japaneren var kommet hjem igj en.” Informasjonen stammer fra en blogg.
Likedan at BBC 1 utlandet blir regnet som det forste storre nyhetsmedium som publiserte
fotografier tatt med kameramobiler i en fotoblogg under antikrigsdemonstrasjonene i London
i februar 2003.”° Men i samband med fotball-VM i 2002 leverte Tidningarnas Telegrambyra,
sammen med blant andre Sony Ericsson og Pressens Bild, verdens forste kommersielle MMS-

tjeneste. Etter hver kamp 1 VM fikk kundene tilsendt et MMS med tre fargebilder og en

nyhetstekst.”’
‘ - Ilustrasjon 23 En forbipasserende tok
L dette MMS-fotoet under et vaepnet
A e - ‘ bankran i Turku i Finland og fikk det
" - o ‘ . _é' publisert bdde pa av YLE og Turun
“ ! Sanomat 6.augst 2002.

=
‘ Pa seinsommeren 2002, nermere
bestemt 1 august, brukte en
forbipasserende sin nye

kameramobil til & fotografere et

vapnet bankran i den finske byen
Turku i Finland. Det var ganske dramatiske bilder, bilder som YLE normalt ikke ville fatt
tilgang til. Vedkommende sendte MMS-fotografiene over til YLE med det samme via
telefonen. Selv om kvaliteten ikke var av den beste, valgte YLE likevel & bruke bildene fra
ranet 1 sine nyhetssendinger, ifolge Erkki Vihtonen 1 finske YLE 1 et intervju med
Aftenposten (Henriksen 2002). Det dramatiske MMS-fotografiet av flere vaepnete ranere ble
ogsd publisert av Turun Sanomat 6. august 2002 (Isomursu et al. 2004, Biiren 2005:14). S4 pa

dette omradet som pé andre, er det mange som gjerne vil vare forst ute.

La hundre bloggere blogge” http://blog.vg.no/index.php?op=ViewArticle&articleld=558&blogld=6 (Sist besgkt
1.6.05)

7 http://al112.g.akamai.net/7/1112/492/2002091464/www.wired.com/news/images/full/flames_f.jpg
7 http://news.bbe.co.uk/2/hi/talking_point/2763101.stm
77
http://www.tt.se/utbud/nyammMMS.asp
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Under kvalifiseringen til Euro 2004 benektet den nederlandske fotballspilleren Patrick
Kluivert festing til langt pa natt for en kamp sommeren 2003 i pressen, men dette ble trukket i
tvil av fans som sendte MMS-fotografier til en lokal radiostasjon som avdekket hans festing.
P& den méten spilte bildespeidere og voktende gyner en rolle som spioner. De er ogsa blitt
kalt snapperazzi 1 engelskspraklige land, og disse gjorde situasjonen vanskelig for Kluivert.

Han fikk et forklaringsproblem overfor nyhetsmediene (McClelland 2004).

Ilustrasjon 24 Ngjesguiden i Stockholm utstyrte lokale kjendiser og
gjennomsnittlesere med Nokia 3650 i mai 2003, og de fikk i oppdrag & lage 24-
timers dokumentar om hvordan den forestdende sommeren best kunne bli
opplevd.

Og fra hesten 2003 tilbed det engelske sportsfotobyraet Empics
fotografier fra profesjonelle fotografer umiddelbart levert til
iy fansens mobiltelefoner. Bare 20 sekunder etter at fotografiet var

LAHDE MATKALLE , . . . .
LAHELLE sendt til Empics desk, ble de sendt til fans, slik at de slapp & vente

til dagen etter for de kunne oppleve fotografier fra fotballkampen

de var vitne til.”*

Blogger har fortalt at redaksjonen i Nojesguiden i Stockholm utstyrte en del lokale kjendiser
og gjennomsnittlesere med Nokia 3650 1 mai 2003 og ga dem 1 oppdrag a lage 24-timers
dokumentaren Min dag. Bilaget pa étte sider satte med dette et fokus pa ulike méter & oppleve
sommeren 1 Stockholm, og stoffet ble fotografert, skrevet og levert til redaksjonen med hjelp

79
av kameramobiler.

Blogger har fortalt at Goteborgsposten publiserte et slikt MMS-fotografi for ferste gang den
4. september 2003, og det ble sendt til redaksjonen med mobilen av en journalist ved
kollisjonsstedet.80 Redakter Jonas Bostrom uttalte: - Det beste bilde vant (Pakter 2003). Mens

VG og Dagbladet publiserte fotografier tatt med en kameramobil pé nettutgavene sine levert

mz&mmeMmamm_ﬂ_&am (Poynter.org 30.5.2003)
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av en av de innblandede i den store kjedekollisjonen pa E6 pa vei fra Gardermoen 17.oktober.
2003. Studerer man fotografiene fra kollisjonene, ser man at Andreas Eriksons fotografier ble
publisert 1 begge aviser. Med andre ord ble ikke fotografiene gitt eksklusivt til en avis. Med
dette var bruk av MMS-fotografier fra nyhetshendelser levert av journalister og publikum i

gang i norske aviser.

o0 wungpse - Det far man aldri vite. Men
Goteborgs -Posten sannsynligvis hadde jeg truffet
Litdag 29 november 2003 kvinnen, hevder han.

BB 5o e Mina penzar Bostad Jobb Resor Motor Atitvd Graffii Friae

Goteborg

Rundt 50 biler

Ingvaldsen var etter den
dramatiske hendelsen vitne til en
rekke kollisjoner pd E6 mellom
Jessheim og Klefta.

SE DE DRAMATISKE
BILDENE HER.

Rundt 50 biler kolliderte i seks-sju
ulike ulykker pa det sdpeglatte
feret fredag morgen. Politiet
regner det som sannsynlig at flere
av bilene hadde stor fart da de
smalt i hverandre, og tre personer
skal vaere alvorlig skadet. En
person ble skéret los fra bilvraket,
opplyser Per Hugdal ved
Ullensaker brann- og 4§
redningskorps. DRAMATISK: Disse bildene tok Andreas Karison,

som var passasjer i bilen til Hakon Ingvaldsen. Foto:
Andreas Erikson

- Ingen ble livstruende skadd, sier

Hlustrasjon 25 Goteborgspostens nettutgave publiserte et fotografi fotografert fra en kameramobil for forste
gang den 4. september i 2003. Det ble sendt til redaksjonen med mobilen av en journalist ved kollisjonsstedet.
Faksimilen til hoyre er fra VG nett som publiserte liknende med MMS-fotografier 17. oktober 2003 etter en
omfattende kjedekollisjon pa E6.

Sendag 7. mars 2004 passerte jeg en fullastet pizza-trailer fra Stranda som 14 smadret i
Jolstra-vatnet. Jeg stoppet bilen, forherte meg hvordan det hadde gétt med sjaforen som
allerede var pé veg til sykehus med mindre skader, og tok flere fotografier med min
kameramobil. Deretter gikk jeg til bilen og sendte to fotografier, samt en tekst som MMS til
VG 2200. Et fotografiet ble publisert pa VG Nett draye tre kvarter etter at de ble sendt fra
Jolster. Lenge for lokalavisa Firda i Ferde kunne publisere fotografier av hendelsen, og lenge
for BT brakte nyheten pa BT Nett. Dagen etter fylte fotografiet fra kameramobilen en

halvside i1 VG, slik det framgar av faksimilene.

% http://www.gp se/gp/jsp/Crosslink jsp?d=113&a=137214 (Sist besokt 24.10.2003)
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En journalist 1 Sunnmerspostens redaksjon hadde registrert at VG Nett hadde lagt ut en sak
om ulykken, festet seg ved navnet pa fotografen, og tok kontakt med meg pa mobiltelefon for
a fa tilsendt MMS-fotografiet av ulykken. Fra en fergekai ble det ssmme MMS-fotografiet
sendt Sunnmersposten. Sa den 7. mars 2004 kunne regionsavisen Sunnmersposten publisere
sitt forste MMS-fotografi pé nettutgaven fra samme ulykken. Det ble ogsa trykket 1 avisen
den 8. mars 2004.

Lastebil med pizza knust

Lastehilen kjarte over autovernet, og ble knust f4 meter for den
havnet i Jelstervatnet i Sogn og Fjordane.
A JARLE BRENNA

Eilen var lastet med
ferdigpizza fra Stabburets
fabrikl 1 Stranda, men da
lastebilen passerts
Jalstervatnet ved 15-tiden
sendag gilds det galt.

Ifelge operasjonssentralen

A% 1 N = —— = o _— T — :
= KNUST | VANNET: Lastebilen fullastet med pizza K be d f lk l
ved So‘gn °8 P_]ordane forswant over autovernet, fer den ble knust i oq]“‘. I- e o ev'a

politidistribet er wannkanten. Foto: Erling Sivertsen

hendelsforlepet forelepig noe

uklart, men det skal ha vaert flere vitner

som & lastebilen forsvinne over autovernet. Ulykken skal ha skjedd 1
en skarp sving.

| - Regjeringen ga blatten]

Da politiet kom til stedet var sjafaren allerede fraktet til sylelmset 1
Ferde. Han skal veert heldig og sluppet fra ulykleen med lettere skader.

Store deler av lastebilen ble fullstendig knust 1 sammenstetet, og ble
liggende delwz ut 1 Telstervatnet. I vannlcanten flet en mengde
pizzaesker. Siden det lakk olje fra lastebilen métte brannvesenet leklke
ut lenser for & hindre forurensing.

(WG IETT 07.03.04 k1 17:30)

Mener Stortinget instruerer
regjeringen stott og stadig

Ilustrasjon 26 Faksimile fra VG som publiserte kvikt dette MMS-fotoet i sin nettutgave 7.3.2004 kl 17:30 etter
at den hadde mottatt det til 2200. Fotografiet ble tatt med en Nokia 6600 av Erling Sivertsen som passerte
ulykken med bil. Dagen etter fylte fotografiet en halvside, slik faksimilen viser.

Trailer med pizza utfor vegen WM

Ein Waagan-trailer fullasta med djupfrosen
pizza fra Stabburet p Stranda koyrde ved
15-tida sendag utfor vegen ved
Jolstravatnet.

Hlustrasjon 27 Sunnmarsposten brakte dette MMS-fotografiet i
sin nettutgave 7.3.2004. Dette er en faksimile av nettsiden, og i

avisen dagen etter. Mss-fotografiet ble tatt med av en fotomobil
av Erling Sivertsen som passerte ulykken med bil.

Skrever av: Perrer Sandvik (sondag, 07. mars
2004 23:33)

Utforkeyringa skjedde ved utgangen av ein E \
skarp hegresving. Traileren skar giennom = \
autovernet, og vart liggande over pa eine sida i Lastebilen skar gjennom autoverner og
vasskanten. Sj&feren kraup ut av ferarhuset p& /" Mg gande | vasskanten. (Foro:
rling Sivertsen)
eiga hand, men vart sendt til sjukehuset i
Foerde. Etter det Sunnmersposten far opplyst pa sjukehuset, er han berre lettare skadd
Disponent Per Waagan i Waagan Transport opplyser at traileren er & sja pa som
totalvrak. Han fortel at lasten skulle fil Stavanger. Transportselskapet fekk sendt ein
annan trailer 1l staden, og i lepet av kvelden i gar forsekt dei & redde s& mykje pizza
som mogleg b b b jod b b .
ol el aboyse o e vart gande ein e izza svasd vasskanmen, menmesiparen - LL1KNIENAE Observasjoner blir nd gjort 1 aviser over hele
lag innei bilen. Utforkayringa ferte ikkje til stengd veg fer kranbilar utpa
sandagskvelden skulle preve & den havarerte traileren opp pa vegen igjen.

e B g P A i SREre e landet, for kameramobilen er med der fotoapparatene

ikke er det. Stadig flere nordiske aviser og tv-kanaler bruker fotografier fra lesere som er blitt
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fotografer ved et uhell eller annen hendelse. Det er grunn til 4 anta at nyhetsoppslag om
ulykker, branner, ran osv. i atskillig sterre grad enn for blir dokumentert med et MMS-

fotografi i det ordnare nyhetstilbudet, fordi de er blitt sendt nyhetsredaksjonen av personer

som er blitt fotografer ved et uhell.

Ilustrasjon 28 Et vitne tok med sin
kameramobil dette fotoet av tyvene
minutter for ranet, mens de ventet pa at
bankpersonalet i Nordea Bank skulle &pne
degnboksen. Gjerningsmennene hadde selv
tatt med en taske til byttet, skrev Aarhus
Stiftstidende 17.8.2004.

Det er imidlertid ulik praksis 1

nyhetsmediene med hensyn til &
informere om at dette er et MMS-fotografi. Aviser som VG, Dagbladet, Bergens Tidende,
Bergensavisen og Adresseavisen og andre, har valgt 4 betegne disse fotografiene med byline
MMS-foto samt fotografens navn.?' I lopet av 2004 er det blitt publisert omkring to hundre
MMS-foto i norske nyhetsmedier.82

I mars méaned bestemte Vart Land seg for & sende en journalist til verdens sterste teknomesse,
CeBIT2004 1 Hannover. CeBIT 2004 byr pa nesten 500.000 kvadratmeter fremtidsland.
Publikum, fag- og pressefolk fra hele verden strommet til p4 samme vis som journalist
Oyvind Woie (2004) fra Vért Land. Han representerte avisa som hadde bestemt at all

fotografering og rapportering kun skulle foregd med en kameramobil.

Dette resulterte i en serie kommenterte fotografier fra messa som ble lagt ut pa nettsidene til
Vért Land. Med en Nokia 6600 ble det levert 32 reportasje-MMS "er som hver bestod av et
bilde og en tekst pa 160 tegn. Vart Lands grep viser en mate a bruke kameramobiler i
journalistikken som utfyller andre mater, og det ble fanget opp, dokumentert og kommentert

av Poynteronline. Dette fordi Institutt for Journalistikk har lepende kontakt med den

81 Se http:/www.vg.no/pub/vgart hbs?artid=259584

) e o ~ ’
MMMMM . e o

, : . 1638205
%2 Det viser et sek utfort 23.12.2004 med Nytt.net http:/nytt.net
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amerikanske etterutdanningsinstitusjonen Poynter institute. Det sorget ogséd for at Woie ble
tilskrevet en internasjonal pionerstatus (Dominguez 2004). Flere er kommet etter med samme
metodegrep, blant annet BBC." Blogger har informert om at enkelte amerikanske
fotojournalister bruker forst kameramobilen nar de drefter utsnitt og vinkler med redaksjonen,

og sender dernest inn "MMS-praver” for fotografiene som skal pa trykk, blir tatt.

Ilustrasjon 29 1.3 megapixel i mobilkameraet: -
Motorola MPx har et mobilt kontor med et meget godt
digital kamera med svert god opplesning. En drem for en
MMS reporter, fullt tastatur og mulighet for handskrift”,
var teksten til denne MMS. (Vart Land 19.3.2004). MMS
foto: Gyvind Woie

Illustrasjon 30 ”Det nye mobilsystemet Umts smelter
tekst, lyd og bilde sammen. Sanyo V801SA byr pa toveis
bildetelefon, tv, video, m.m. Telefonen er i Europa ved
nyttar”, var Woies tekst til denne MMS. (Vért Land
19.3.2004). MMS foto: @yvind Woie

Blogger kan fortelle at den forste MMS-avisen ble lansert 1 Sveits 1. april 2004. Den blir
publisert to ganger hver dag av mobiltelefonleveranderen 468/BEX Media og blir redigert av
BEX Media newsroom, og alle sveitsiske eiere av mobiltelefoner kan abonnere utavhengig av
operater. Abonnentene fir mye informasjon: Hver utgave inneholder et dusin filer, bilder og
seks tekstfiler med 12 til 15 tekster i hver.** Men MMS avisen fra Sveits likner mistenkelig pa
NRKs MMS-nyheter som ble klar i august 2003, og tilbydd gratis til abonnenter.” Disse blir

% Journalister fra BBC dekket Glastonbury Festival 2004 med fotomobiler, og har lagt ut fotografiene her:
http://www.bbc.co.uk/6music/out/festivals2004/glastonbury/pics/six/MMS1.shtml
84 . .
hIIp‘ /[WWW poynter OIngO]]]lDD]CI HS]QQI d=31&aid=64586
** http://nrk no/nyheter/nyhetstilbudet/3003044.html publisert 23.8.2003
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sendt ut hver dag om morgenen til abonnentene. Det demonstrerer at blogger kan vare gode
kilder, men de er ikke alltid like etterrettelig med hensyn til begivenheter i et lite land som
Norge. Den daglige MMS-meldingen fra NRK bestar vanligvis av fire til fem saker, samt
fotografier som illustrerer sakene. Det framgéar av illustrasjonen nedenfor. Nér den mottatte

MMS-en er lastet, tar det fra ett til halvannet minutt 4 lese den. Det er NRK som kontrollerer

varigheten og lesetempo.

=% T | FLYSTYRT: 2 KWM KVIEK: En
I A rusiske passasjerfly ny omfatiende helse-
= mied over 90 undersokele i
“"( P mennesker siynel Sjoforsvaret slir fast
W sent i gir kveld. Det atbams [
N'.I H ETF_R ene flyet skal ha misdannelser
sendt ut kaprings- skyldes at fedrene
meldng like for det h;rjd}bclombmd
forsvand fra radaren, pdskipet KNM
Ferdskriveren pd det Kovikk, der det var
ene flyet er funnet cksira sierk sirbling.
sier el regjermgs-
medlem.
SKRIK OG KJENDISHIELF: MMS-NYHETENE: |
LA A Flere kjcnic Tjenesten keveres av
Teknikken som niemingslivsiopper MRK, og koster
Munch-museet sier de vil bidramed | kroner 20 per uke M§no
braker til 4 penger 81 en dusar, Bilder I",bc:npl:: of | i o
overvike Skipsreder Petier MREK. Flere nyheicr: NY H E-E—Eu"‘x
uerstatielig kunst, er Olsen, hotelleier nyhetsielefonen
uldatert eller ikke i Petter Stordalen og 40002424 og
bruk, Flere kosmetkkarvingen wapnrk me, Meld
overvikings- Hermine Middelfart | deg av via 5M5;
kamemer er sttt av vil lelpe til med & send: MMS 5TOPP
eller Feilmontert, 14 Skrik og NYHETER 6l 1987
sier Nofges storste Madonna iilbake. eller meld degav via
imporer av over- wiapnrk.no [
vikingsutstyr. wapiekenorno.

Hlustrasjon 31 Denne nyhets-MMS kommer fra NRK, 1987, sendt ut 25.8.2004, og sekvensen som varer fra ett
til halvannet minutt, er framstilt i tabellen slik den ankommer til abonnentenes mobiltelefoner hver morgen fem
dager i uken.

Her md det forventes mer fra NRK. For denne tjenesten fra NRK ma videreutvikles. En vei &
gé kan veaere 4 trekke veksler pd Hewlett Packards StoryCast86 eller Plog. Dette er kort
presentert i et tidligere kapittel. Dermed kan den daglige MMS-meldingene med nyhetene bli
fortalt med lyd og fotografier og ikke kun fotografier og tekst slik som det er gjort de siste

arene.
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Det finske selskapet Sendandsee.com hevder & vare forst med de forste MMS-ukebladene.
Det er et stort selskap som opererer i over forti land og forsyner markedet med forskjellig
visuelt innhold. MMS-ukebladene er miniatyr-ukeblad for mobiltelefoner.®’ Whopla!,
ROCsport.mob og Riento kommer ut ukentlig. Whopla! handler om internasjonale kjendiser,
mens de to siste handler om sport. Alle MMS-utgavene bestar av 16 tekster med ditto

fotografier.

w—, Illustrasjon 32 Kjendisblad for mobiltelefoner ble lansert av Sendandsee.com sommeren
2004.

P& samme mate som SendandSee hevder Three O'clock & vaere forst ute
med sin lesning. Three O'clock tilbyr java-ukebladene Xtrm Elements, The
Music Urban, All Cars Magazine, Fashion Essensials og EA Insider gratis

til europeiske ungdommer.88 Ukebladene til Sendandsee.com har bare

finsk leverander, noe som gjorde abonneringen vanskelig for meg, mens
ukebladene til Three O'clock var lettere & etablere et & abonnement pd. De blir regelmessig
tilsendt som epost til mobilpostkassen, lastes ned som en java-installasjon, og leses og
oppleves pa mobiltelefonen. Utenlandske mannfolkblad som britiske Maxim,* er ogsé klar
med tilbud til lesere med mobiltelefoner av siste modell for a tilby sine modeller mer eller

mindre pakledd.

Ilustrasjon 33 Mannfolkblad for mobiltelefoner ble i lopet av 2004 klar for
mobiltelefoner.

Sommeren 2005 sé det forste bildebyraet Scoopt for kameramobiler
dagens lys 1 England. Det vil basere seg pé folks arvakenhet og at de

baerer med seg kameramobilen overalt. Byréet vil kjope fotografier fra

folk med kameramobiler som kan befinne seg i naerheten av en

nyhetsbegivenhet og ved 4 ta et fotografi eller gjore et video-opptak

% http://www hpl.hp.com/research/storycast/ (Sist besekt 19.5.2005).
¥ http://www.sendandsee.com/default.php

% http://www.threeoclock.com/

% Maxim mobil mag blir levert av Vodafone http://www maximmobile com/maximweb2/maxim_voda htm
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kan gjore et scoop.go Bildebyréet vil deretter selge fotografiene eller videoene videre til

mediene. | forbindelse med lanseringen ble honnerord som instant journalism, citizen

Jjournalism og citizen reporter brukt. Scoopt skriver: Scoopt was funded on the basis that

everyone has the potential to be a 'citizen reporter’. All you need is a) a camera and b) to be

in the right place at the right time. So next time something newsworthy happens in front of

you, snap it, send it to Scoopt, and we'll do our very best to sell it to the media. o

| SELL YOUR PHOTOS TO THE PRESS

HOME « NEWS & FEATURES « HOW IT WORKS -

An act of stunning corporate, local authority or governmental stupidity
An act of stunning corporate, local authority or governmental ingenuity!
Shocking health and safety standards in the workplace

The inside story on a local action campaign

Wildlife being destroyed by illicit fly-tipping

An on-the-spot report of a scientific or medical breakthrough

Lousy (or brilliant) disabled access

A Darwin Awards contender caught in the act

The impact of the closure of a local factory or village post office

A train or tube journey from hell

. . . 92
Criminal behaviour going unreported or tolerated

s o e

JOIN NOW + FAQ+ CONTACTUS
Monday, July 04, 2005

.-" T -_:.__ e ‘Who will take tomorrow's front page photograph - a professional

" SCOOPT Fno_mmmmmﬁﬁ

Ficture editors | Terms and conditions | Site by inPreparation.com

press photographer or a passer-hy armed with a cameraphone?

Wirtually everybody now has a mahile phane, and virtually every mabile
phane now comes with a camera. This means that someboady,

somewhere is in a position to S S |
photograph just about anything that Britain on Britain
happens on the planet. OUR SUPPLEMENT 7 2

WHERE THE REAL %° J}
PEOPLE OF BRITAIN ‘.—v\
TELL STORIES THAT

AFFECT YOU

If you photograph a newswarthy event,

you could have a valuable scoop on

| wourhands. Scoopt represents you,

" making sure the right people see your

photo and ensuring thatyou get a good
deal Scooptis simple. Scooptworks. &
Ahove all, Scooptworks foryou. Join Scoopttoday. Snap... Send... Sell... h

Ilustrasjon 34 Sommeren 2005 ble bildebyraet Scoopt etablert i England, og mélet
var & fange opp alle de uvanlige MMS-fotografiene av nyhetshendelser som vanlige
folk med kameramobiler kan komme over i hverdagen.

% . hitp://wwsy textually org/picturephoning/archives/2005/07/008943 him (Sist besokt 4.7.05)
Wm&msﬁcmp]ﬂeﬂmﬂa%m&ﬂdﬂd_zmm (Sist besakt 4.7.05).
% hitp://www scoopt.com/britainonbritain asp (Sist besokt 4.7.05).

Some ideas:
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Terrorbombene i London 7.juli 2005 ble et vannskille der vanlige folk bidro til
nyhetsproduksjonen knyttet til en stor, internasjonal hendelse med uvanlige fotos. For
bombene i London fikk folk til & gripe sine mobiltelefoner. Det gjorde de dels for a ringe
hjem og dels for & fotografere omfanget av edeleggelsene og sende fotos til mediene.
Kameramobilene har endret méten disse blir dekket pa. For i tilegg til de profesjonelle

fotojournalistenes fotos og videoer, ble MMS-fotoene til folk som ble rammet terrorbombene,

gitt en dominerende plass i nyhetsbildet.

Ilustrasjon 35 MMS-
fotoet fra Alexander
Chadwick slik det kan bli
hentet fra Flickr.

Kommentarene til
BBC, The Guardian,
National Geographic
har vaert opptatt av
kameramobilens plass
1 nyhetsbildet i ukene
etter bombene

eksploderte. De

norske avisene var
mindre opptatt av dette. VG (27.6.2005) var mer opptatt av om noen kjendiser blir terrorisert
av folk med kameramobiler, mens Dagbladet (12.7.2005) var opptatt av at kjendiser i regi av
TV2 har fatt egne fotoblogger der de kan legge ut egne MMS-fotos. Der det handler om de
store linjene for fotojournalistikken i mange utenlandske kommentarer, handler det om de

store linjene 1 kjendisene liv foran og bak kameramobilen i1 norske medier.

I timene etter bombeeksplosjonen 7/7 kom det inn hundrevis av MMS-fotos til de store
nyhetsmediene i London. De tok ikke mange timer for de forste MMS-fotoene med flyktende
og redde medpassasjerer fra undergrunnen, fra passasjeren og gyenvitnet Alexander
Chadwick, ble vist pa tv-skjermene, ble vist pa en rekke blogger og ble trykket i London-
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avisenes ekstrautgaver etter at han sendte det til BBC og AP distribuerte fotoet. The Sun,
Daily Mirror, Evening Standard og Daily Express slo dette og andre MMS-fotos opp over

flere sider.

Seetson COM R PaCe ) Exfition Date 85010 Editlorn0l fone S Sert s F10005 1908 YanmaGents black

Ilustrasjon 36 MMS-fotoet tatt av Toby

‘How could we have forgotten that this was always geing to hap Mason som ble sendt til BBC. ble brukt
W2 have baen savagely woken from a pleasant dream’ lan McEw ’

== av Guardian pa ferstesiden 8.7.2005.”
T/yeGuardlan

Atleast 38 dead ® 700 injured ® Al-Qaida cell claims responsibility

London,s day Of terror Chadwicks foto ble ogsa brukt pa

forstesiden til New York Times,

Washington Post, Virginian Pilot
dagen etter. Det dominerte ogsa
hele forstesiden til den estiske
avisen Slohtuleth. Det er
dokumentert av den Washington-
baserte nettstedet Newseum som 1
flere ar har presentert forstesidene
fra hundrevis verdens aviser. Av
en eller annen grunn er ingen
norske aviser representert her.
Norske aviser ngyde seg med a
bruke MMS-fotoene pa andre

sider.

Det tok heller ikke mange timer
for BBC, NRK og TV2 kunne sende MMS-videoer filmet av ofre for terrorbombene.” Disse
dokumenterte 1 all sin gru hva som hadde skjedd i togene og hvordan evakueringen fra

undergrunnen foregikk.

% hitp://news bbe couk/2/hi/in_pictures/4660563.stm (Sist besokt 10.juli 2005).

% Denne BBC-siden viser MMS-videoer fra terrorbombene 7. juli 2005 i London som er filmet av ofre med

kameramobiler http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/4746633.stm
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Ilustrasjon 37 Faksimile av Daily Mirror 8.juli 2005. Den viser hvordan MMS-fotoene til Alexander Chadwick og
Adam Stacey ble brukt.

Dette er nytt og utrolig at Adam Stacy og Eliot Ward midt i dramaet hentet fram
kameramobilene fra lomma og tok fotos av hverandre og andre. Fotoet Stacy knipset ble sendt

til Alfie Dennens weblogg 'Alfie's Discotastic Moblog'.

Herfra ble fotoet spredd til de tradisjonelle mediene Sky News, AP, BBC og The Guardian.
Mer enn 300 MMS/eposter med 1 snitt tre fotos og omkring 30 videoklipp ble sendt til
adressen yourpics@bbc.co.uk torsdag 7/7. Toby Masons MMS-foto av den gdelagte bussen pa
Tavistock Square ble sendt til nettstedet 45 minutter etter bombene var sprengt, og ble brukt
pa forstesiden til blant annet The Guardian og Daily Mirror fredag. En del av videoklippene
ble sendt pa lufta bare tjue minutter etter de ble mottatt av en rekke tv-stasjoner ifolge The
Guardian (11.7.05). MMS-fotografiet ble ogsa spredd som en rikosjett verden rundt etter at
det ble lastet opp til fotodelingsnettstedet Flickr.
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Ilustrasjon 38 Faksimiler av New York Times og Washington Post 8.7.2005 der MMS-fotoet til Alexander
Chadwick dominerte.

Den gkende samhandlingen mellom publikum og nyhetsmediene vi har sett i London og som
vi har sett i Norge med utgangspunkt i kameramobilen, vil gjere nyhetsmediene bedre.
Nyhetsmediene har styrket denne samhandlingen med & oppfordre til tipsing med SMS eller
MMS. Med moderne hoyteknologiske kameramobiler hoyt og lavt og overalt, ligger det vel til
rette for at vanlige folk kan ta et uvanlig foto ved et uhell. Men vi skal ikke glemme at det er
ikke, og har aldri vert kamera som tar fotografiet. Det er og blir fotografen som gjer.
Kameramobilen er ikke noe unntak. Folkereporteren er snart pd heyde med profesjonelles
utstyr. Men fortsatt vil fotojournalisten rdde grunnen i kraft av sin profesjonelle ballast i form

av teknikk, blikk og etikk.
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I dette kapitlet har fokus vert pa nar og hvordan MMS-fotografiet ble etablert som et digitalt,
fotografisk uttrykk i avisene og nettutgavene av disse, samt gamle og nye ukeblad de siste
arene. Nye aktorer har startet nye MMS-ukeblad. Pa dette omradet er det noen som med rette
og noen som med urette hevder & vare forst ute. Blogger, egne observasjoner og egen erfaring
har dannet grunnlaget for det bildet som er blitt tegnet. Mélet har vart & gjore det
uoversiktlige bildet mer oversiktlig gjennom en presentasjon og diskusjon av MMS-

fotografiets inntog i nyhets- og underholdningsjournalistikken.
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Blogger som album

- Hopp til sengs og knips et fredsbilde! Send til 1989,
kodeord FRED (kr 5,-). Are & Odin, april 2005.

Bloggene forteller ikke bare om journalistikk med kameramobiler, de forteller ogsa om
hvordan hverdagsfotografier tatt med kameramobilen blir tatt vare pa og vist fram for et
internasjonalt publikum gjennom sdkalte moblogger som har grodd fram i stor fart de seinere
arene. De dokumenterer ogsa hvordan kameramobiler blir brukt av kunstnere til 4 utforske

denne sjangeren som ennd befinner seg i sin spede barndom.

Blogger forteller om at 1 Danmark har fotografen Sten Brogaard lagt ut store mengder
fotografier fra sin egen kameramobil pa siden The Nokia files.”” Noen av fotografiene har
forst og fremst privat interesse, andre kan ha en allmenn verdi. Den vanlige dansken legger ut
slike fotografier pa mobilfoto.sonofon.dk. Andre prosjekter med kortere varighet er levert av
fotografene Alice Hawkins med The Female Gaze’®, Mark Lebon’’ og ikke minst Robert
Clarks ImageAmerica. Det var basert pa Clarks reise over hele USA og Canada med sin
kameramobil.”® Dermed foyer han seg inn i en Jacob Riis tradisjon. Internasjonale fotoblogger
eller moblogger som Textamerica, Fotopages, Snap, Flickr og Phlog.net publiserer lopende
MMS-fotografier som medlemmer fra hele verden har sendt inn. Mange ligger i USA. En
viktig forklaring pa hvorfor fotoblogger ble sd populere i USA, er at telefonoperatorene AT&T
Wireless, Cingular, Sprint, T-Mobile, Verizon bruker forskjellige standarder og protokoller.99
Dermed var det umulig & sende MMS til en venn eller bekjent med en annen operater, slik som 1

Europa, folgelig ble fotobloggene et viktig alternativ.'” Ferst i 2005 er det kommet avtaler pa

95 ..

http://www steenbrogaard.dk/nokia/index htm?1
% The Female Gaze: photographer Hawkins asks her sitters how they would like to be represented to their lovers
for her two-week residency, using picture phones. http://www.showstudio.com/projects/pm3/archive.html (Sist
beseokt 12.7.2004)
°7 Photographer Mark Lebon uses his month-long residency to conduct a personal portraiture project, using a
picture phone as his camera. (Sist besgkt 12.7.2004)
% http://robertclark americanphotomag.com/flash/ (Sist besekt 7.4.2005)
99

http://www.phonecontent.com/bm/news/gnews/472.shtml
1% Et annet alternativ som n4 er utviklet si abonnenter fra forskjellige selskaper i USA skal kunne sende MMS-
bilder til hverandre er pixtopix.com. Med et abonnement her, kan man sende og motta fotografier mobiltelefoner
i mellom ogsa i USA (http://www.textually.org/picturephoning/archives/004723 htm).
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plass, og disse endringene vil gjore livet lettere for amerikanerne som vil dele MMS selv om de

sokner til forskjellige telefonoperat@rer.lm

Hlustrasjon 39 I Danmark har fotografen Sten
Brogaard lagt ut mange fotografier han har fotografert
med sin kameramobil pé siden The Nokia files.

Previ:
12345678910111213 14151
4142434445464748495051 525354555657 585960616263 646566676869707172737475767778

Page Next Page
18 1920 21 22 23 24 25 26 27 28 20 30 31 32 33 34 35 36 37 38 30 40

Slike fotoblogger likner fotobasene til

Scanpix og andre bildebyrder som

journalistene traler hver dag for & finne

aktuelle fotografier til dagens nyheter. Nar en

lar blikket fare over fotoblogger, kan vi danne

oss et forsteinntrykk av hvilke typer fotografier

folk verden over knipser, og hvilke bilder som
farer mellom mobiltelefoner. Bloggene minner om fremmedes fotoalbum.'” De minner 0gsa om

lomografenes nettsteder.

Forbausende mange fotografier er refleksive. Fotografiene handler om det & fotografere med
kameramobil, fordi fotografiene peker pd unge mennesker med sin kameramobil i bruk i ulike
situasjoner. I Tyskland tok reklamefotografen Alexander Gnidinger, som har fotografert for
Wallpaper, Elle, Adidas, Levi's , Sony og Vouge, utfordringen da han fikk sjansen til & gjore
et prosjekt der kravet var at han bare skulle ta bilder med mobilkamera. - Jeg har aldri provd

mobilkamera tidligere, men ble overrasket over de krispe fargene. Dette er litt lomo, uttalte

han til Dagbladet (23.6.2004).

Den forste norske utstillingen som demonstrerte at fotografier tatt med mobiltelefonkameraer
kan brukes til mer enn MMS ble dpnet i Det norske Teateret 1 september 2003. Utstillingen
omfattet om lag 80 bilder basert pa et mangfold av ulike teknikker og innfallsvinkler i forhold

til det ferdige bildet. Kameraenes begrensing er en utfordring, og bildene er uforutsigbare.

! picturephoning.com, 20.4.2005 http:/www textually.org/picturephoning/archives/008003 htm (Sist besokt
21.4.05)

192 «“Moblogs: the map of time” av Julian Gallo
hitp: . les/ioall blogs_time html
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-Det er jo sd darlig at det er kjempespennende, uttalte Rune Jensen fra Bromkameratene,

103

som sto bak utstillingen. ~ Bromkameratene formidler né regelmessig MMS-fotografier fra

tilsluttede fotografer. 104

Ilustrasjon 40 I Norge apnet den forste MMS-
fotoutstillingen i regi av Bromkameratene allerede den
13.september 2003 pa Det Norske Teateret i Oslo.

Blogger kan berette om at droyt et ir etter at
den forste utstillingen var vist i Norge, ble den
forste utstillingen med kameramobil-bilder,
SENT, dpnet i USA 1 juli 2004. Prosjektet var
delt i to deler: en del med bilder fra folk flest og

en del med en rekke inviterte fotografer,

Bromkameratene filmmakere og andre, som bidrar med bilder

MMS-Fotoutstilling som inngdr i en snapshottradisjon, og

DET NORSKE TEATRET fotografiene blir fortlapende vist i en

13 - 27 SEPTEMBER 2003 fOtOblOgg 105

APENT MANIMAL- FEEEAG | 86.30-33.30  LOHIW]

Mens filmfotografen Ed Lachman har tatt fem
filmer for & dokumentere hva folk bruker sine kameramobiler til, og at de ikke bare tar
stillfotografier, pa oppdrag for Motorola. Lachman brukte selvsagt en Motorola V710, og
forteller historiene: ”Hot asian girls can be shallow, bears hate your ringtone, as well, dogs
are awful at voicemail, some people like cake, socially unstable people usually marry within

106
one week of writing a sad song”.

Endelig har Nokia et forum der folk kan sende inn
kortfilmer, Nokia Shorts og f& disse vist for et sterre publikum. To konsept 1 samme gate er
Mobile Media Entertainments bloggliknende kanaler, der folk som er opptatt av videomobiler
og av a lage egne kortfilmer, fér et aktivitetsrom. Det ene heter The 10 Sec Film Fest, og

tilbyr kortfilmer til mobiltelefoner. Kortfilmene kan selvsagt ogsa oppleves ved a bruke

103 http //home.powertech.no/pervo/bromweb/bromkam.htm
hlm.lﬂnomgpnmmmlpm&ébmmx&bmgkmzm (Sist besgkt 30.10.2004)
% http://www sentonline.com og http://www sentonline.com/images.html

1% Sist besokt 31.7.04
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vanlig internett. Det andre heter The Worlds Smallest Filmfestival, og er laget av BigDIGIT,
som tar i mot kortfilmer og animasjonsfilmer og arrangerer festivaler rettet mot

mobiltelefoneiere 1 Storbritannia og USA.

Blogger har informert om at de fire forste frimerkene i verden er laget pa grunnlag av MMS-
fotografier som har sett dagens lys i Sveits. Vinnerne ble karet i april 2005 etter en

konkurranse 1 regi av Postverket i Sveits, Swisscom Mobile og Museum fiir Kommunikation.
Om lag 3000 MMS-fotografier ble vurdert for vinnerne kunne fa se sine MMS-fotografier pa

frimerker hesten 2005.'"

Die vier Hauptgewinner

Aus Ober 3000 eingesandten MW= hat die Jury am 5. April die folgenden vier Gewinner gesydhlt. [he M weird als
Sonderbriefmarke herausgegeben und die Teiinehmer erhatten je CHF 1'000 .- sowie ein Yodafone livel Handy .
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"Hoch zu Rogs" "Bergwanderung"” "iveithlick" "Spuren im Schnees"
Brigit Rohrbach Peter Schumacher Rémy Sager Debora Ronchi

hetzerlen Kirchlindach Z0rich Al

Ilustrasjon 41 Nettfaksimilen viser at de fire forste frimerkene i verden som laget pa grunnlag av MMS-
fotografier som s& dagens lys i 2005, og blir en del av frimerkesamlingen til postverket i Sveits.

Under filmfestivalen Kosmorama, som ble arrangert i Trondheim i april 2005, kunne
deltakerne se pa filmtrailere og fotografier, lese programmet og holde seg oppdatert med den
fjerde skjerm sa sant brukeren hadde mobiltelefonen Sony Ericsson K700i — en sékalt
’kosmobil”. Trondheimselskapet Adactus har utviklet en lesning som gjer at mobilen kan
brukes som et oppslagsverk under filmfestivalen. De som hadde egne telefoner, lastet ned
programvaren fra en Bluetooth-stasjon under festivalen. Adactus var ferst ute med Mpeg-21,

som er et multimedierammeverk eller en standard som tilpasser innhold individuelt til hver

7 http://www.mms-stamp.ch/index html (Sist besgkt 20.5.05)
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http://www.bigdigit.com/bigdigit0.htm
http://www.kosmorama.no/
http://www.digi.no/php/bransje.php?id=47284
http://www.mms-stamp.ch/index.html

enkelt mobiltelefon. Teknologien genererer en beskrivelse av telefonen for nedlasting finner
sted, sender beskrivelsen til en server som tolker denne, og leverer tilbake et tilpasset
nedlastingsverkteoy eller multimedieressurs til telefonen. Prosessen tar noen fa sekunder, for
telefonen laster ned en optimal versjon av filmen. I prosessen screenes mobiltelefonens
skjermopplesning, lydkvalitet (stereo eller mono), antall piksler, bilder per sekund og antall
farger. Denne informasjonen gér til serveren, som tilpasser sendingen til telefonens
spesifikasjoner. For & kunne demonstrere dette under Kosmorama delte Sony Ericsson 250
mobiler ut til VIP-gjester under festivalen.'” Det ble under festivalen arrangert seminar som

dreftet hva digitaliseringen gjor med produksjon, distribusjon og konsumering av film.

Illustrasjon 42 Festivalen Kosmorama i Trondheim ble i april 2005
den forste festivalen i verden hvor du kunne se film, bilder, lese
programmet og der du kunne holde deg oppdatert via din egen
mobiltelefon.

Noen dager seinere sto Trondheim igjen i fokus for ny
bruk av mobiltelefoner. Fredag 22. april 2005 klokken
1305 gikk Are & Odin til sengs pa Hotell Augustin 1
Trondheim. Der ble de liggende til klokken 14 dagen
etter med et barnlig hdap om d sd et fra som vokser til
fred. Hvis flere sar, star vi sterkere. Bli med du ogsd.
Legg deg i senga og gd gjennom et dogn med refleksjon
og ettertanke: Kanskje vil vi forandre verden -

9109

sammen? "~ Pa egne nettsider oppfordret de lytterne til &

delta pa folgende mater: Lytterne kunne legge seg i
senga knipse et fotografi og sende en MMS-melding med kodeordet FRED til 1987. Alle
bildene havnet i det fine bildegalleriet. Dette prosjektet tok utgangspunkt i John L.ennon og
Yoko Onos prosjekt i henholdsvis Amsterdam og Montreal varen 1969. Deres BED IN FOR
PEACE var like enkel som genialt: De la seg til sengs for 4 fa fokus pa fredsbudskapet.
Sendinga gjentok dette prosjektet, og det flommet inn med MMS-fotos til nettsidene i lopet av
degnet radio-prosjektet 7il sengs for fred varte.

108 http://www.digi.no/php/art.php?id=211531 (Sist besokt 12.4.05) Adresseavisen skrev om Adactus
videolesninger i denne artikkelen: http://www.adactus.no/news docs/adressa fredag 10 _des 04.pdf
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Ilustrasjon 43 Begivenheten

% W . Til sengs for fred til rgdioparet
r]l Sﬁnqs fﬁr fred *yy,, f Are & Odin ble beherig
’ ed in med PAre 0q (\din b presentert av NRK med 25
 Jturng; timer direktesending pa web-
e e = tv, fire timer pa P3 og fem
Hoet hacn blde BRI pA O | timer sending pa NRK2, slik
faksimilen av nettsiden
(23.4.05) viser.

Radio-prosjektet
demonstrerte hvordan et
NG wd des snack et et sike. Vi venier

| 7 . o
s o e i B populeart radiopar pa

NRK P3 kan {3 folk til &

[redsprotokollen Dette er Regin

kommunisere ved a sende
Hopp 4l sengs g knips ef fredsbildel Send 4if 199%, wodeors FRED (e 51-) MMS-fotos til nettsider
organisert som en
fotoblogg og dele disse

med andre. Da sendingen

var avsluttet, var det

sendt omkring femten

T | ER T T N e hundre MMS-fotos til

fotobloggen. Langt pa
veg er det en form for regissert appropriasjon i en ny mediekontekst og ny journalistisk
setting med de muligheter dagens integrerte teknologi skaper. Den kombinerte radio med
internett og lytterne med kameramobiler over hele landet. Slik ble det skapt nye rom for

kommunikasjon og nye rom for underholdningsjournalistikk.

Der journalistikken sgker & innarbeide kameramobilen og fotografiene i en konvensjonell og
rutinepreget nyhetsproduksjon, seker kunstnere til det ukjente, ukonvensjonelle og
grenseoverskridende. Journalistenes representanter slir ned pa avvik fra det konvensjonelle

og kjente, kunstnere oppmuntrer og dyrker avviket. Et eksempel pa dette er det sékalte

"% hitp://rita nrk no/community/bedin/ (Sist besokt 23.4.2005)
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kontekstfotografiet som blir utprevd med modifiserte kameramobiler, der kontekstuelle
elementer som lyd skal kunne prege og farge fotografiet (Ljungblad et. al 2004). Dette er
underveis ved Future Applications Lab ved Viktoria institutt i Goteborg, men om dette noen
gang fér en innflytelse pa journalistisk bruk av fotografier fra kameramobiler, er tvilsomt.

Disse kontekstfotografiene vil utvilsomt bli en del av det bloggene formidler.

Dette kapitlet har tegnet et bilde av hvordan de tradisjonelle fotoalbumene er blitt fornyet
gjennom fotoblogger. Her kjemper de sé private fotografiene uten allmenn interesse om
plassen med andre fotografier med en allmenn interesse. Disse albumene innholder ogsa
fotografier i bevegelse — kortfilmer som dokumenterer at vi star overfor et felt der vi kan
forvente en rivende utvikling i drene framover. Den kan ga i uventede retninger. I det neste
kapitlene blir blikket igjen rettet mot den journalistiske praksis knyttet til kameramobilen i
avisene slik den er blitt formet de siste arene, for oppmerksomheten blir dreid i retning av
fjernsynsmediets bruk av kameramobilen og den interaktivitet den har bidratt til & framskynde

og stimulere.

67



Knips og tips
- Er det noe vi fotografer hater, er det at noen kaller det vi
driver med for knipsing. Tom Martinsen''

@yvind Woies MMS-reportasje med kameramobil i Vart Land er et eksempel pé at det er en
god ide & utstyre journalister med avanserte mobiltelefoner. Fotografiene har ikke fotografisk
toppkvalitet, men duger som en dokumentasjon. De er barere av en autentisitet og et naerver
mange andre fotografer kan misunne. Men her er ikke bare lutter glede. Noen hilser et okt
tilbud av fotografier velkommen i pressen, mens andre er skeptisk til den kommende
flommen. Det er snarere et skrikende behov for faerre og bedre fotografier i dagspressen,
hevder fotojournalister. Og det er snarere behov & styrke den tekniske kvaliteten pé
fotografier, hevder representanter fra Nasjonalbiblioteket 1 Rana og Statens senter for arkiv,
bibliotek og museer. De er fortvilet over at stadig sterre deler av den private og profesjonelt

fotograferte bildearven har en for lav teknisk kvalitet.

Den journalistiske kompetansen er 1 endring pé flere vis, slik Heinonen (1999), Bardoel &
Deuze (2001), Deuze (2002, 2003), Northrup (2004) og Boczkowski (2004) har redegjort for.
Kompetansen knyttet til a fotografere er et aspekt. Internasjonal bruk av kameramobiler i
journalistisk syemed blir lopende rapportert av bloggene picturephoning.com,lll og E-media
Tidbits fra Poynter online.'" Fotografier fra kameramobiler representerer en utfordring for
fotosjefene. De trenger en plan for hvordan en mengde fotografier fra lesere og andre skal
handteres hvis det oppstér en terrorsituasjon eller liknende. Fotografier levert av den menige
mann og kvinne mé vurderes noye, fordi de er tatt av folk uten samme institusjonelle
forankring som fotojournalistene har, og har dermed andre etiske verdier enn
fotojournalistene. Det selvsagt grunn til & mobilisere journalistisk kildekritikk ogsé pé dette
feltet, og stille spersmal om personen bak fotografiet er den hun gir seg ut for 4 vaere, om
personen bare ensker oppmerksomhet eller kynisk utnytter fotografiet for & seke hevn. Den
vanlige mannen og kvinne som star overfor en ulykke, mangler kunnskapen journalister har
om ulykker og ulykkesituasjoner. Derfor er det en fare for at de kan forstyrre

redningsmannskaper og bli for pdgaende og nergaende. Terje Bringedal, representant for

11
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Pressefotografenes klubb, er bekymret pa grunn av dette (Aftenposten 5.3.2004). Mens NRK
Mediemenerne frykter amaterenes inntogmarsj (NRK 11.2.2004), og Institutt for Journalistikk
etterlyser folkeskikk og yrkesetikk (Fjaervik & Nyhuus 2004).

IMustrasjon 44 I februar 2004 gikk Dagbladet ut med egenannonsen Knips og
tips for & oppfordre leserne til & tipse avisa med blant annet kameramobiler.

Ring 22 20 00 00 Med andre ord trengs en profesjonell arvdkenhet og rutiner i
1000tipset@dagbladet.no
redaksjonene som kan sortere og verifisere flommen av
fotografier. Kravene til fotografiets koherens, sannsynlighet og
proveniens ma sikres ved at det blir undersekt om det er blitt gjort
inngrep 1 fotografiet, om forholdet mellom referent og fotografi er

sannsynlig, og om dets herkomst er autentisk (Mitchell 1992:23-

57). Né er dette 1 ferd med & komme pi plass. Redaksjonene

Hver uke i 30 uker deler vi ut en flott kameramobil
til den som sender oss DET BESTE NYHETSTIPSET.

I tilegg vanker det som vaniig 10 000 krorer for oppfordrer leserne til & sende inn MMS-fotografier.

E h—= Bildespeiderne har registrert at teknikken fungerer. Tilgangen
Bruk kameraet m:‘:’ . . . .
Rmeilenaend oker til redaksjonene. Det skyldes i stor grad sarlig at

det. . :
'E':"E% p._: losslagsavisene systematisk har oppmuntret leserne sine til dette.
T ’57
E | ’ Etter en tid med diskusjoner og planlegging, kom konkurrentene
i Dagbiadat " . : .
o o TS ity op st 7. Dagbladet og VG pé banen i februar 2004 med en knips-og-tips-
strategi for & fange opp fotografier fra lesere med kameramobiler
Bruk ogsa e-post for a sende oss dine
digitale nyhetsbilder.

PO — og digitale kameraer. Begge avisene egnsket tips av dette slaget,
1000-TIPSET og ensket at leserne skal sende spontane fotos med nyhetsverdi til

Du kan fortsatt ringe inn pa vanlig mite og
tipse oss om store og hyggelige og
dramatiske hendelser.

_ Nummeret e!: 22200000
e s instant journalism og citizen journalism i den engelskspréklige

og/eller i seg.
med mindre annet er sarlg aviatt.

redaksjonen. Kort sagt oppfordrer avisene til det som na blir kalt

verdenen. Et alternativt perspektiv pa dette er 4 se det som en ’trening” av leserne til &

samhandle aktivt med avisene.

Dagbladet lovet 10.000 kroner til personen som sendte den beste SMS-en eller den beste

MMS-en, den beste telefonen eller e-posten, i lopet av mineden. Alle kanaler er dpne

112 . 9;
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(Dagbladet 2.2.2004). Ukens beste tips ble honorert med en kameramobil. Kampanjen ”Det
beste nyhetstipset” var berammet til 30 uker. I begynnelsen av 2005 styrket Dagbladet sin
satsing pa samhandling med lesere med mobiltelefon. Avisa ansatte en mobilansvarlig.
Stillingsannonsen opplyste at den mobilansvarlige skal ivareta Dagbladet.no posisjon i mobile
kanaler, ha kjennskap til mobilbransjen og tekniske muligheter, forsta hva mobil
kommunikasjon er i dag og hva den vil vare i morgen, samt ha kommersiell teft og
journalistisk forstaelse. Denne stillingsannonsen viste at mobilkommunikasjon har en

kommersiell og en journalistisk side, men at det kommersielle aspektet veier tyngst.

L IVIIVIS ! Illustrasjon 45 Fra februar 2004 har VG brakt en rekke egenannonser der
oy :1';; ot huresdiaudy leserne blir oppfordret til 4 tipse avisa med blant annet kameramobiler.
e

Send bilde og tekst tl:

»
2 En liknende kampanje ble lansert av VG, og tipsomtalene fikk

NG IVIS! betydelig mer plass i avisen i ukene som fulgte. Det kan vaere
Skjer det noe der du er?

R4t s ooa et lesere som observerer ulykker, kjendiser og andre hendelser

o Send telstmelding tik:

9

som kan vare interessant for avisene 4 bringe videre i
papiravisene eller i nettutgavene. Men det viser, som det er
Vet du noe nytt? blitt observert og kommentert tidligere, hvor avhengige

Send 043 &n e-post pd . . . . . .
avisene er av tips. Det fins ingen oversikt over utbetalinger til
tipsere 1 avisenes regnskaper, og det er ingen form for innsyn 1

hvem som har blitt betalt for tips 1 eksklusive saker.

nusk +47 wvis pu Rincer rRa uTLanoer VG viste til “overveldende” respons pa den nye tjenesten.
Dermed blir MMS-fotografier brukt og ivaretatt i to sentrale
aviser pa en mer gjennomtenkt og systematisk mate enn tidligere. I april kunne VG fortelle at
tips og bilder har veltet inn 1 redaksjonen etter at tipsportalen 2200 p4 SMS og MMS ble
apnet. Fra starten i1 februar til starten av april fikk VG 3320 tips pa denne méten (VG
4.4.2004).

Gjennom en arrekke har det vaert VGs linje & paskjonne tips fra siste maned. Leserne med de
beste tipsene har siden 2200 ble opprettet, fatt en Nokia 6600 tilsendt. I slutten av april ble

MMS-fotografiet av pizza-lastebilen i Jolstra-vatnet jeg sendte VG, plukket ut sammen med
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fire andre tipsere, og jeg fikk tilsendt en kameramobil for tipset. Dermed kunne jeg innkassere
en forstehandserfaring med hvordan dette fungerer i praksis fra et fotografi ble tatt, sendt og

vurdert av landets storste redaksjon.

SUKSESS

Ilustrasjon 46 Hver uke er det kommet saker som dette fra leserne til VG, og disse far spesiell oppmerksomhet
fra VG nar manedens tips blir presentert og honorert. 2200-tipsene ble en suksess for VG blir det hevdet i
faksimilen fra 4.4.2004. De beste tipsene ble under kampanjen belennet med en kameramobil.

De to sterste fjernsynskanalene 1 Norge etterlyser selvsagt ogsa tips. NRK dpnet 1 mars 2004
for bruk av MMS-fotos pé nettet, og inviterte publikum til & sende tips. Det er redaksjonssjef i
NRKs nyhetsdivisjon, Rune Nostvik, som har laget retningslinjer og tekniske lesninger for &
ta imot MMS-bilder fra brukerne. Han mente det var viktig a tenke etikk for innsendte bilder
tas i bruk, og uttalte til NRK: - Vi kommer ikke til a overfokusere pad at folk skal bringe bilder
fra ulykker, sa Nostvik til NRK (12.3.2004). Den samme oppfordringen kommer selvsagt fra
TV2. Denne kanalen vil at bildespeiderne skal sende inn tips med MMS hvis de opplever noe

de vil dele med andre.

Send oss ditt _; \ .| Illustrasjon 47 NRK har siden mars 2004 invitert publikum til &
nyhetsbilde! P 1 sende nyhetsbilder som tips til 1987.

TIPS TIL 1987

MMS og kameramobiler fornyet sommeren 2004 de typiske sommersidene i de norske

avisene med snapshots. Langt pd veg blir disse sidene bygget opp omkring mobiltelefoner og
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den kontakt disse kan skape med sommerredaksjonene. Daglig oppfordret Dagbladet leserne
til & sende inn sine ferieminner som MMS, en feriehilsen som SMS, og arrangerte en
fiskekonkurranse der leserne skulle sende inn et bilde av en idealfisk avbildet oppa en
dagbladside med linjal. Disse bildene fins gverst pa faksimilen av siden nedenfor. Men det méa
ogsa legges til at sommeren var preget av sider som sa: Ta et bilde og vinn en mobil! Alle

aviser hadde som mél & fa leserne i tale ved & oppfordre dem til &4 sende inn MMS-fotografier.

18 NYHET NYHET 19 FRE|Send dine mms-bilder til Dagbladet FREDAG!
x

Sommer-[Pss . P
Dagboka .';}':.’..'5‘:: e T Sl

«Sterke bilder» er et samarbeid mellom q@

sial= Lfa

KO RO TR 1

- .
Satser pa totalseler S

1937 Kodeord: HILSEN  Birkelund (9) er

«En gang fikk jeg ei kveite pa
50 kilo.» ke

Folg underholdningsnyhetene — direkte pa mobilen
K O, nertordag ogsandag i htejuniog it

Illustrasjon 48 Denne illustrasjonen viser faksimiler av sider i Dagbladet. Den forste er av SommerDagboka i
Dagbladet. Den presenterte daglig MMS-fotos fra leserne hele sommeren 2004. Den andre er av siden Sterke
bilder fra Dagbladet Fredag (17.9.2004) der ungdom hver uke kunne sende inn sine MMS-fotografier
sommeren og hesten 2004. Den som fotograferer ukens beste fotografi med kameramobil, far tilsendt en ny.

Den vedvarende annonsekampanjen til lossalgsavisene har gitt resultater som nedfeller seg i
nyhetsbildet. Bildespeideren og det voktende gye i gatene begynner na & handle strategisk
overfor avisene nar de sitter med fotografier fra nyhetsbegivenheter. Mange har fatt med seg
at avisene gjerne vil ha tips og er villig til & betale for fotografier med hog nyhetsverdi. De har
ogsé notert seg at det nadvendigyvis ikke er alltid er slik at det er fotografier med heg teknisk
kvalitet som vinner fram og blir brukt. Den redaksjonelle praksis avisene har lagt seg pa i

2004, underbygger dette.
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En del av dette bildet, som viser hvor avhengig avisene er av tips generelt og tips 1 ny tapning
som MMS-tips, er teleoperatarenes avhengighet av at kundene gjor seg kjent med MMS og
sender MMS-meldinger seg imellom. Derfor har bdde Netcom og Telenor 1 perioder latt
kundene f4 sende MMS gratis i helgene og under spesielle begivenheter som for eksempel en

fotball-landskamp. S4 her er det minst to akterer med klare ekonomiske interesser 1

framveksten av en knipsekultur. Men det fins nok flere.

Bildemeldinger kr O.- alle landskampdager og b e o st g A A AR vk i S M
r i e e
hver lerdag og sendag i september og oktober SR

Ilustrasjon 49 Faksimilen viser en annonse fra Telenor Mobil med fokus pa det & knipse med kameramobilen
skulle stimulere forbrukerne til bruke MMS mer i helger og under begivenheter som landskampen mot Italia.
Det var ogsé et svar pa en tilsvarende ordning fra Netcom.

En kameramobilfotograf tok bilder av arrestasjonen av mannen som hadde gatt los med en
rambo-kniv pé en trikk i Oslo 1 begynnelsen av august 2004. Han visste han var alene om
fotoet, fordi han ikke sa andre fotografer da han tok fotoet. Ganske sikkert kjente han til at
illustrasjoner er alfa og omega for dagens aviser. Selv om fotografiet ikke har en hag, teknisk

kvalitet, er fotografiets journalistiske verdi uomtvistelig. Derfor kunne han sende MMS-
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fotografiet bade til Dagbladet og VG, og sa felge henvendelsen opp med spersmal om hvilken
av avisene som ville gi heyeste bud. Siden dette fotografiet var det eneste fra hendelsen, ble
det en kamp mellom avisene om hvem som ville betale mest. VG gikk av med seieren fordi
avisen var villig til & betale mest for fotografiet og fikk det eksklusivt. MMS-fotografiet av
pagripelsen av den 40-4rige, mistenkte somalieren ble brukt pa forstesida bade den 5. og 6.

august 2004. Selvfolgelig ledsaget det oppslaget inne i avisa begge dagene.

Lungesvike Bjorn (65) m

(CINEKTES A PUSTES. . ;
.. M “mm" Mm! ‘qm‘ Helﬂl‘l nnedicte (13}
X-'Sh MYE HAN VIL- £+ S

Her blir somalieren (40)

s sommerkonkarrense

SVINN TUR TIL MALDIVENE

U[[1F v TUR ﬁi’“l\iihi]'iiumf I

Ilustrasjon 50 Forstesiden av VG til venstre fra 5. august 2004 er trolig forste gang et MMS-fotografi blir
brukt som en barende illustrasjon i landets sterste avis. Fotografiet viser arrestasjonen av den 40-arige
somalieren som er mistenkt for knivdrap pa Bislett i Oslo.

Dessuten ble det i de folgende dagene brukt gjentatte ganger bade i papir- og nettutgaven av
VG. Ifelge Dagens Neringsliv (6.8.2004) endte forhandlingene med en pris et sted mellom
10.000 og 20.000 kroner. Studerer man krediteringen av fotografen ser man at bildespeideren
som forlangte hey pris for et fotografi av en situasjon han sannsynligvis aldri vil komme opp 1

igjen, er anonym. VG mottok en rekke MMS-fotografier fra forbipasserende i forbindelse
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med denne saken, og noen av disse er blitt brukt pad VG nett 1 oppf@lgingssaker.113 Men da
MMS-fotografiet ble brukt pd nytt av VG (25.4.2005) i forbindelse med rettssaken mot

somalieren, var Konte Lig kreditert som kameramobilmobilfotografen.

() Tonsis s s ooe KOTE) 8 ronsn s oo 77

 BLODEBADET PA TRIKKEN

* Angift av :

muslimske

Ilustrasjon 51 MMS-fotografiet av pagripelsen ble ogsé et barende element i nyhetsoppslaget i VG den 5.
august 2004. Fotografen med kameramobil valgte & forbli anonym.

Liknende hendelser blir fotografert av forbipasserende 1 okende grad i Europa. Da den
hollandske filmskaperen Theo van Gogh ble drept av en islamsk ekstremist i begynnelsen av
november 2004 da han syklet gjennom nabolaget, publiserte De Telegraaf MMS-fotografier
fra hendelsen pa forstesiden. Van Gogh ble fotografert av en forbipasserende for
fotojournalistene ankom.''* Da de ankom, var liket tildekket. Dermed ble MMS-fotografiet
det eneste som viste kniven med et brev i kroppen til filmprodusenten. Det var andre gang pa
kort tid at De Telegraaf brukte MMS-fotografier pa ferstesiden. Det hollandske nyhetsbyraet
ANP mottar né regelmessig MMS-fotografier fra nyhetsbyrdet NU. Dette byraet honorerer na

1 http://www.vg.no/pub/vgart.hbs?artid=240397
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tilsendte MMS-fotografier fra amaterer. Nyhetsbyrdet ANP tilbyr disse amaterfotografiene til

avisene hvis nyhetsbyréet ikke selv av fotografier, og det handler om store saker, ifolge
5

redaktor Leo Blom.!!

Ilustrasjon 52 Forstesider fra hollandske aviser
dagen etter at filmprodusenten Theo van Gogh
ble myrdet pa dpen gate 2.11.2004. I forbindelse
med denne saken publiserte De Telegraaf et
MMS-fotografi tatt av en forbipasserende for
offeret ble tildekket. Det nederste MMS-
fotografiet viser van Gogh liggende pa gaten
med en kniv i brystet slik ogsa De Telegraaf-
forstesiden overst i bildet dokumenterte.''®

I den konkrete saken der et MMS-
fotografi preget forstesiden og i andre
saker, er det blitt VG Netts strategi &
vere tidlig ute med en nyhet pa nettet.
Tempo er viktig. Et oppslag trenger
bilder. Det er snakk om minutter for en
sak under utvikling blir publisert. MMS-

fotografier er na en del av denne

strategien. For journalistene eller

fotojournalistene er utstyrt med Nokia
6600, og skal sé fort de kan, kunne sende en MMS til nettutgaven slik at denne kan legges ut
som en illustrasjon allerede nér forste versjon av nyheten er klar. Deretter blir denne byttet ut

med bedre fotografier ndr og hvis slike foreligger.

"'* MMS-fotoet av den drepte filmskaperen Theo van Gogh er hentet fra frontpage.fok.nl

(http:/frontpage.fok.nl/nieuws/47919) (Sist besokt 6.11.2004).
"3 Reuter skrev 3.11.2004 i artikkelen: “Cell Phones Increasingly Used to Snap the News” om hvordan MMS-

fotografier preger nyhetsbildet over Europa.

nttp W W W OM/NEWSATI c

"% http://www.nos.nl/nieuws/artikelen/2004/11/3/telegraaflaatdodevangoghzien. html
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Konkurransen er hard mellom avisene 1 de byene der det fortsatt er flere aviser, for eksempel
Bergen, der BT og BA konkurrerer om a vare forst ute med fotografier fra ulykker. Da en
lastebil og en buss kolliderte i Nattlandsveien 1 april 2005, var fotojournalistene Arne
Risterud, BA og Rune Nilsen, BT pa plass, og de sendte begge MMS-fotografier av ulykken
til sin redaksjon for & bli forst. Begge to var pa stedet omtrent samtidig, de tok MMS-
fotografiene fra samme vinkel, og de gjorde det med sekunders mellom. For de spesielt
interesserte hadde BA saken ute pa nett kl 0907, og den ble oppdatert med MMS-foto kl
0935. Mens BT la ut saken kl 1005 og fikk den oppdatert med MMS-foto k1 1016.""” Denne
dagligdagse hendelsen fra Bergen illustrerer at det er konkurranse om bli ferst med det siste 1

smé og store saker. Dagen etter var MMS-fotografiene byttet ut med langt bedre fotografier i

papirutgavene.

Ilustrasjon 53 Fotojournalistene Arne Risterud, B4 og Rune Nilsen, BT var pa plass samtidig pa ulykkesstedet,
de tok MMS-fotografiene fra samme vinkel. Fotoet fra BA til venstre og BT til heyre. De gjorde det med
sekunders mellomrom. Men BA ble den avisen som kunne legge ut MMS-fotoet pa nettsidene en drey halvtime
for BT 7. april 2005.

VG utnytter pa en rutinert mate samspillet med leserne néar ulykker rammer. Avisen far
tilsendt MMS-fotografier og digitale fotografier fra leserne som star midt i1 for eksempel et
forrykende uver med regn, sng, storm, en flom eller i andre situasjoner. Dernest bruker VG
disse fotografiene aktivt i kombinasjon med fotografier fra egen fotograf. Malet er selvsagt &

fortelle pa dramatisk vis om hva som har skjedd og hvilke skader som er oppstétt i neste dags

"7 http://www.bt.no/lokalt/bergen/article356374
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avis. Dette beskrevne samspillet med lesere utstyrt med kameramobiler har resultert i bade

storre og mindre oppslag (VG 28.9.2004, VG 13.1.2005).

D07 NOWCSBARE, POLE SRR 08
AT foty 1y APEVE PECETESEN ot

ORSTA/NANYLVEN (VG) Flere
boliger mitte evakueres da

me!warsmeiwmun

KDL,

Ilustrasjon 54 Denne faksimilen av VG (28.9.2004) viser hvordan redaksjonen nd komponerer et oppslag ved
hjelp av et baerende fotografi levert av egen fotograf, digitale fotografier, og en rekke MMS-fotografier innsendt
av leserne pa Sere Sunnmere i samband med en flomm som rammet Qrsta og Vanylven sterkt.

Dagbladet er alltid foran. Det er blitt hevdet i tide og utide fra avisa. Dens journalister har
helst sttt foran en person fra underholdningsarenaen de seinere &rene. Hvis de ikke kan veare
foran kjendiser og mennesker fra underholdningsarenaen, kan en lesning vere at kjendisene
selv tar MMS-fotografier og sender dem til avisen. Disse kan sd brukes i kombinasjon med
barende fotografier fra egne fotografer, slik det ble demonstrert da Aksel Hennie begynte sin
turné til verdens filmfestivaler med filmen ”Uno”. Ferste festival var San Sebastian i Spania,
og derfra har Hennie delt noen av sine egne MMS-fotografier med Dagbladet (24.9.04:42-43).
Dermed fikk Hennie oppmerksomhet, Dagbladet et oppslag over to sider med snapshots i
tidens 4nd, og leserne bilder a se pd og en historie & lese.
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Ilustrasjon 55 Aksel Hennie bak filmen ”Uno” sendte MMS-fotografier fra San Sebastian i Spania til
Dagbladet (24.9.04). Faksimilen viser at et av de to MMS-fotografiene til venstre, var et selvportrett.

Norske fjernsynskanaler har inntil na sittet pa gjerdet nar det gjelder bruk av MMS-bilder i
nyhetssendinger. Det bunner dels i kvaliteten p& MMS-fotografier og i tilgangen. For
bildespeiderne tipser nok helst lossalgsavisene forst. Men na har det ogsa skjedd her i Norge.
TV2 Nyhetene meldte tirsdag 7.9.2004, med BT som kilde, at tre personer var sendt til
sykehus etter en kollisjon i Fana ved Bergen. Hardest skadet ble en kvinne i femtidrene, mens
to gutter ble lettere skadet. Politiet hadde mistanke om kappkjering, og etterlyste en tredje bil
som forsvant i stor fart. TV2 brukte her tre godt merkete MMS-fotografier fra en bildespeider
for & dokumentere hendelsen. Det er forste gang jeg har merket meg at TV2 har vist sd mange
som tre slike litt utflytende fotografier i sine nyhetssendinger, og der TV2 Nyhetene baserte

118

seg fullt og helt pa fotografier fra en kameramobil.” ™ Mens NRK Dagsrevyen fortsatt vegrer

'"® Det er mulig 4 se innslaget her hvis man betaler for tjenesten fra TV2

http://dyn.tv2.no/webtv/showContent.do?treeld=1&progld=49540&showArchive=false
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seg for a bruke MMS-fotografier ut fra begrunnelsen at de har for darlig kvalitet for

fjernsynsskjermen.

Illustrasjon 56 Det er ikke ofte et nyhetsinnslag pé tv er
basert bare pdA MMS-fotografier. TV2 brakte tre stykker
fra en kollisjon i Fana i Bergen der politiet har mistanke
om kappkjering (TV2 Nyhetene 7.9.2004).

Fjernsynsstasjonene konkurrerer ikke bare med
hverandre. VG er ogsa en viktig konkurrent til

NRK, TV2 og TVNorge bdde nar det gjelder

papir- og nettutgaven VG strekker seg lagt med hensyn til kvaliteten sa lenge de kan
dokumentere en nyhet som ellers ikke ville hatt bilder. Det gir fram av oppslaget der en mann
hadde filmet et overfall pd en kvinne, og sendt denne filmen til VG (VG 6.5.2005), som

brukte stillfotografier fra mobiltelefonvideoen i et oppslag som fylte forstesiden.
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Illustrasjon 57 Ifert parykk tok en mann seg inn i leiligheten til en kvinne pa 29, overfalt, bandt og mishandlet
henne. Dette ble mobilfilmet og dokumentert av en nabo og sendt VG, og leserne fikk et oppslag med fotos de

ellers ikke ville ha fatt sett, slik faksimilene viser (VG 6.5.2005).
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Fra tid til annen gir avisene seg tid til & reflektere over egne oppgaver og funksjoner i

mediesamfunnet. Det kan komme til uttrykk i metareportasjer eller refleksive fotografier.

Oppslaget 1 forbindelse med forsvarsminister Donald Rumfeldts besegk i Norge 1 juni 2005,

viste ogsa til fotojournalisten Alf Ove Hansens tanker om fotografiet og det & fotografere.
Han skapte en distanse béde til det a fotografere og til andre ute 1 samme @rend ved &
inkludere journalist Yngve Kvistad, VG, med kameramobil i oppslagsfotografiet (VG
9.6.2005). Dermed ble det et selvrefererende fotografi; all den stund fotografen gjorde seg

tanker om sin egen rolle, om sine oppgaver og om kameramobilen. Dette er et ioynefallende

trekk ved slike fotografier, og det er noe fotojournalistene deler med journalistene som 1

reportasjer kan vise til noe utenfor begivenheten. Slike refleksive pressefotografier er gjerne

en del av valgkamper, storre rettssaker og andre store begivenheter (Sivertsen 1996).
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Ilustrasjon 58 Et typisk refleksivt fotografi der ettertanken knyttet til det & knipse med mobil er fokusert i
fotojournalistens fotografi da USAs forsvarsminister besgkte i Norge i 2005 (VG 9.6.05).
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Fremdeles dominerer fotografiene fra kameramobilene i nyhetene og i1 journalistikken. Bruk
av mobilfilmete videoopptak direkte i tv-nyhetene herer fortsatt med til sjeldenhetene i
Norge, men noen innslag er allerede blitt brukt. Konturene av hvordan video av dette slaget

vil arte seg er i ferd med 4 tre fram. Derfor er dette tema for neste kapittel.
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Kameramobil-video 1 nyhetene

- Thanks to the new camera phones, the BBC has
been able to broadcast the first images on

several stories, Adrian Van Klaveren, BBC.'”

Moderne kameramobiler av typen Nokia 3650 eller 6600 har ogsd en videoopptaker. Det forer
til at det befinner seg videokameraer pa steder det vanligvis ikke har vart noe videokamera.
Videoopptakere som dette kan revolusjonere fjernsynsnyhetene pa samme vis som de barbare
videokameraene utkonkurrerte 16 mm filmkameraene i 1970-arene, og billige DV-kamera ble
nekkelutstyr for fjernsynsjournalister i 1990-arene. I dag er slike DV kamera ogsa utbredt
blant folk flest, og fra tid til annen tipser de fj ernsynsstasjoner.m Videomobiltelefonen er en
teknologi som apner for at hvem som helst kan bli en "instant journalist”. En video kan vere
tilgjengelig for verden i lopet av minutter. Med andre ord barer teknologien med seg kimen

til en demokratisering av nyhetsprosessen.

Alle med et digitalt kamera og internettadgang kan né kreve global oppmerksomhet, slik
videoen av halshoggingen av amerikaneren Nick Berg 1 Irak fikk. For denne videoen ble
“kringkastet” til verdenssamfunnet via et Al Qaida-nettsted. Dermed ble nettstedet en global

tv-kanal med heye seertall. Denne formen for kringkasting kan kalles for skyggekringkasting.

Iustrasjon 59 Nokia 3650 og 6600 har kamera som
kan ta stillfotografier og gjere videoopptak. BBC
utstyrte tidlig i 2004 mange reportere med Nokia 3650
slik at de kan gjere videoopptak.

BBC har sett potensialet i den nye
videomobilen. Tidlig i 2004 ble forti

journalister utstyrt med Nokia videomobiler
som gjorde det mulig & sende videoer og fotografier tilbake til redaksjonen med GPRS. Nokia
3650 til BBC-reporterne er utstyrt med software fra Philips, ifelge Frank Beacham (2004),

som gjor at de kan ta opp til 15 minutters opptak og ikke bare ett minutt som 1

19 pitn: forl 2004/02/05 i 0

83


http://www.forbes.com/2004/02/05/cx_pp_ii_0204cameraphone.html

standardmodellene.'”' Nar opptaket er ferdig, blir det sendt til BBC 1 London. Dette gir BBC
et konkurransefortrinn som man kunne se under Bush-besgket i Storbritannia i 2004 da
bilkolonnene ble fulgt og filmet av videomobiler av journalister. S& langt er det kun BBC som

har offentliggjort at reporterne bruker dette utstyret.

[=] [
Garden rasert da bredemnlngen Ilustrasjon 60 Faksimile fra V'G Nett
brast 8.5.2004 som viser fotografiet Eirik
Oygard tok med sin kameramobil da
FJERLAND/BERGEN (VG) Hjelpelgs sto girdbruker Eirik @ygard raset gikk. Faksimilen gir ogsa et
(46) og sa kaskader med vann, gjerme steinblokker og trser rasere hele inntrykk av hva videoen vist pd TV2
girden hans. handlet om.

Av HARALD VIKOYR

I Norge har jeg observert
potensialet til slike

videomobiltelefoner i1 det norske

nyhetsbildet bade for aviser og

DRAMATIKK: Her kommer massene med brevann, gjorme, stein og trear nedover
Supphelledalen, fanget inn av kameraet til Eirik @ygard. Foto: Eirik @ygard

for tv. Da ferga «Strandebarmy,
som gar 1 trafikk mellom
Langevig og Buavég i Bemlafjorden, fikk motorstopp med 31 passasjerer om bord 1 slutten
av april 2004, ble redningsaksjonen filmet med en mobilvideo av gyenvitnet Tore Skogoy.
Dagbladet fikk tilsendt tipset og filmen ble publisert av Dagbladet (30.4.2004).122 Ogdaen
storre flom satte flere girder i Fjarland under vann knapt en uke seinere da store mengder
brevann raste ut giennom en morene ved foten av Supphelledalen varen 2004, gjorde
gardbruker Eirik Qygard opptak av hendelsen med en videomobil. Opptaket ble sendt til TV2,
mens VG fikk fotografier. TV2 konverterte opptaket og sendte det pa 7V2 Nyhetene samme
kveld den 9. mai. Det samme skjedde da flere ras sperret inne en rekke biler langs

Kjesnesfjorden i Jolstervatnet i november 2004.'7

En av de innesperrete bilfererne sendte en
MMS-video som viste rasene til TV2. Den ble vist i nyhetsendingen samme kveld. Kvaliteten

kunne vert bedre pa opptakene, men de viste dramaene slik de utspant seg og slik lokalkjente

129 Et eksempel p4 at privatpersoner tipser med videoer er ”Bjorner pa vegen” som Dagsrevyen viste 21.5.2004

http://www.nrk.no/nyheter/innenriks/3801273 html
2l'Se ogsa http://www.forbes.com/2004/02/05/cx_pp_ii_0204cameraphone.html
122 Se filmen her: http://www.dagbladet.no/download/fergevideo.3gp (Sist besgkt 15.juni 2004)
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sa og opplevde dem: Neert, autentisk og ekte. Nar ikke andre videoer foreligger som
dokumenterer dramatiske hendelser, er det blitt en rutine for redaksjonen i TV2 & gi plass til

MMS-videoer i TV2 Nyhetene.

Naturligvis ble nyhetssendingene til TV2 og NRK preget av MMS-videoene fra publikum i
forbindelse med terrorbombene mot London 7. juli 2005. Disse opptakene lop verden rundt,
og viser at nyhetshendelser blir dekket pd en annen méte enn for kameramobilen gjorde sitt

inntog.

Illustrasjon 61 Chosun.com rapporterte i februar 2005 at
Pantech & Curitel vil introdusere denne mobiltelefonen. Den har
et 2.1 megapiksel kamera, blits og optisk zoom, slik at det kan
bli gjort opptak med DV-kvalitet.

Like rundt hjernet befinner det seg nd DV-kamera
integrert i mobiltelefon, eller er det egentlig omvendt:
mobiltelefon integrert i DV-kamera. Chosun.com
rapporterte i februar 2005 at Pantech & Curitel vil
introdusere denne mobiltelefonen.'** Den har et 2.1

megapiksel kamera, blits og optisk zoom, slik at det

kan bli gjort opptak med DV-kvalitet. Slike
videomobiler blir neppe med det forste s utbredt som
dagens kameramobiler er blitt péd kort tid. Men de understreker og peker pa hvilken retning
utviklingen er i ferd med & ga om ikke for den vanlige forbruker, s i alle fall for den

profesjonelle flermediale journalist.

Om ikke publikum ennd sender s mange videoopptak tatt opp med kameramobiler til
fjernsynsstasjonene, er MMS med videoklipp fra kameramobiler under lansering pd NRK2

Svisj. Muligheten til dele videoklipp med andre blir ogsé vurdert for nyhetsformatet. Dette er

' Se TV2 Nyhetene 14.11.2004 ki 2100.

12* Chosun.com 2.2.2005 http://english.chosun.com/w21data/html/news/200502/200502020020. html
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en del av kapitlet om interaktivt TV som folger etter neste kapitlet om remediering av

fijernsyn for mobiltelefoner.
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Remediering av TV for mobiltelefonen

- Du store verden sa liten den er blitt! TV2
reklamefilm 2004

Fjernsyn er ikke hva det engang var. Fjernsyn kan ses pa mange maéter, og ikke bare pa
fjernsynsskjermer og pc-er. Fra juni 2004 kan man se NRK1 direkte pa den fjerde skjermen.
Dette er en ren remediering av fjernsynsprogrammer, og dpner for a kunne se programmer 24

timer 1 dognet med mobiltelefoner og handholdte PDAer.

Ilustrasjon 62 Illustrasjonen viser det kjente provebilde
til NRK. Det er nd mulig & se ogsa med mobiltelefoner.

-3

[

I = _ B NRK ble med dette blant de aller forste
| ; kringkasterne i Europa som lanserte et tilbud

som fungerer over det vanlige mobilnettet.

Overforingen foregdr gjennom punkt-til-punkt

forbindelse. Skjont italienske Tim har sendt tv til
mobiltelefoner siden oktober 2003, og har i dag totalt tolv tv-kanaler. Tjenesten fungerer bade
1 GPRS- og 3G-mobiler. Mobil-tv er forst og fremst beregnet pé en elite som ikke trenger &
tenke pa regningen, fordi det koster omkring 3 kroner pr minutt & se for eksempel
Dagsrevyen, Sporten eller Sopranos. De forste atte timene etter at tilbudet ble tilgjengelig, ble
omkring to tusen klipp hentet fra NRK.'** Ogsa den kommersielle delen av BBC, BBC
Worldwide, tilbyr deler av sitt store arkiv til mobiltelefoner (BBC 24.6.2004).126 Folgelig vil
folk flest laste ned fjernsyn pé internett der trafikken ikke er sa dyr, og der kvaliteten minner
om kvaliteten pa fjernsyn pd internett for bredbandet overtok. Dette gjor at opplevelsen av
fijernsyn for mobiltelefoner ikke er den aller storste en som seer kan fa ta del i. Med dette har
fenomenet “titting” fitt en ny betydning, siden den fjerde skjerm er liten. Losningen pd

utfordringen med den fjerde lille skjermen er like rundt hjernet. Telebriller er losningen. Med

' hitp://www textually.org/picturephoning/archives/004284 htm (Sist besokt 1.7.2004)
2% http://news bhe.co.uk/1/hi/technology/3829343 stm (Sist besekt 24.6.2004)
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japanske telebriller fra optikkelektroniske Scalar, far man en virtuell 28 tommers skjerm foran

det ene oyet. Da blir opplevelsen sammenlignbar med den vanlige fjernsynsskjermen.'?’

Illustrasjon 63 Med telebriller fra japanske Scalar
gér det mot en losning pa problemene den lille
skjermen kan skape for film- og fjernsynsopplevelse
med og pa mobiltelefonen.

I tillegg til NRK1 tilbys TV-klipp med den
siste nyhetssendingen og utvalgte

smakebiter fra arkivet. NRKSs losning

‘] stotter 3GP, som er standarden for mobil-
TV. Det gjor at alle nyere mobiltelefoner,
med stotte for video kan se NRK 1 og de siste TV-nyhetene uten en installasjon av noen
avspiller.128 Dette er en del av det Nokias ledelse beskriver som framtida.
Innholdsleveranderene vil remediere alt innhold fra radio, tv og ordinart internett, slik at det
blir tilgjengelig for mobiltelefoner. Mobiltelefonen vil i stigende grad bli sett pa som et
kringkastingsmedium. Gjennom Open Mobile Alliance (OMA) samarbeider Motorola, Nec,
Nokia, Siemens og Sony Ericsson om hva som md pd plass av software og standarder for &
kunne tilby fjernsynsendinger i stor skala til mobiltelefoner. Det langsiktige malet for
samarbeidet er & oke forbruket av medieinnhold pa mobiltelefoner (Newsfactory
1 1.9.2004).129 Det er i dette perspektivet man ogsé ma forsta TV2s egenreklame for

mobiltjenester: - Du store verden sd liten den er blitt!

*7 hitp://www cellular-news.com/story/13300.php (Sist besekt 4.7.2005)
12 |_gsningen er bareruavhengig og fungerer via alle nett, inkludert GPRS, UMTS og EDGE. NRK mobil-TV er

en pilottjeneste som blir vurdert fortlapende. NRK tar ikke betalt for mobil-TV i pilotfasen av prosjektet, men
brukerne ma betale trafikkostnader til operaterene som tar en gjennomsnittspris pa 3-5 kroner per minutt. Dette
avhenger imidlertid av abonnement og bruk. NRKs TV-tilbud er tilgjengelig pa wap.nrk.no og fungerer i nettene
til bade NetCom og Telenor. NRK har samarbeidet med Nokia pa den ene siden og Norwegian Rubberduck
Media Lab (RDML) & Nextreaming fra Korea pa den andre siden i utviklingen av mobil-tv (NRK nett

17.6. 2004) http /Iwww.nrk. no/nyheter/nyhetstl1budet/3 871031 html

129

http.//www.openmobllealhance.org/
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Ilustrasjon 64 Fra 17. juni 2004 kunne man blant annet se remediert den siste
nyhetssendingen fra NRK1 direkte og i opptak pA NRK mobil-TV. Bilde som blir
vist, er imidlertid noe hakkete og dérlig.

Verden vil vaere mobil. Den nye mobilteknologien heter 3G ("Third
Generation") og apner for en rekke muligheter som videooverfering i
bredbandskvalitet direkte ut til mobiltelefoner og hdndholdte PDA-
er. Denne teknologien vil sette fart pa remedieringen av fjernsyn til
mobiltelefoner. Utbyggingen av 3G er ikke kommet i gang i Norge,

noe den er i Sverige. Her kunne Telias kunder se direktesendingene

til SVT fra de olympiske leker i Aten 2004 pd mobiltelefoner med
tjenesten Telia Go, og de far tilgang til nyhetsarkivet med tekst, bilder og videoer, samt en

rekke andre tjenester. 130

Under OL var det et gratis PR-utspill for 3G, men tjenesten vil koste langt mer enn NRK tv til
mobilen over GPRS."" Samsung SGH-P705 har allerede tv-tuner, mens Nokia, Sony
Ericsson, Nec og Sanyo har mobiltelefoner med innebygde digital-tv-mottakere og HDTV pa
gang.132 Mens LG-SB120 er forste mobiltelefon fra LG som stetter Digital Multimedia
Broadcasting (DMB) og kan dermed motta bakkesendt TV."? A se pa tv i mobilen blir da i

prinsippet gratis, og markedet for denne dyre tjenesten vil forsvinne.

Det digitale bakkenettet som Norsk Televisjon ensker & bygge, vil ogsé sette fart i
remediering av fjernsyn for mobiltelefoner: Det gir landsdekning, bygger bro over den
digitale klofta 1 samfunnet, gir gront lys til allmennkringkasterne for interaktiv
innholdsproduksjon, tilbyr full mobilitet, slik at folk kan se fjernsyn med mobiltelefon enten

de er pa veg til jobb eller i andre sammenhe:nger.134

30 http://www.nyteknik.se/art/35510 (Sist besgkt 30.6.2004). Se ogsa flash:
http://www.telia.se/pw/privat/redirect.do

B3 http://www.nyteknik.se/art/35706 (Sist besgkt 30.6.2004).
2 New York Times 21.10.2004

ﬁLG.HJS.B.pJ.kDAEAZZ.‘ZhES.%SiKﬂ (Slst besakt 25 10. 2004)
> hitp://www textually org/picturephoning/archives/cat_dmb htm (Sist besokt 5.6.2005).
* Se Norsk Televisjons (NTV) presentasjonsfilm av mulighetene digitalt bakkenett vil gi. Den ble laget i 2003:

MMS://straum.nrk.no/Egenreklame for NRK/2003-11-17/NTV_300k.wmv
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GSM: (lansert 1994): 9.6 kb/s

GPRS: (lansert 2001): 40 kb/s

EDGE: (lansert 2004): 200 kb/s

UMTS: (lanseres vinter/var 2004/2005): 386 kbv's

Hastighet >

Ilustrasjon 65 Vegen mot 3G (UTMS) teknologi for
mobilnettverkene kan illustreres med et stadig storre
bilde. Det viser hvor stor datamengde de ulike
mobilnettverkene klarer & overfore pa to sekunder.
Mobiltelefonen pa bildet er en Nokia 6230, en av ni
modeller pa markedet som i dag stetter EDGE.
Ilustrasjonen er hentet fra VG.'’

Men for Norge fikk et UMTS-nett, gikk vegen
om EDGE, slik det framgar av illustrasjonen
som viser vegen fra GSM mot UMTS eller
3G. EDGE star for Enhanced Data for GSM
Evolution. Med EDGE kunne mobiltelefoni-
operaterene tilby hastigheter opptil 384 kbps,
mens faktisk hastighet var noe lavere. UMTS
star for Universal Mobile
Telecommunications System, og er
betegnelsen pé 3. generasjons 3G-teknologi

for mobilkommunikasjon. Dette er

etterfolgeren til dagens mobilnett og EDGE, og blir gjerne kalt mobilkommunikasjonens svar

pa bredbénd. Telenor &pnet sitt UMTS-nett for mobiltelefoni 1. desember 2004, og det dekket

da omkring to millioner mennesker i 70 byer og tettsteder.*® For & kunne bruke dette nettet

m4 forbrukerne skaffe seg en ny 3G mobiltelefon av typen Nokia 6630 eller Samsung Z107.

I slutten av november 2004 relanserte NRK derfor sin mobiltv-tjeneste. P4 siden wap.nrk.no

kunne man finne en skreddersydd lesning for det etterlengtede 3G-mobilnettet. NRK

tyvstartet riktig nok dette 3G-tilbudet 1 juni, slik at man kunne bruke den TV-tjenesten ogsa

med en “gammeldags” telefon med tregere dataoverfering. TV pa mobilen har i

proveperioden vaert med et hakkete og dérlig bilde. VG (30.11.04) provde den relanserte TV-

tjienesten i bade gammelt og nytt nett, og konklusjonen var: 3G var overlegent best.

"% hitp://www vg no/pub/vgart hbs?artid=248333 (VG 5.10.2004).
1% http://pub tv2 no/nettavisen/it/article309282 ece (Nettavisen 1.12.2004)
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Ilustrasjon 66
Fremdeles er kanskje
ikke TV pé mobil helt
som i stua. Men TV
pa mobil, slik NRK og
TV2 leverer tjenesten,
har endelig blitt bra
nok til at det gér an &
se pa for
betalingsvillige
heystatusgrupper.

For & praove teknologien supplerte NRK under Vasaloppet i 2005 ordinar tv-dekning med & gi
inn direkte fra sporet hvor Christian Grotnes rapporterte fra en videotelefon. Det er forste
gang kringkasteren har benyttet denne muligheten 1 3G-telefoner pa fjernsyn. NRKs reporter

Christian Grotnes deltok selv i I;aipet.137

P& den annen side har TV2 sittet pa gjerdet og observert NRK, og kom inn pé arenaen i
begynnelsen av desember 2004. Da ble alle sendinger tilgjengelige pa Telenors 3G-nett.
Forbrukerne kan ogsé laste ned indekserte sendinger, skdringer i Premier League og mer
Hotell Casar enn mange har godt av. Skéringer i Premier League blir & se pd norske mobiler
etter at TV2 Interaktiv kjopte mobilrettighetene for den engelske toppligaen. Dette fordi

138 Imidlertid blir dette tilbudet

liknende tjenester er blitt populare 1 det britiske 3G-nettet.
ogsa tilgjengelig i bade GPRS og EDGE framover. Forstnevnte kan nd omkring to millioner
mobiltelefoner, sistnevnte noen titusener. Hvis man har abonnement pa en tjeneste som dette

fra TV2, vil det koste omkring en tier for et klipp til mobiltelefonen.

7 Sendte direkte tv fra mobil. Computerworld 10.3.2005

hltp[&ompntm&oﬂdmﬂnd@x&fmipmml&ttﬁamkkdﬁdﬂm& (Sist besgkt 15.4.2005)
¥ hittp://www teleavisen.no/default.asp?page=25&article=14352 (Teleavisen 1.12.2004)

http://www teleavisen.no/default.asp?page=25&article=14261 (Teleavisen 17.11.2004)
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Ilustrasjon 67 Politikere er overalt i en valgkamp, de
kysser babyer, bruker helikopter for & komme seg rundt, og
de gjorde mobiltelefonen til en del av valgkampen med
video, slik Charles Kennedy fra Liberal Democrats gjorde
under valgkampen i Storbritannia i 2005.

Under valgkampen i Storbritannia véren 2005
invaderte den moderne mobiltelefonen den
politiske arenaen. Selskapet 3 inviterte
partilederne fra de tre storste partiene til & spille
inn valgvideoer for mobiltelefoner. Charles
Kennedy fra Liberal Democrats, Liam Fox fra
Conservative Party og Alan Milborn fra Labour
Party. Han sa felgende i videoen: Hi I'm Alan

Milburn from the Labour Party. We want to keep
the country moving forward with a rise in minimum wage, more people in work, investment in
our hospitals and schools and more childcare facilities. Lets keep Britain moving forward
and don't let it go back to the Tories, when people were out of work, interest rates were out of
control and they were kept in public services. That's the choice on May the 5th, if you value it,

. 139
vote for it.

Situasjonen er ikke bare preget av lutter glede og optimisme. Det er betydelig skepsis til tv for
mobil. Analyseselskapet Gartner framhevet seks problemer for mobil TV i Europa (Digi.no

15.2.2005).140 Disse skjarene 1 sjoen vil ogsa vise seg for 3G-aktorene:

1. Sma skjermer er et stort hinder, bruken av streamet video over nettet er liten, trolig pa
grunn av de sma bildene. 2. Personal video recorders og video-on-demand-tjenester har vent
mange brukere til en kontroll over TV-bruken de ikke vil fa p4 mobilen. 3. TV-selskapene
sliter med at deres seere spres stadig mer og mobil-TV vil gjere ting enda verre. 4. Hvem som
skal investere 1 mastene og innholdet og hvem som skal fa inntektene er uklart papeker

Gartner. 5. Det er uklart hvor mye kundene vil se og betale. 6. Mobilene som stetter DVB-H

9 Tech Digest: “3’s election video nasty” 4.5.05. http://www.techdigest.tv/2005/05/3s_election_vid.html

"9 Spér langt frem for tv pa mobil. Digi.no 15.2.05 hitp://www.digino/php/art php?id=116878 (Sist besokt
1.3.2005)
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er ikke pa plass, og flere teknologier sammen med et usikkert marked vil fa mange til & vente

til markedet er etablert. Dette kan fore til hoye priser pd de forste telefonene.

Bruken av TV pa mobil har ikke tatt av hos abonnentene i Norge, derfor valgte Telenor
sommeren 2005 & kopiere strategien som er blitt brukt for a stimulere forbrukerne til & bruke
MMS. For abonnentene kunne da for 29 kroner i uken se mobil-tv uten a tenke pa den dyre

minuttprisen (Nettavisen 5.6.2005).

Hvis remedieringen av fjernsyn for mobiltelefoner kan ses som fjernsyn for haystatus-
grupper, kan sakalt SMS-TV ses som fjernsyn for lavstatus-grupper som seker fellesskap,
tilherighet, tidtroyte og eksponering. Det er denne formen for fjernsyn neste kapittel handler

om.
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MMS, tommel-tv og ITV

In the future everyone will be world-famous for fifteen
minutes. Andy Warhol (1968)."*'

Fa& ting har slatt bedre an enn kombinasjonen av & tomle pad mobilen og & se sine egne SMS
meldinger pd TV og radio remediert for TV. Begrepet tommel-tv beskriver tv-programmer der
seerne selv er med pa a bestemme innholdet ved hjelp av tastene pad mobiltelefonen. For nar
de fleste ikke ser pa tv, sender tv-kanalene tommel-tv. Dognets minst attraktive
sendetidspunkter blir brukt til & eksperimentere med nye programledere, nye programformer
og lavkostproduksjoner helt uten kamera- og lydfolk i de store tv-kanalene. Ved Avdeling for
mediefag, Hogskulen 1 Volda, der kommende fjernsynsmedarbeidere blir utdannet, er dette
under utpreving og utforsking. Et av malene er & utforske produksjonsméter med et
demokratiseringspotensial. Et annet er & arbeide for a heve statusen til dette programformatet
som gjerne er blitt betraktet som lavstatus-tv. Et tredje er & prove om produksjonsmaten er

egnet for nyheter.

NRK2, TVNorge og TV2 har med dette ITV-formatet fylt massevis av ellers ded sendetid
med seeres SMS-chat og avstemninger foretatt med tommelen. Det er skapt en sékalt "digital
lekegri(n)d”, 1 de fleste kanaler. Kunnskap om dette markedet er kortvarig og kostbar.'*
Denne mediekonvergensen mellom fjernsyn, telefon og internett legger forholdene til rette for
interaktive fjernsynslesninger der seeren har styrket kontrollen over hva som skal sendes pa
skjermen. Fra SMS til MMS har vegen vart kort. Kontakten mellom sender og publikum

pleies med begge former for meldinger. Men SMS dominerer fortsatt.

Veien er heller ikke lang til en visuell radio der lyttere kan motta MMS med lyd pé

mobiltelefonen. Disse er synkronisert med spillelistene pa radiostasjoner som engelske Virgin

! Sitatet stammer fra dpningen av en Warhol utstilling i februar 1968 p& Moderna Museet i Stockholm.

142 Rapporten “SMS to MMS TV-Messaging” fra 2003 utfert av MarketResearch.com beskriver nye former for
interaktivitet: SMS til tv, MMS til tv, ringetoner, logoer og grafikk, og plattformer og markedsmuligheter. Den
har ogsé case studier av NRKs og Fremantle Medias bruk av TV-meldinger, samt hva som er gjort rett og feil.
Studien forklarer hvordan NRK ble forste kringkaster med MMS pé TV. Den selges av Amazon for 508 dollars.
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og finske Kiss FM. Lytterne som bruker mobiltelefonene til 4 ta inn denne stasjonen, kan

stemme fram plater pa spillelister, rangere sanger og delta i konkurranser.'*

Interaktiviteten forer til at kommunikasjonsmensteret mellom medium og bruker endres, og
nye méter a vere seer pa oppstér.144 Dagens ITV er forst og fremst opplaering for bade seere
og sendere. Sendersiden ensker & gjore erfaringer som kan bli nyttige etter hvert som mer
kommer péa plass, og den ensker & lere publikum & samhandle med tv. Mobiltelefonen er 1

ferd med 4 bli en fjernkontroll.'*’

Men den gir ogsa rom for videoopptak, og seernes
videoopptak vil bli vist pa tv i framtiden. Nar bilder og videoopptaksmuligheter blir enda
bedre, ser Lars Lonne i NRK Aktivum for seg over en million kamerapunkter i landet
(Dagens Neaeringsliv 28.9.04:46). Dette kan gi en dekning av ting som skjer pa en rekke felt pa
en helt annen méite enn for. Felgelig er en konseptualisering og undersgkelser av konvergens
mellom fjernsyn og radio pé den ene siden og nye medier som internett, e-post, SMS og

dataspill pa den andre siden, etterlyst og underveis i UiO-prosjektet Participation and Play in

Converging Media. 146

Illustrasjon 68 Faksimile av et oppslag i Aftenposten fra 5.februar 2004.
Det fortalte at TVNorge blir berget av SMS-TV.

De seinere arene har det skjedd en utpreving av interaktivt

fjernsyn og nye former er skapt: avstemning, chat og
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konversasjon, humor, konkurranse, konsultasjon, musikk,

TVNorge berges
av SMS-TV
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programlederen, tema og fotografier (Nylund Hagen 2004). I

den siste tiden er det blitt vanligere for ungdom & sende
fotografier fra kameramobiler til fjernsynskanaler med sakalt

Off Broadcast Time (OBT) eller Interactive Television

ke
ok i nﬂ-wr a

(ITV). Fotografier fra kameramobiler er en del av dette

interaktive fjensynsbildet.

' http://www.textually.org/picturephoning/archives/006738.htm

'* De nye formene for interaktivitet er beskrevet i Timecodes. Dette er et prosjekt i regi av studenter ved Institut
for Film & Medievidenskab ved Kebenhavns Universitet.

'3 Min Nokia 6600 med operativsystemet Symbian 60 er for lengst blitt en fjernkontroll for tv, men ogsé for
dvd-spilleren, cd-spilleren i stua og i bilen, og for teknikk til hjelp for undervisningen i auditoriene.

"% Se nettsiden til KIM-prosjektet PaP: http://www.media.uio.no/prosjekter/pap/ompap.html
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Ilustrasjon 69 Svisj pa NRK2 ble en
helg midt i juli 2003 Europas forste tv-
kanal som lot seerne sende inn bilder fra
kameramobil. Responsen var
overveldende. Rundt to tusen bilder ble
vist pa skjermen denne helgen.

P& NRK2 har det allerede vaert utprovd mange forskjellige konsepter. I dag produseres
Svisj[Svisj], Autofil Jukeboks, samt Nattonsket. Svisj ble en helg midt i juli 2003 Europas
forste tv-kanal som lot seerne sende inn bilder fra mobiltelefon.'*’ Responsen kom. Rundt to
tusen bilder ble vist pa skjermen denne i1 helgen. Mens TVNorge produserer Mess-TV, og her
gér dette tilbudet ofte ni timer hver dag. Ifelge produksjonsselskapet Rubicon er det laget
6000 timer med Mess-TV siden oppstarten 1 2002."* Likedan har TV2 hatt Soddler
[Soddler]og Sone2. Programmet ble forst nedlagt vdren 2004, men om sommeren oppstod det
igjen under navnet Sommersone. Det fortsatte s& som Hostsone. Sperreundersegkelser i regi av
Berit Skog (2002, 2003:39pp) viste at blant ungdom er Svisj og Sone 2 de mest populare
programmene 4 sende SMS til. Ungdom oppfatter programmer som dette som en ny sosial

arena der de kan henvende seg til andre ungdommer og fér respons fra programlederne.

= M A —c oS Illustrasjon 70 Bandet Savoy var gjest

S L i Svisj i september 2004, der de ble
' intervjuet om sin siste video
Whalebone.

Felles for tommel-tv-konseptene
er at tv-ruten er delt inn i en

rekke felter eller soner (Beyer et

5 2148 26% lan Brown, Keep What
7. 2147 26% Joss Stone, You Had A 5 o
1889 15% GluecHfer, Here Come.. H al. 2004). Den framstar som det
2137 079% Velvet Revolver, Fall.. n
15:13 2115 07% Infinite Mass, The Thief

am oss, og regler, se Tekst-TV side 768, Svisj-show senc| - | noen har kalt en ”digital
1882 Siver-Funeral Class One 1883 Sl

lekegrind”, men som ogsa kan
studio

betegnes som en “lekegrid” i og

med at tv-ruten blir delt i det som likner en grid. Konseptene apner for nye méter a

"7 hitp://www digi.no/php/art php?id=90994 (Sist besokt 31.10.2003)
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kommunisere med seerne og lokke penger fra seerne. Pa Mess-TV dominerer programlederen
i en stor rute gverst til venstre pa skjermen. Hun snakker direkte til seerne, mens makkeren
styrer sendingen og modererer det innkomne. Ingen andre enn de to bemanner studio. Kamera
star fast og makkeren serger for at lyden gar ut til seerne. Billigere kan det ikke gjores fra
sendersiden. Like under programlederen loper en stripe der seernes meldinger ruller over
skjermen med store bokstaver. For dette er prisen tretti kroner. Under denne stripen med
”supermeldinger” skjer det hele tida en form for avstemninger. Her betaler seerne ti kroner for
a delta. Til heyre for avstemningen lgper seernes mobilfotos kontinuerlig. Prisen for & fa
fotoet sitt vist pd skjermen er femten kroner. I en stolpe til hoyre i skjermen pégar chatten.
Alle som vil, kan sende inn meldinger. Prisen for & delta er ti kroner pr melding. De ivrige
seerne far tak i et nickname, et sakalt kallenavn for ti kroner, og de aller ivrigste har knyttet et
lite ikon til sitt nick. Det koster ogsa ti kroner. Og seerne tomler mye, for det kommer inn
mellom 3000 og 5000 meldinger i dognet. Inntektene blir delt mellom TVNorge, Rubicon og
teleoperatoren Telitas (Dagens Neaeringsliv 28.9.2004:46).

B mes=TV Ilustrasjon 71 En faksimile av MessTV i regi
: :::-:. :‘T‘“;‘:”“m av TVNorge. Tilbudet kom forst pa skjermen i
BTV ik s WEI 1 1003 A o o kjaps b4 23 2002 og er blitt stadig endret og utviklet.
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f L' g F,mm ! * z%%h‘:,m:‘z;:: Alle tv-kanalene oppfordrer seerne til

S Lmnine” 4 sende inn fotografier. Det er blitt

La i B a0 rerl opagreniont

' = | & 59 ) [ - o god ngdomstil.
' : lt qU[l “ ?ﬁ%;,“"“ﬂ dreftet hvordan fotografiene seerne
’ N -
- o - 1J'-n-
[ i

vt by D pull P

5 R mar sender inn, skal vurderes, hvilke skal
f eyl oppwiod o

-« g .: ™~ 3 i ungsmatid, Nir e 1i . t pa ski

I p 7 » i slippe gjennom og ut pa skjermen, og

NIRRT N E R TRUTNS Wssss et hyilke skal stoppes. For her star

IS g MESS! Haw du mabillebafon med MMS-tunkaion ? Send us o pectuns of your phonal Best pichs

kanalene overfor en etisk utfordring.
Og Statens medieforvaltning vurderer sendingene lopende fordi deler av sendingene kan vaere
ulovlige, fordi det koster mye penger a delta pa ITV, og Statens medieforvaltning har kommet

med forslag om maksimalpriser og aldersgrenser (Bjorkeng 1 Aftenposten 9.2.2004).

'** Dagens Nearingsliv 28.9.2004:46
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For mange mennesker er det blitt kveldens eller formiddagens heydepunkt & ligge med et
fotografi i ”loopen” pa ti bilder for ett minutt eller to pd en av de norske tv-kanalene ITV-
tilbud til ungdom. Og far mange er det en veg ut av ensomhet, fordi det er en mulighet for
kontakt og samherighet. ITV er en videreutvikling av kringkastingens selskapsfunksjon i
hverdagen for mange, og det er en uttrykksform i det selskapelige samfunn Stig Hjarvard

(2003) har beskrevet.

Ilustrasjon 72 Nederlandske
Media Republic har
distribuerer sapeserien Jong
Zuid, som er utviklet for
mobiltelefoner og MSN
Messenger.

1 1 L\
Gusss what 7 Hy moak me an
waaghofikmet m utvd T What 2
do? Hij is man baas! Helpme.
Dery of riet doan? Sems mal
Lat iy o

o I

Labket ding of gean lekker dng?
M baas, Ales, esgenaad van hat
reclamebure s, Mission
impossible dus. Hd aas! Hoavad 7
Hiilach sl ond veel naar me.

Zai ik aaechg? Eenkioatzak iz het!
Hedt o mip gd d gejat] De s
vean daze maand . Dat weorde weer
shyman by Dario. OF lenen bij Lot
lehoaft hit sargeboden. Toch

Den beskrevne utviklingen er ikke unik for Norge, en liknende utvikling har funnet sted i
utenlandske tv-stasjoner, og denne blir fortlopende rapportert av Picturephoning.com.'* Til
forskjell fra Norge er sdpeserier og reality-tv nd en del av det interaktive fjernsyn. For Media
Republic var allerede i 2003 ute med sépeserien Jong Zuid i Nederland for mobiltelefoner.
Den er forst og fremst skapt for MMS, men trekker ogsa veksler pa internett og MSN
Messenger.150 Etter at abonnentene har registrert seg og betalt for tjenesten, mottar de nye
episoder, dag etter dag, uke etter uke og maned etter maned. Sapeserien fikk prisen Ericsson
Best Mobile Application Award Europe 2003 for & ha utviklet et innhold som vil gagne

akteren Sony Ericsson.

Likedan har det spanske selskapet Telefonica Mdviles lansert sdpeserien FanTESStic. Dette er
en interaktiv serie med virkelige skuespillere beregnet forst og fremst for MMS. Hver uke fér
abonnentene tre kapitler fra serien. Hvert kapittel har med en MMS med fem bilder, en tekst

om plottet og musikk."”’ Internettsépen Spot blir relansert og streamet til mobiltelefoner av

149 Picturephoing.com rapporterer lopende om bruk av fotomobiler i tv-sammenheng: MMS on Television
150 . . . . . .
http://www.springwise.com/newbusinessideas/2003/10/jong_zuid. html
131 hltp‘meluaH;ngmemephmmgéamlmsLODAlS&m;n
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Sprint i USA."** Game Network pa Sky sine seere kan sende inn MMS-meldinger mens
153

programmet er pé luften og fa disse vist pa skjermen.

Illustrasjon 73 En scene fra
Hotell Franklin — et sakalt
mobilt reality show, og Todd
TV med ”Todds every
move”. Begge blir vist pa
Fox TV.

Tidligere er ”Hotel
Franklin” laget spesielt

for mobiltelefoner av

Rupert Murdochs Fox
TV, og er verdens forste TV-serie laget for mobiltelefonen. Hver episode eller "mobisode” er
pa ett minutt. PA TV-messen i Cannes 2004 viste Fox frem de to ferste episodene av ”Hotel
Franklin”. Serien ble lansert som virkelighets-TV med roff kamerafering, men er en

1 samme gate finnes Todd TV fra Fox TV. Den

studioproduksjon (Propaganda 2.4.2004).
gér ut pa at seerne kan se alt Todd gjer 1 syv uker, dernest kan seerne bestemme hva han skal
gjore gjennom denne formen for interaktivt tv pa og for mobilen. Disse to konseptene ble

presentert pa konferansen CTIA Wireless 2004.

The Twentieth Century Fox studio, en veteran bade pa store skjermer og pa
fjernsynsskjermer, har gjort seg klar for den fjerde skjermen som fins pa mobiltelefoner. Det
er na blitt produsert mobisodes” pa ett minutt basert pa dramaserien ”24”. Disse skal
distribueres 1 land med utbygd 3G-nett.” I Sverige blir Paradise Hotell, den amerikanske
versjonen av Robinson, tilgjengelig for leveranderen 3 sine mobilkunder fra januar 2005.
Leveranderen 3 markedsforer seg med slagordet: Den levende mobilen i landene den opererer

i."*° Foruten daglige videosammenfatninger sa far 3s kunder tilgang til ikke tidligere sendt

122 hmZMmemaH;ngmemmphmmgéamhn&sLOQl&ﬂlhlm
"** Forste mobil-tv: http:/www propaganda-as no/php/art. php?id=102405 (Sist besokt 23.6.2004)
> hitp://www msnbc.msn.com/id/6456372 (Sist besokt 10.11.2004)

3 tilbyr mobilvideo og andre mobiltjenester i et flere land. I Sverige eies 3 av Hutchison Whampoa och
Investor. 3 er forst i Europa til & lansere en mobil videoportal. Multimediatjenestene er tilgjengelig i mobiler fra
NEC Motorola, Nokia, Sony Ericsson og blir solgt under varemerket 3 i Sverige, Danmark og sju andra land.
99
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materiale fra de 5 kamerateamene og de 35 faste kameraene i1 Paradise Hotel."’

Samtidig
kunne en lese i The Feature om kapplepet blant flere aktorer for & forme framtidens
sapeopera for mobiltelefoner.”® Dette er en form for interaktivt fjernsyn som kommer til & bre
seg fra land til land som innferer 3G (umts), og serien blir nd & finne pa det britiske markedet.
Potensialet interaktivt fjernsyn i kombinasjon med en remediert radio kan ha for

nyhetsformatet, ligger forelepig i det bla.

I Norge har Nils Gaup i samarbeid med NRK klippet ned tv-serien "Deadline Torp” fra to
timer til en 15 minutters mobil-tv-versjon, slik at den kan distribueres til seerne 1 et format
skreddersydd for den fjerde skjerm. Serien bestar av 11 mobisodes”, hver pa 80 sekunder.
Dermed blir Gaup forst ute 1 Norge og blant de forste 1 Europa til & produsere underholdning

der seerne kan sitte pa kafé, pa hytta, pa bussen eller toget 4 bli underholdt."

IMustrasjon 74 Norske fjernsynsseere kan i 2005 sende inn MMS
med videoklipp fra kameramobiler med videoopptaker, og f i forste
omgang vist pA NRK2 Svisj. Muligheten blir vurdert ogsé for
nyhetsformatet.

En litt annen variant i samme gate er video- og
multimedia-underholdning til mobiltelefonen. Den er
kommet, den fungerer og den er klar for forbrukerne
ifolge CinemaElectric, som har satt opp nettstedet
PocketCimema.com.'® P4 nettstedet blir det hevdet at

PocketCinema har verdens storste arkiv med video og

filmer formatert for mobiltelefonen format 3GP. Mélet er
a fa stadig flere forbrukere med avanserte mobiltelefoner pa verdensbasis til a trosse

maksimen om at film er best pa kino, og laste ned filmer. Likedan tilbyr Mobile

For eksempel kan man fé finansiell informasjon via Dagens Industri eller fordrive tiden med & laste ned musikk
og filmsnutter eller ta egne bilder med den innebygde videokameraet.

7 hitp://tre se/templates/Page.aspx?id=2009 (Sist besgkt 21.1.2005)

¥ Soaps Moving From the Living Room To the Pocket
http://www.thefeature.com/article?articleid=100510&ref=2341398 (Sist besgkt 18.6.2004) Soap on mobiles as
TV goes tiny http://www.abc net.au/news/newsitems/s1080806.htm (Sist besokt 18.6.2004)

1% Kamera gar for mobil-tv. Dagens Neringsliv 20.04.05 s 52-53

1% Se hitp://www.pocketcinema.com/ (Sist besekt 12.9.2004)
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Entertainment Group 1 London live sendinger innenfor sport, musikk, film, tv til mobilen,

samt at folk kan sette opp live kamera for personlig bruk og nytte.161

Interaktiviteten som er blitt beskrevet i dette kapitlet er nd pa veg over i andre
programformater. Ved arsskiftet 2005 ble det klart at norske fjernsynsseere né kan sende inn
MMS med videoklipp fra kameramobiler med videoopptaker og fa disse vist pdA NRK2 Svisj.
NRK ble dermed den forste kringkaster i Europa med denne muligheten. Det som er enda mer
interessant, er at NRK planlegger & bruke denne teknologien i andre programformater med

fokus pa nyheter, sport og underholdning.

Nér det skjer en begivenhet med nyhetens interesse betyr dette at NRK har om lag 350.000
latente videoreportere over hele verden. De kan forsyne NRK med videodekning etter at en
teknisk lesning er blitt utviklet sammen med Teletopia, slik det framgar av en pressemelding
fra prosjektleder for mobile tjenester i NRKs utviklingsavdeling Gunnar Garfors, til

DMEurope.com, og andre teknologiske nyhetsmedier. 162

Iustrasjon 75 Nokia 7710 er en kraftig telefon med
full internettleser, integrert musikkspiller med stereolyd,
et omfattende utvalg videofunksjoner som for eksempel
avspilling, streaming og opptak, et megapiksel kamera
med 2x digital zoom og FM radio med Visual Radio-
klient. Nokia 7710 gjer ogsa weblogging mobilt. Med

Visual Radio

S\ ”moblog client” kan bloggere laste opp bilder og tekst

Control Panel

til sin personlige blogg.

Opplevelsen av fjernsyn blir noe fattigere pa
den fjerde skjermen. Det har Nokia notert seg. Nokia lanserte en pennbasert multimedia- og
smarttelefon med widescreen — Nokia 7710 — pa den érlige Nokia Mobility Conference i
Monaco og pa Destination Nokia som ble arrangert i Bangkok, Thailand 1 februar 2005.'%
Med bredformat og heykvalitets touch-screen med 65 536 farger kan den lgse en rekke

oppgaver. Nokia 7710 er en kraftig telefon med full internettleser, integrert musikkspiller med

'l Se tilbud her: http://www mobilechannels.com/ (Sist besokt 12.9.2004)

"% DMEurope.com (Digital media news for Europe) http://www.dmeurope.com/default. asp? ArticlelD=5373
(Sist besekt 13.1.2005) It-avisen http://www.itavisen.no/showArticle.php?articleld=1305258 og Kampanje
http://www.kampanje.com/00/48/71/0.html (Sist besgkt 13.1.2005)

' hitp://www abc no/mobiltelefoner/nokia 7710 _ny htm (Sist besokt 14.2.2005)
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stereolyd, et omfattende utvalg videofunksjoner som for eksempel avspilling, streaming og

opptak, et megapiksel kamera med 2x digital zoom og FM radio med Visual Radio-klient.

Det vi har sett i dette kapitlet er at store mobiloperaterer, telefonfabrikanter og
innholdsleverandorer allierer seg med et nytt format for gyet. Det handler til sjuende og sist
om 4 skape forretningsmodeller som skal kapre markedsandeler i et nytt marked der den
fjerde skjerm spiller en stadig viktigere rolle. Utsiktene til at tv, internett og spill samles pa
mobiltelefonen, skaper en grobunn for ny innholdsutvikling. I Norge er NRK, TV2 og
TVNorge pa banen slik at brukerne kan velge mellom nyheter, arkivinnslag og klipp fra
popularere program. Men de er helt i startgropen hva angir underholdningsserier for den

fjerde skjermen.
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MMS og medieetikk

- Jeg regner med at vi vil fd noen fa tilfeller der
redaktorer mener bildet er for godt og at det vil koste

for mye d la veere a trykke det. Per Edgar Kokkvold
(Dagbladet 3.4.2004).

I dagens situasjon med ekende tilbud av fotografier til nyhetsmediene fra menigmanns
kameramobiler, er vilkarene for publisering og bildebruk under diskusjon. Det er ogsa tema
for dette kapitlet, der synet til representanter for nyhetsmediene og medieorganisasjoner blir

lagt fram.

Pressens hovedoppgave er & informere. Den skal informere om alt som kan ha offentlig
interesse. Oppfordringer om tilbakeholdenhet og varsomhet blir definert som unntak fra dette
hovedprinsippet. Det er budskapet i Svein Bruras (1999) sin bok om etikk for journalister. For
journalistene skal berette om virkeligheten, om negative og positive saker uten a la seg stoppe
av noe. Fra tid til annen kommer journalister opp i situasjoner der andre hensyn blir viktigere,

og det er medieetikkens oppgave a avveie disse hensynene opp mot kravet om a informere.

Nettopp dette ble understreket av Kronprins Haakon da han mette representanter fra Norsk
Presseforbund. Ifelge VG sa Haakon blant annet at han “er bekymret over at stadig flere fdir
mobiltelefoner og at avisene etterspor MMS-bilder. Han frykter at prinsesse Ingrid Alexandra
kan mdtte oppleve en oppvekst hvor noen stadig stikker frem en mobiltelefon med kamera far
sd d forsoke d sende det til pressen” (VG nett 2.4.2004). Han advarte avisene mot a kjope
paparazzibilder tatt med mobiltelefoner eller handholdt kamera. For dersom slike bilder blir
betalt for, vil det motivere flere og flere til & ta slike bilder. Men Kronprins Haakon fikk ingen
avtale med Norsk Presseforbund om en fredning av kongehuset (NRK Nett 2.4.2004). Denne
henstillingen fra kongelig hold kan ses i lys av den europeiske menneskerettighets-

konvensjonen.

De europeiske menneskerettighetsdommerne har na erklert en tidligere kjennelse fra 1999 &
veere 1 strid med Den europeiske menneskerettighetskonvensjonen (Omdahl 2004). Den
gjelder ogsa som norsk lov. Dommerne har vurdert prinsesse Caroline av Monaco sitt gamle
onske om privatliv opp mot ytringsfriheten, og skriver at selv om ogsé bilder er omfattet av
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ytringsfriheten, dreier ikke disse bildene av Caroline med kjaerester, 1 badedrakt pd Monte
Carlo Beach Club og sammen med barna pa ferie, seg om "utbredelse av ideer”, men om
personlige og intime opplysninger om et menneske. Dermed far kongelige bedre dager, mens
paparazzier gar drligere dager i mete. Det er grunn til 4 forvente at sladderpressen i Europa
vil tape pd denne dommen, skrev Dagens Neaeringsliv (9.9.2004). For den norske pressen vil
den fi mindre betydning, ifelge Odd Raaum og Per Edgar Kokkvold. ... Pressen har en
tendens til d argumentere med sin vaktbikkjefunksjon ogsd nar den ikke er relevant. Det blir
litt vel pompast ndr man prover d gi alle underholdningselementer et skinn av
samfunnsmessig betydning, uttalte Odd Raaum til Dagens Naeringsliv (9.9.2004). Og Per
Edgar Kokkvold la til: - Man kan ikke sette likhetstegn mellom nysgjerrighet og offentlig
interesse. Livet til 99 av 100 kjendiser avbildet i Se og Hor ville falle sammen hvis de ikke ble

tatt bilde av.

FLMINT LONUDLIA oo
KFOPER DU FO O3

Mlustrasjon 76 Kronprins Haakon frykter MMS-bilder og MMS-fotografer. Det fortalte VG og andre
aviser i 3. april 2004, slik det framgar av faksimilen.

Men det er grunn til & minne om at skjult kamera overfor representanter fra overklassen og

kjendiser slett ikke er noe nytt. Allerede i 1930-arene brukte tyskeren Erich Salomon et skjult
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lyssterkt kamera for & dokumentere datidens politikere og kjendiser 1 uoppmerksomme
oyeblikk, og han ble kjent da han fotograferte ulovlig i en rettssak (Freund 1974:125,
Sivertsen 1987:38-39). Fotografiene hans kom pé trykk 1 et fotojournalistisk viktig blad med
navnet Berliner [llustrierte Zeitung, samt i Salomons (1931) bok Beriihmte Zeitgenossen in

unbewachten Augenblicken.

De etiske sidene knyttet til kameramobilen er tidligere berert i et kapittel med utgangspunkt i
journalistikk om kameramobilen og med fokus pa meningene til representanter utenfor
nyhetsmediene. Hva er s representantene for de store nyhetsmediene og
medieorganisasjonenes syn pa kameramobiler og fotografiene de leverer fortere enn andre
kameraer? NRK (11.12.2003) har grepet tak i utfordringer knyttet til den ekende tilbudet av
MMS-fotografier fra menigmann og laget vilkér for bruk'®*. NRK gjennomggér alle bilder, og
frardr seere og bildespeidere 4 sende inn fotografier som er diskriminerende, rasistiske, eller
pa annen maéte virker stotende, krenkende eller kompromitterende, voldelige eller
pornografiske bilder, reklame- eller produktplassering, ulovlige aktiviteter, eller materiale
vernet etter &ndsverksloven, samt bilder som bryter de etiske normene vedtatt av Norsk
presseforbund. Oppfordringer som - Send oss bilder fra stormen eller liknende gér né ut fra
for eksempel NRK. Har du bilder av oversvomte veier, kjellere eller ras? Send oss digitale

foto av flommen pa e-post eller MMS. Bilder som blir brukt honoreres med en t-skjorte fra
NRK Trondelag, skrev NRK Trendelag 18.desember 2003.

Etter hvert som kameramobilene blir utbredt, kan kongelige pa handletur eller kjendiser i
pinlige situasjoner dokumenteres nar som helst og av hvem som helst. Sa kjendisene gar
slitsomme tider i mote, ifolge NRK 9. februar 2004: - Mennesker som er interessante for
mediene vil etter hvert oppleve at det kan dukke opp en person med kamera hvor enn de gar.
Det blir litt storebror overvdker deg, sa Gunnar Bodal Johansen til NRK (Moe & Vold 2004).
Béde representanter for VG og Dagbladet er oppmerksomme pa denne presseetiske
problematikken og har uttalt til NRK at de vil holde seg innenfor pressens etiske regelverk 1
sin offensiv for & sikre seg mer dokumentasjon fra samfunnssektorer og arenaer ved hjelp av

sine lesere. Dagbladet oppfordrer 1 annonsene avisa kjerer tipserne til & opptre aktsomt og til &

164 pitn: ! nf on/hi
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vise respekt for privatlivets fred: - Vi oppfordrer folk til d vise respekt for politisperringer, og
opptre med vanlig folkeskikk. Vi er heller ikke interessert i kjendisbilder tatt pa byen. Vi har
et publisistisk ansvar for hva vi trykker. Her gdr det en klar grense. Samtidig er dette en ny
kanal for oss, se bare pd "Rocknes"-forliset. Jeg tror nitti prosent av bildene som bdde TV og
aviser brukte der, var tatt av private, sa nyhetsredakter Eivind Ljestad i Dagbladet til

Aftenposten (Henriksen 2004).

Aftenposten har lovet & sjekke de mottatte bildene neye: - Ndr vi er litt forsiktig med d
oppfordre til a sende inn MMS-bilder, sa er det fordi vi ser et opplagt problem i at det store
publikum skal begynne a opptre som nyhetsfotografer, uten a kjenne viktige presseetiske
prinsipper. Det kan bli ganske ville tilstander pa arenaer der heller diskresjon burde veere
utgangspunktet for fotografens fremferd, uttalte nyhetsredakter Ola Bernhus i Aftenposten
(Henriksen 2004).

Gunnar Bodal Johansen er ikke overbevist om at lgssalgsavisene tar dette alvorlig nok, og
mener man kan fa et veldig press mot det & publisere bilder som kanskje er etisk tvilsomme,
og som dermed kan skape et veldig press mot de presseetiske reglene. Han forventer
utglidninger pa sikt, og derfor er han skeptisk til MMS-fotos. Trond Giske (AP) fra
Stortingets kulturkomité, frykter ifolge NRK at lgssalgsavisenes oppfordring til folk med
kamera 1 mobiltelefonen til & sende bilder til nyhetsredaksjonene, vil skape et "Lillebror ser
deg"-samfunn, der vi alle blir et folk av overvikere.'® Og generalsekretaer Per Edgar
Kokkvold i Norsk presseforbund venter spent pd de forste klagene til Pressens Faglige
Utvalg, og han kler i fingrene etter & behandle en slik klage i et organ som har til oppgave &
opptre skeptisk (Aftenposten 4.3.2004). Kokkvold uttalte til Dagbladet: - Jeg regner med at vi
vil fd noen fa tilfeller der redaktorer mener bildet er for godt og at det vil koste for mye d la
veere d trykke det (Dagbladet 3.4.2004).

Da alarmen gikk etter gksedramaet om bord i Kato Air-flyet 29. september 2004, startet ogsa
nyhetsmedienes jakt pa bilder. En time etter at flyet landet, offentliggjorde VG Nett et MMS-

fotografi tatt med kameramobil, fordi tips-systemet til VG fungerer bedre enn hos mange

1% NRK 9.2.2004 http://www nrk no/nyheter/kultur/medier/3506219. html
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andre. Det interessante med bildet er at det apenbart er tatt fra en posisjon stengt for
publikum, skrev Avisa Nordland (1. 10.2004)."% Det betyr at det ble er tatt av noen med
adgang til Avinors lokaler 1 Bode, og det er personer med adgangskort, sikkerhetsklarering og
tilgang til det interne sambandet. Personen risikerer & miste jobben, ifelge lederen for Avinor

1 Bodg, Asgeir Hagen, fordi det er brudd pa tillit og forskrifter.

Angrep piloter med oks
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s LB:::;T::! e fotograf. Det sier vel det meste. Her er med andre
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ord et‘klassisk eksempel pé en situasjon der en redaksjon vil beskytte sine kilder, og at denne
typen fotografier ikke skiller seg fra andre typer fotografier. Organisasjonssekreter i Norsk
Presseforbund, Kjell M. Borringbo, mente VG ikke har brutt noen regler eller etiske grenser 1
denne saken. — Sd lenge man i utgangspunktet ikke har grunn til a tro at bildet er tatt ved
hjelp av ulovlige midler, sd paligger ansvaret den som tar bildet og sender det fra seg, uttalte
Borringbo til Avisa Nordland (1.10.2004).167 Dette ble en sak for Avinor, men denne saken
havnet ikke 1 Kokkvolds og PFUs fang.

Endelig er det grunn til slutt & framheve at ogsa Se & Hor har gledet seg til folkets
kjendisfotografier, og sjefsredakter i bladet, Odd J. Nelvik, trodde det ville stromme pa med

166 .
http://www.an.no/nyheter/article 1273593 .ece

"7 Se ellers andre nyhetsmediers omtale av saken: Aftenposten 2.10.04

http://www.aftenposten.no/nyheter/iriks/article882744 ece, Bergensavisen 2.10.04:

http://www.ba.no/nyheter/article1273899.ece, Nettavisen 2.10.04:

http://pub.tv2.no/nettavisen/innenriks/article285910.ece
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MMS-fotografier framover da Aftenposten intervjuet ham. Han sé fa betenkeligheter 1 at

bildespeidere tar fotografier med kameramobiler sd lenge de er tatt i det offentlige rommet.

Fotografier fra det private rommet vil bli avvist av Se & Hor (Aftenposten 5.3.2004). Nelviks
spadom kan sl til. Tendensen i utlandet er allerede slik han forventer den skal bli i Norge.
Her har det stremmet pd med MMS-fotografier av kjendiser fra bildespeidere og sakalte
”snapperazzis” til kjendisbladene. Britiske Heat betaler opp til 200 pund for et bilde.'®
Dessuten har Daily Mirror klar nettsiden 3am. Til denne kan kjendisspeidere sende rapporter

om observerte kjendisers liv og levnet dognet rundt'®

. Men ikke alle finner grunn til & smile
like bredt til kameramobilen, og de som knytter et ubehag til & bli fotografert. For Sting matte
avbryte ferien sammen med kona, barna og venner pa luksushotellet Cristallo i den italienske
alpebyen Cortina d'Ampezzo.'”’ De dro allerede etter to dager fordi de ble plaget av

”snapperazzis” med kameramobiler (Dagbladet 11.1.2005).
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Ilustrasjon 78 Faksimilen av en VG-forside (27.6.2005) hvor kjendisenes forhold til snikfotografering med
kameramobiler blir slatt opp. Og Theo Jordals oppgave i oppslaget inne i avisen var & hevde at ”snapperazzis” i
verste fall risikerer fengsel.

Kjendiser lever forst og fremst av & vaere kjent og av a vise seg fram. De har ikke

nedvendigvis s& mye mer & bidra med 1 det offentlige rommet. Dette blir ovetydelig nar

1% |es mer her: http://www.textually.org/picturephoning/archives/005377.htm
169 .

http://www.mirror.co.uk/3am/
' Dagbladet 11.1.2005 http:/www.dagbladet.no/kultur/2005/01/11/419979.html
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ungdomskjendiser i et oppslag i VG (26.6.05) er skeptisk til den utbredte bruken av
kameramobiler og reagerer pa snikfotografering. Droyt en uke seinere fortalte Dagbladet
(12.7.05) 1 et oppslag at ungdomskjendiser har fitt egne kameramobiler og at det er opprettet
fotoblogger av Side2 i regi av 7V2 Nettavisen. 1 VG ble det skrevet om straff og fengsel, mens
det i Dagbladet ble skrevet om belenning og bereammelse. Oppslagene viser at ’snapperazzis”
og snikfotografering av kjendiser kan vere et problem overalt i verden, men pé den andre

siden er det vanskelig & unngé nér de ferdes i det offentlige rom.
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Ilustrasjon 79 Faksimilen av en Dagbladet (12.7.2005) om ungdomskjendiser med egen fotoblogg i regi av
TV2 viser hvordan kjendiser en uken tidligere i en VG (26.6.2005) er skeptisk til kameramobilen né dyrker den
uhemmet. Evnen til prinsipiell refleksjon er lav hos mange kjendiser.

Nér vi avslutningsvis flytter blikket til den internasjonale arenaen, kan vi se at dette ikke er en
diskusjon begrenset til Norge. Til tross for at tusenvis av fotografier er levert fra profesjonelle
fotojournalister under Irak-krigen, blir med all sannsynlighet amaterfotografiene med
grusomhetene som amerikanske soldater hadde forvoldt mot fangene stiende som ikoner fra

denne krigen (Meyer 2004). Mange av disse fotografiene er fotografert med smé digitale
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fotoapparater og kameramobiler. Og straks de dukket opp 1 nyhetsmediene, ble
nyhetsredakterer stilt pa prove. Var de ekte eller var de falske? Siden den USA-ledete
okkupasjonen tok til, er krigsfotografiet og dets innhold dramatisk endret. Ettersom mange
soldater sprer digitale fotografier, er det heller ikke de store nyhetsmediene nedvendigvis
hovedkilden for bildeinformasjon fra krigen. De blir gjerne publisert i alternative blogger som
Camera/Iraq.171 Den amerikanske fotokritikeren Fred Ritchin (2004) har argumentert for at
fotografiene fra Abu Ghraib fengslet og fotografier fra andre begivenheter bidro til at det 1
2004 ble mange photography’s “amateur hour”.

Forskjellen mellom digitale fotoapparater og kameramobiler blir mindre maned for maned
med hensyn til opplesning og antall piksler. Dette far konsekvenser for den vanlige forbruker
pa kort sikt og for journalistene pa lengre sikt. Presset gker pa nyhetsredaksjonene i form av
fotografier som blir sendt fra n&eromrader og ikke minst fra krigsomrader. Framfor alt er det
billigere for nyhetsredaksjoner a kjope denne typen fotografier snarere enn a kjope fotografier
fra profesjonelle fotojournalister. Et blikk pa utviklingen er nok til at studentene som blir
utdannet til fotojournalister, ber justere forventningene til yrket. A vare fotojournalist er ikke

slik det en gang var.

"' Camera/Iraq er en blogg ved Carleton College's Cinema & Media Studies Department som skal samle nyheter

og kommentarer offentlige og private fotografier fra krigen i Midtesten. Se blogg
http://ratchetup.typepad.com/iraq/
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Oppsummering

Folk kommuniserer. For hundre ar siden sendte folk postkort i store mengder til hverandre og
var forngyd med det. Da hadde postkortet en gullalder. Det besto av et bilde og en tekst,
gjerne av privat karakter. Postkortet kom raskt fram til mottakeren etter datidens malestokk,
for det var opptil sju postomberinger pr dag i en by som Bergen. Folk kunne sende et postkort
til de nermeste og fa svar ssmme dag. De kunne gjore avtaler og fa dem bekreftet. Postkortet
fungerte den gang som dagens SMS og MMS. 1 2005 blir slike meldinger sendt i store
mengder hver dag med mobiltelefoner, og de nar mottakeren svart raskt. Det blir gjort

avtaler, og avtaler blir endret. Folk med mobiltelefon er blitt mobile postkontorer.

I dag blir det knapt solgt en mobiltelefon uten et innebygd kamera. En del blir nok patvunget
en mulighet de ikke ensker og ikke vil forholde seg til. Men for flertallet blir fotograferingen
nd en hverdagslig opplevelse. A ta et fotografi er heller ikke den heytidelige begivenhet det

var for hundre 4r siden. I dag dukker det stadig opp en nye fotomuligheter. Det er sd lekende

lett & fotografere bdde med kamaramobiler og andre digitale fotoapparater. Kanskje for lett?

Netcom markedsferte i fjor kameramobilen forst og fremst som et leketay i reklamefilmer.
Men kameramobilene er i ferd med a péavirke den visuelle kulturen pd en gjennomgripende
maéte. Det gar mange hus forbi. Selv om mange fortsatt ser pa den som et leketay, er den noe
mer enn det. Kameramobilen vil fa minst like store effekter som instamatic-kameraene fikk da
de kom pé 1960-tallet. De skapte en knipsekultur som né forsterkes av kameramobilen, og den
kan ta nye, uante retninger. Kameramobilen understreker at fotografi og bilder er den mest
vanlige maten a spre informasjon pé, til & gjere inntrykk med, til & ove innflytelse pa andre med,

til & pavirke med, til & uttrykke seg med og til ren og skjar selvpresentasjon.

Det som gjor kameramobilen sa spesiell og som skaper mulighetsrom med konsekvenser, er
ikke det at en kan fotografere med den. For den leverer ikke annerledes fotografier enn de
instamatic-kameraet leverte, og de forbedringene av dette som kom pa veien mot 90-arenes
digitalkamera, kunne levere. Det er blitt rettet for mye oppmerksomhet mot tekniske sider ved
fotografiene, og for lite oppmerksombhet er blitt rettet mot hvordan fotoene blir brukt. Det
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skyldes forst og fremst at det er teknologi-entusiastenes fagblad og aviser som ukritisk har
definert dagsorden for hva vi skal vere opptatt av. Det er i kombinasjon med mobilteknologi
fotografiene blir spesielle, at de skiller seg fra andre fotografi, og dermed brukes pa nye
méter. Hvordan fotografiene brukes, har vert uklart. Na begynner vi a se et klarere og klarere

bilde av hva som er 1 ferd med & skje, og hvilken betydning dette kan fa.

Fotografiene kameramobilen leverer, er blitt kalt for MMS-fotografi eller MMS-bilder i
mangel péd bedre uttrykk. Dette er gjort for & kunne bruke et uttrykk som skiller disse fra
andre fotografier, forst og fremst digitale fotografi. At fotografiene som blir tatt med
kamaramobil kan formidles og deles med noen ganske fa pa den ene siden, og med mange
andre pa den andre siden, gjor den unik. Det er mulig & sende fotografiet av gdrde som en del
av en MMS-melding, derav uttrykket MMS-foto. Denne kommunikative handlingen med
slike fotografi er verdt oppmerksomhet. For & kunne fotografere hvem som helst, nér som
helst og hvor som helst, blir beserget bedre av kameramobilen og teknologien samlet i den
enn tidligere tilgjengelig teknologi. Alt-i-ett mobilen er skapt for forbrukermarkedet, og det
gjor den forskjellig fra det fotograferings- og opptaksutstyret folk ellers omgir seg med som

forbrukere. Den er sé enkel at & fotografere blir som en lek.

Péavirkningsmulighetene til kameramobilfotografen er imidlertid mer begrenset enn for andre
fotografer med mer avanserte kamera. Like fullt pavirker han eller hun fotografiet for

fotograferingen, under og etter fotograferingen.

Fotograferingen, formidlingen og delingen av MMS-foto i det private og det offentlige rom,
skjer na 1 et tempo vi sjeldent ser maken til. Kameramobilene er sé tilgjengelige. S& mange
flere baerer den med seg overalt. S& mange flere som aldri fotograferte for, fotograferer na. Sa
mange flere hendelser, personer og ting blir verdt et fotografi. Og s& mange flere tipser
mediene om hva de har sett og fotografert, slik at vi blir tilskuere til og kan se og oppleve
fotografi som dokumenterer hendelser, personer og ting vi ellers ikke fikk ta del i, eller

kanskje ikke ville ta del 1.
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De fleste MMS-foto far et kort liv. Noen eksisterer bare i sekunder og minutter, andre i noen
dager. Det er ikke plass til s mange 1 de mest utbredte kameramobilene, derfor slettes de
omtrent like fort som SMS blir slettet. Brukt blir de i alle fall, til det de er ment til: Til &
kommunisere. En del fér et varigere liv pa harddisker og pé internett i bloggene. Bloggene
som sa dagens lys 1 2004, ble tilpasset kameramobilene, og ble viktige fora for MMS-foto. De
er blitt arenaer der de tidligere s private fotoalbum blir offentlige for alle og enhver som vil

kikke pé andres gjoren og laden.

I lapet av 2004 inviterte stadig flere aviser leserne til & sende fotografi tatt med
kameramobiler, og de dukket opp pa avisenes nyhetssider, pa feriesider og pa ungdomssidene.
Ikke alle norske aviser fikk like fort pa plass den rette losningen for & kunne motta og
handtere MMS-foto. De to store lgssalgsavisene og allmennkringkasterne NRK og TV2 la
forholdene raskere til rette teknisk og redaksjonelt enn de andre store regionsavisene. De

fleste avisene bruker n4 MMS-foto, riktignok oftere i nettutgaven enn i papirutgaven.

Folk fotograferer for eksempel branner, ulykker, forrykende uvaer med regn, sng, storm, eller
en flom. Fjernsynet utnytter kameramobilens rastlese fotografer i programflater utenom
sendetid, og gjor det mulig for alle og enhver a seke en smule eksponering i fem minutter pa
formiddager og i sene nattetimer. Mulighetsrommet for MMS-foto og MMS-video er ikke
utforsket tilstrekkelig og lenge nok til a trekke bastante konklusjoner. Her det det mer & hente

og mer kommunikasjon i vente.

Avislesere og nettsorfere far med MMS-fotoet og allestedsnarvaerende kameramobiler
oppleve fotografier de ellers ikke ville fatt oppleve. Takk og pris sier nok mange, andre er
ikke like enig i dette. Det er heller ikke alle som smiler til mobilen med samme begeistring.
De opplever kameramobilene som en pest og en plage. P4 samme vis som alle
amaterfotografene ble utpekt som en plage av det engelske bladet Punch ved forrige
arhundreskifte. Kjendiser og andre offentlig eksponerte personer ettersper teknologi som kan
skjerme dem fra alle som lgper rundt med kameramobiler overalt. Det er derfor kun tale om
kort tid fer det blir like vanlig med teknologi som kan sette kameramobilene ut av spill, og

man kan sikre seg at man beveger seg i kameramobilfrie soner. Dette er kanskje en teknologi
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som vil bli en del av skolers og treningssentres utrustning, siden mange skoler har forbudt

kameramobiler i skoletida, og folk i treningssentre ikke ensker a bli fotografert.

For fotograferende folk er kameramobilen kommet for bli. Folk siterer virkeligheten, og det
gjores oftest med et fotografi. Med kameramobilenes inntog vil fotografiet forsterke sin
stilling som en av de viktigste formene for diskurs i samfunnet som vi ser andre og oss selv
gjiennom. Den vil framstd som noe mer enn et leketay. Fortsatt blir det sendt postkort. Det er
uventete kommunikasjonsmater i vente. Mobiltelefonen vil bli stadig mer raffinert, nye
funksjoner vil bli samlet 1 den, andre vil forsvinne. Den vil bli et alt-i-ett apparat folk baerer
med seg overalt, fordi den er en forlenget arm de bruker for 8 kommunisere, for & betale og
for & gjere ting som far samfunnet til 4 g rundt enda fortere og med mindre hoytidelige og

oppstilte fotografier enn i 1905.
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Avrunding

Sa en gang i framtida vil dagens foreldre sitte med sine barnebarn pé fanget fortelle om at en
gang gikk folk rundt med mobiltelefoner som bare kunne bli brukt til 4 ringe med og at
dekningen kunne vaere darlig. For mobiltelefonene som de né har i lommen, er en uerstattelig
multifunksjonell ting som er bygget for & underholde med musikk, video, spill og fjernsyn, til
a fotografere, til 4 holde seg informert via internett og e-post, og til & organisere alt fra ferier,

innkjep og betaling av regninger. Noen vil til og med bruke den til 4 ringe med.

Ingen medier i historien har vokst s raskt som mobilen. Pa verdensbasis er det over en
milliard mobiltelefoneiere. Rapporten har handlet om en mobiltelefon som ikke lenger er bare
en mobiltelefon, og et fotoapparat som ikke lenger bare vil vare et fotoapparat. Den har sett
pa kameramobilen og noen aspekter ved den sosiale atferd som er skapt etter at
kameramobilen er blitt del av hverdagen til tusenvis i Norge og den vestlige verdenen. |
denne hverdagen er mer og mer blitt et fotografi verdt, samtidig blir et fotografi mindre og
mindre verdt. Situasjonen med en stadig sterre spredning av kameramobiler har fort til at folk
kan fotografere nar, hvor og hva som helst, og kan sende fotografiene til andre. I kjolvannet
av den kommunikasjonskulturelle endringen rapporten har beskrevet og diskutert, blir det

skapt nye former for sosial atferd.

Nar telefoner meter kameraer, har det skapt endringer. Mobiltelefonen er mer enn en
mobiltelefon. Mobiltelefonen er i den visuelle kulturen, og den visuelle kulturen er til stede 1
mobiltelefonen. Den fjerde skjerm har skapt og skaper kommunikasjonskulturelle endringer.
Den har for det forste skapt nye samhandlingsformer mellom brukere av kameramobiler
gjennom utstrakt bruk av MMS. For det andre har den fort til en kontinuerlig utforskning og
utproving av mobilteknologien. Etablerte grenser blir forstyrret. En knipsekultur er i emning.
Den har for det tredje skapt en ny underholdningsindustri for mobiltelefoner, og en rekke
tilbud befinner seg 1 skjeringsflaten mellom mobilteknologi og Internett. Den har for det
fjerde fort til at journalistikken er 1 endring. Nyhetsmediene fér tilsendt fotografier de ikke
fikk for fra bildespeidere og voktende gyne. Tempoet er okt ved at journalistene kan forsyne

nettutgavene med fotografier tidligere enn for. P4 kort tid er fotografier tatt med kameramobil

115



blitt en del av nyhetene, og en del av fjernsynskanalenes underholdningstilbud gjennom
interaktivt fjernsyn. Situasjonen har for det femte satt etikken pd dagsorden, og det blir
diskutert hvor grensene gar for bruk av kameramobil og hvilke bilder en kan ta 1 den private

sfaeren, og ikke minst hvilke bilder aviser og ukeblad kan videreformidle i den offentlige

sfeeren.
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